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SISSEJUHATUS

Miiiit eestlaste adrmuslikust usuleigusest on kinnitunud meie enesekuvandisse ja leidnud
kajastust ka vilisajakirjanduses. Meediasse joudnud rahvusvahelised uuringud, mis
postuleerivad kiisimusi nagu ,,Kas sa kuulud monda religioossesse ithendusse?** annavad
vastuseks, et ligi 80% Eesti elanikest on tdepoolest uskmatud (Bullivant, 2018, 1k 6).
Alles viimastel aastatel on meie endi teadlased neid jareldusi kangutama hakanud. Marko
Uibu (2016a) kirjutab oma doktoritdds, et sekulaarsetes Lédne iihiskondades asub
religioossus aina enam viljaspool institutsiooniliste uskumuste piire. Laiendades
religioossuse maistet ka individuaalsetele praktikatele, saame juba teised tulemused —
religioosseks me end ei pea, kuid 59% Eesti elanikest usub iilivdimetega inimestesse

(Kantar Emor, 2017).

Tdepoolest, maagiausk on endiselt aktiivne ja ndidade tegevust kajastav meediakeskkond
mitmekesisem ja interaktiivsem kui varem. Facebookis leidub mitmeid ndiduseteemalisi
gruppe, mis koondavad endas abiotsijaid ja neile abiandjaid. Gruppide liikmeskond ei jai
seejuures tuhande piiresse, nagu néiteks Eesti Evangeelsel Luterlikul Kirikul, vaid ulatub
kiimnetesse tuhandeisse jilgijaisse. Postimehe otsingumootorist ilmub artiklivasteid
marksdnale ,ndid“ iile pdeva-paari: nodiad saavad sOna meedias, esinevad

meelelahutussaadetes ja jagavad iihiskonnas eksperthinnanguid.

See, et eestlased on juba vanad paganad, moodustab osa meie rahvuslikust narratiivist.
Ometi ndib, et ndida kui vaimse ja lihiskondliku elu integraalset osa ei paista me siiski
liialt tdsiselt votma, mida peegeldavad positsioonivdotud ndiateemalistes
meediakajastustes. Avalikus diskursuses prevaleeriv skeptikute retoorika kasutab
nodidadele viidates mdisteid nagu ,,pseudo®, ,,absurd ja ,,uhhuu* (Uibu, 2016b). Meedia
kuvab ndidu meelelahutusrubriikides, kirjeldades neid pelgalt nutikate drimeestena voi
tostes esile lugusid pahatahtlikest ravitsejatest. Noiad oma algses tdhenduses elavad
justkui ddrealadel, kaugetes, vaestes ja viheharitud piirkondades, nagu kirjeldab Sirbis
Amar Annus: ,,Noidus on Aafrikas endiselt massimeedia ning avaliku ja eraelu kindel
komponent, see puudutab nii rikkaid kui vaeseid ja kohaneb edukalt kdikide elu muutuste
ja tehnoloogiliste uuendustega. . . Sedasama vdib tiheldada ka muudes maailma vihem

arenenud piirkondades — usk ndidusesse elab joudsalt edasi.” (Annus, 2018).



Minu magistritod eesmirk on uurida maagia ja meedia suhteid ja neist tulenevaid
sotsiokultuurilisi muutusi tdnapdevases Eestis. MOneti on teema avamisega ka juba algust
tehtud. Lea Altnurme (2013) ja Marko Uibu (2016a) on kirjeldanud uue vaimsuse
keskkonda, kus erinevate kanalite ja osalusformaatide kaudu levivad mitteinstitutsioonilised
uskumused ja praktikad. Kitsamad kisitused maagiast ja seda praktiseerivatest ndidadest on
akadeemilises plaanis aga kesised ja seni on eesti ndidade uurimine jddnud pigem
folkloristide pirusmaaks. Niiteks on Mare Kdiva uurinud Eesti rahvaarstide, Aksi ndia
(Kdiva, 2014) ja Kaika Laine (Kdiva, 2015), tegevust eelmise sajandi 16pul, ent nendib, et
arhiivides on sellist ainestikku vdhe (Koiva, 2014, lk 101). Veelgi vdhem leidub
akadeemilisi uurimusi kaasaegsetest eesti nodidadest ja nende praktikatest, ehkki
internetikeskkond pakub rahvajuttude tasandil kiilluslikult materjali, mis vdiks olla

huvipakkuv nii usundiuurijatele, folkloristidele kui etnoloogidele.

Religiooni ja meedia vastastikmdjude uurimine on samuti vordlemisi uus suund, mis vajab
endiselt edasiarendusi. Suuna tekkimist soodustasid kaks peamist asjaolu: esiteks toimus
muutus meediauuringutes, kus fookus liikus senistelt institutsioonide ja sdnumite uurimiselt
meedia tarbimise ja interpreteerimise protsessidele (Hoover ja Lundby, 1997); teisalt toimus
suunamuutus religiooniuuringutes, mis hakkas institutsionaliseeritud uskumuste ja
doktriinide kdorval keskenduma rohkem tdhendusloomele ja ,.elatud religioonile* (Orsi,
2002; Ammerman, 2007). 1993. aastal asutas Uppsala iilikool eraldi meedia, religiooni ja
kultuuri iihistoimele keskenduva uurimissuuna, mis on senini valdkonna majakaks.
Seejuures on religiooni ja meedia suhete uurimuskiisimused ajapikku muutunud. Esmalt
huvitas uurijaid kiisimus, kuidas representeeritakse religiooni meedias, seejdrel fokusseeriti
kiisimusele, kuidas religioossed organisatsioonid kasutavad meediat
eneserepresentatsiooniks. Viimased ldhenemised vaatlevad kiisimust aina enam
dialoogilisena ja uurivad, kuidas meedia mitte ainult ei edasta religioosseid ideid, vaid
kuidas meedia vormib seeldbi ka religiooni ennast. Viimane on ka minu magistritdd

peamiseks fookuseks.

T60 uurimiskiisimuse ja analiilisi joondangi ldhtudes meediastumise teooriast. Viimast
moistan kui pikaajalist protsessi, mille jooksul transformeeruvad kultuuripraktikad
vastassuhetes meediaga. Sellise protsessi ldhemaks uurimiseks ldhtun ,,kommunikatiivsete
figuratsioonide™ (Hepp, Breiter ja Hasebrink, 2018) mudelist, mis rohutab figuratsioonide

muutuste uurimist kolmest aspektist: temaatilisest raamistikust, osalejate kooslusest ja nende



praktikatest. Sellest tulenevalt piistitan jargneva uurimiskiisimuse:
€ Kuidas on digitaalse meedia mdjul muutunud maagia kommunikatiivne figuratsioon?

Vastuse leidmiseks esitan tdiendavalt kolm alakiisimust. Nende abil uurin, kuidas on
digitaalse meedia kasutuselevotuga muutunud vaimsete-religioossete teemade raamistik;
figuratsiooni osalejate autoriteet ja nende rituaalid. Teoreetilise mudeli abil uurin ndhtuseid
nii mikro-, meso-, kui makrotasanditel ja vaatlen neid siinkroonsel ja diakroonsel teljel. T66
esitan emilisest perspektiivist ja kirjeldan kultuuri seesolija pilgu l1dbi — niipalju kui see
ithele (eba)uskmatule on voimalik. Seda toestan etilise perspektiiviga, mille abil

kategoriseerin defineerimata jaanud néhtuseid.

Eesmirgi tditmiseks ldhenen kiisimusele interdistsiplinaarselt: kombineerin
kommunikatsiooniteooriatega vdotteid antropoloogiast, avan teoreetilist tausta
religiooniuuringutele ja folkloristikale toetudes ning laenan mdisteid sotsioloogiast,

teatriteadustest ja tolkesemiootikast.
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| TEOORIA

Teooriapeatiikis avan esmalt meediastumise mdiste, seejdrel kirjeldan ldhemalt vaimset-

religioosset keskkonda Eestis ja viimaks annan iilevaate autoriteedi- ja rituaaliteooriatest.

1.1. Meediastumine

Alljargnevalt annan lilevaate meediastumise mdistest. Esmalt vaatlen ldhemalt erinevusi
kultuurilise ja institutsionaalse perspektiivi vahel, seejdrel avan ,kommunikatiivsete
figuratsioonide® termini kui magistritod empiirilise osa ldhtekohta. Viimaks keskendun

kitsamalt religiooni meediastumise kasitustele.

1.1.1. Ulevaade meediastumise késitustest

Meediastumisest voOiks rddkida kui transformeerivast kommunikatsioonist, kuna see
kirjeldab kultuurilisi ja sotsiaalseid muutuseid pikaajalisest perspektiivist (Lundby, 2014, 1k
7-8, 19). Just oma transformeeriva jou tdttu on Friedrich Krotz (2007, 2008) kirjeldanud
meediastumist metaprotsessina teiste analoogsete (individualiseerumise, globaliseerumise ja
kommertsialiseerumise) seas, mis mojutab pika perioodi jooksul demokraatiat ja iihiskonda,

kultuuri, poliitikat ning teisi elu aspekte (Krotz, 2007, lk 257).

Meediastumise termin on meediauuringutesse tulnud vordlemisi hiljuti. Viimase kahe
kiimnendi jooksul on see teoreetiline ldhenemine rakendust leidnud mitmetes erinevates
valdkondades ja seetdttu kombineeritakse meediastumist uurides tihti teisi humanitaar- ja
ithiskonnateaduseid ja nende metoodikaid. Laialdaselt on tehtud uuringud poliitika
meediastumisest (Strombéck, Esser, 2014; Schillemans, 2012 jt), teaduse meediastumisest
(Schéfer, 2014; Valiverronen, 2001), hariduse meediastumisest (Rawolle, 2010),
spordisiindmuste meediastumisest (Frandsen, 2014), kunsti meediastumisest (Wilke, 2014),

religiooni meediastumisest (Hjarvard, 2013) jne.

Et ,meediastumise* (mediatization) mdiste konteksti asetada, tuleks see eristada oma

eelkiijast, ,,medieerimise (mediation) moistest. Andreas Hepp (2013, 1k 38) leiab, et
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meediastumisel on medieerimisest laiem tdhendus: medieerimine kirjeldab
meediakommunikatsiooni kui protsessi tunnusjooni, meediastumine madistab aga meedia ja
ajalooliste muutuste vastastikmdjusid. Teisisdnu tegeleb medieerimine
kommunikatsiooniprotsessi kirjeldamisega, meediastumine aga
kommunikatsiooniprotsessist tulenevate muutuste kirjeldamisega. Knut Lundby (2014)
leiab, et me ei peaks kisitama neid mdisteid vastandlikena, vaid teineteist tdiiendavana, sest

medieeritud kommunikatsioon muutub jirjepideva tegevuse tulemusena meediastumiseks.

Peamised kaks uurimistraditsiooni pakuvad meediastumisele kas institutsioonilist voi
kultuurilist (viimast nimetatakse ka sotsiaalkonstruktivistlikuks) perspektiivi. Perspektiivide
peamised erinevused on Lundby (2014, 1k 5) vélja toonud alljdrgnevas tabelis (Joonis 1).
Nende selgitamiseks ldhtub ta kolmest erinevast dimensioonist. Esiteks on vaatluse all
ajaperiood, mille raames meediastumist kisitatakse, teiseks meedia rolli mdtestamine ja
kolmandaks teoreetilised ldhtekohad. Siiski peab Lundby (2014, 1k 5) neid eristusi pigem

teoreetilisteks ideaaltiitipideks kui rangeteks kategooriateks.

Sisu Institutsiooniline perspektiiv Kultuuriline perspektiiv
Aeg Meediast kiillastunud hiline Peamised praktikad alates
modernsus. inimajaloo tekkest.
Tehnoloogi Meedia loogika Meedia kui vahend
chnoloogia institutsioonides. kommunikatsioonis.
Teooria Strukturatsiooniteooria, Sotsiaalkonstruktivism, siimboolne
uusinstitutsionalism. interaktsionism.

Joonis 1. Perspektiivid ja sisud meediastumise uuringutes (Lundby, 2014, Ik 5).

Seejuures on teooriatel ka {ihiseid jooni, millest Knut Lundby (2014, 1k 19) toob vilja kolm

seisukohta:
€ Meediastumine on pikaajaline protsess.
€ Meediastumine tdhendab praktikate ja institutsioonide transformeerumist.

@ Need transformatsioonid leiavad aset kommunikatsioonimeedia muutuste ning

tihiskondlike, poliitiliste ja kultuurikonteksti muutuste vastastiksuhtes.
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Kuna moiste sisaldab endas teatavat transformeerivust, on see sobiv t60vahend, mille abil
analiiiisida meediapohise kommunikatsiooniga kaasnevaid muutuseid, olgu need siis
sotsiokultuurilised voi institutsionaalsed; tiksikisiku voi tihiskonna kui terviku tasandil. Oma
magistritdods votan aluseks kiill kultuurilise perspektiivi, kuid kombineerin religiooni
meediastumise motestamisel ka institutsionaalse perspektiivi ldhenemisi, mistdttu toon

jargnevates alapunktides vélja ka nende peamised eristuvad seisukohad.

1.1.1.1. Institutsiooniline perspektiiv meediastumisele

Institutsionaalse perspektiivi tuntuim esindaja on Stig Hjarvard, kes toetub oma toddes
Anthony Giddensi (1984) sotsioloogilisele strukturatsiooniteooriale. Hjarvard (2013, 1k 17)
kirjeldab meediastumist kui ,,protsessi, kus kultuur ja iihiskond muutuvad soéltuvaks
meediast ja selle loogikast™. Termin ,,meedia loogika® viitabki meedia institutsionaalsele ja
tehnoloogilisele modus operandile (Hjarvard, 2008a, lk 113), mis mdjutab sotsiaalset
interaktsiooni nii institutsioonide sees, institutsioonide vahel kui ka iithiskonnas tervikuna

(Hjarvard, 2008a, 1k 120).

Hjarvard (2014, 1k 202) kirjeldab meediastumise institutsionaalse perspektiivi peamisi
lahtekohti kolme punkti kaudu. Esiteks toob meediastumine kaasa pikaajalisi strukturaalseid
muutuseid sotsiaalsetes suhetes. Teiseks keskendub ta sotsiaalsete ja kultuuriliste suhete
meso-tasandi analiilisile. See erineb mikro-tasandi analiilisist, mis keskendub 1dpututele
sotsiaalsetele interaktsioonidele ja makro-tasandi analiilisist, mis keskendub meedia
universaalsele mojule tihiskonnas. Meso-tasandi analiilis jidb nende vahealale ja uurib
suhteid institutsioonide (nt perekond, religioon, poliitika) vahel. Viimaks ndeb Hjarvard
meediastumist kahepoolse protsessina, mille kdigus kasvab meedia ja teiste institutsioonide
vaheline soltuvussuhe. Seetottu leiab ta, et institutsioonide arengut tuleks vaadelda
paralleelselt ja uurida, kuidas iiks interinstitutsiooniline konfiguratsioon muutub aja jooksul

teiseks.

Hjarvard on ka pdhjalikult kirjutanud religiooni meediastumisest, mida ta kdsitab samuti

institutsionaalse perspektiivi seisukohtadest ja mida kirjeldan alapeatiikis 1.1.3.
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1.1.1.2. Kultuuriline perspektiiv meediastumisele

Sotsiaalkonstruktivistlik ehk kultuuriline perspektiiv meediastumisele ldhtub Peter Bergeri
ja Thomas Luckmanni (1967) reaalsuse sotsiaalse konstruktsiooni ideest. Selle perspektiivi
esindajaid huvitab iihelt poolt, kuidas kommunikatsiooni kaudu konstrueeritakse reaalsust;
ja teisalt, milline on erinevate meediumite ja nende eripdrade roll sellise kommunikatsiooni
kujundamises. Erinevalt institutsionaalse perspektiivi esindajatest, kes ndevad meediat
iseseisva institutsioonina, ei vota sotsiaalkonstruktivistlik 1dhenemine fookusesse meediat
vaid kommunikatsiooni. Meediastumise uurimisel tuleb alustada sotsiaalsete fenomenide

uurimisest ja alles seejdrel vaadelda, kuidas need on mdjutatud meediakeskkonnast (Hepp,

2014, Ik 146-147).

Erinevalt Hjarvardist eitab Hepp igasugust iihtset meedia loogikat, kuna iiks ja {ihtne meedia
loogika kui selline tema meelest puudub. Seetdttu kirjeldab Hepp (2009, 1k 143-144)
meediastumist meedia ,,kujundavate joudude* (moulding-forces) kaudu. See tihendab, et iga
tehnoloogia, millel on erinevad kvaliteedid, mdjutab seda, kuidas meediat kasutatakse ja mis
laadi suhtlemist need toetavad. Niiteks survestab televisioon esitama lugusid lineaarsel
kujul, trikimeedia soodustab aeglasema tarbimise tOttu aga argumentatsiooni tekkimist
(Hepp, 2008, 1k 139-140). Need néited demonstreerivad, et meedia materiaalsel struktuuril

ei ole iihtset moju, vaid see konkretiseerub spetsiifiliste kommunikatsioonivormide puhul.

Seetdttu on kultuurilise perspektiivi esindajad meediastumise pdhjalikumaks analiiiisimiseks
pakkunud vélja mdiste ,,siivameediastumine* (Hepp, Breiter, Hasebrink, 2018), mis 1dhtub
uurimisel transmeedialisusest. Kuna meediastumist ei mojuta autorite kohaselt ainult iiks
meedium vaid erindolised meediumid, mis ei allu {ihtsele meedia loogikale, tuleks vaadelda
uut, muutuvat ja mitmekesist meediakeskkonda, mis vormib sotsiaalseid praktikaid (Hepp ja

Hasebrink, 2018, 1k 28).

Sellisele meediakeskkonnale peavad Hepp ja Uwe Hasebrink (2018, lk 19-22) omaseks
kolme joont. Need on diferentseeritus, mida iseloomustab vabadus valida mitmete erinevate
meediumite vahel, muutes nende kasutamise valiku individuaalseks. Uhendatust, mida iihelt
poolt iseloomustab erinevate meediumite pdimumine interneti tottu (nt televiisori vaatamine
internetis) ja teisalt sotsiaalne lihendatus hédgustunud geograafiliste piiride ndol. Oma

sotsiaalse, ajalise ja ruumilise leviku tdttu on uus meedia kdikehdlmav ja koikjal olev ning
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seeldbi ,kiirendab elu“. Meedia pidev innovatsioon nduab sama kiiret tehnoloogiaga
kohanemist, mis vOib omakorda tuua kaasa kasutajate segmenteerimise, jaotamise ja
véljaheitmise. Viimaks iseloomustab autorite jargi uut meediakeskkonda ka datafitseerumine
ehk aina suurem osa meediast baseerub tarkvarale ja voib kaasa tuua sotsiaalse jérelvalve,

algoritmipohise osavotu voi tarkvara maskeeritud agentsuse.

1.1.2. Kommunikatiivsed figuratsioonid

Seni on erinevad autorid ldhenenud meediastumisele erinevatel tasanditel: mikro-, meso- ja
makro-tasanditel, kus makro-tasandi analiiiis otsib meediastumisega kaasnevaid laiapdhiseid
muutusi valdkondades nagu demokraatia, majandus, kultuur, iihiskond (Krotz, 2014); meso-
tasandi analiiiis uurib institutsioone ja seda, kuidas need on meediastumisega seotud voi
selle poolt mojutatud (Hjarvard, 2013); ja mikro-tasandi analiiiis uurib meediastumisega
seotud praktikaid ehk kuidas sotsiaalsed agendid praktikaid kogevad voi etendavad ja kuidas
need praktikad muudavad agentide elu- voi tookogemust (Lundby, 2014, 1k 22).

Hepp, Breiter ja Hasebrink (2018) pakuvad mikro-, meso-, ja makrotasandi analiiiiside
tthendamiseks vélja Norbert Eliase (1978) figuratsioonilisest sotsioloogiast inspireeritud
moiste ,.kommunikatiivsed figuratsioonid“. Kommunikatiivset figuratsiooni kirjeldavad
Hepp ja Hasebrink (2018, 1k 29) kui ,,praktikate ja kommunikatsiooni pdimumiste mustreid*

ja selgitavad seda kolme tunnusjoone abil, milleks on:

@ temaatilised raamistikud (frames of relevance), mis suunavad osalejate praktikaid ja

annavad neile teatud ,,teema‘;

@ osalejate kooslus (constellation of actors) ehk osalejate vorgustik, kes omavahel

kommunikeerivad;

€ kommunikatiivsed praktikad (communicative practices), ehk praktikad, mille kaudu

konstrueeritakse figuratsioonid tdhenduslikeks (Hepp ja Hasebrink, 2018, 1k 30).

Selliste figuratsioonide uurimisel soovitavad autorid neile ldheneda kas siinkroonsel voi
diakroonsel teljel. Siinkroonsel teljelt saab pohjalikult vaadelda iihte kommunikatiivset
figuratsiooni ja selle suhestumist meediaga, et mdista tema spetsiifilist olemust erinevatel
tingimustel (Hepp, 2014, lk 156). Ajamahukam ja kulukam on diakroonne uurimine, mille

puhul saab uurida figuratsiooni olemust teatud ajahetkel enne mdne tehnoloogia ilmnemist
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ja vorreldes seda ajahetkedega, kus uus meedium on kasutusel (Hepp, 2014, 1k 156). Seega
saab muutuseid vaadelda, vdorreldes internetieelset aega voOi internetivilist tegevust (t1)
interneti- ja sotsiaalmeediaajastuga ning tegevustega digitaalses keskkonnas (t2), mille tottu

muutuvad kommunikatiivsed figuratsioonid (tn) (Joonis 2).

Muutuva . .. .. . . .
. Kommunikatiivsed Véimalikud sisemised
meediakeskkona . . . C e
. figuratsioonid ja vilised tulemused
trendid
* Valikuvabadus, sotsiaalne
Osalejate juhuslikkus ja osavétuvoimalus
1. Diferentseerimine kooslus * Ruumiline laienemine
y ltzl;iel?j?ltju: alatine —> | [Temaatiline: * Piiride hiigustumine
. al ja : aamisti * Kiirenemine ja vahetus
kittesaadavus — raamistik . A s
i o — gentsuse varjatus
4. Innovatsiooni kiirus Kommunikatiivsed « Sotsiaal bili L
5. Datafitseerimine praktikad Sotsiaalsuse stabiliseerimine

t1 —» t2 —» tn

* Sotsiaalne jirelvalve
* Segmenteerimine, viillistamine

ja sotsiaalse Iohe siivenemine

Joonis 2. Muutuv kommunikatsioon stivameediastumise ajastul (Hepp, Hasebrink, 2018, Ik 31).

Vdimalike tulemustena toovad Hepp ja Hasebrink (2018, lk 30) nditeks, et sotsiaalse
osavotu voimalikkus kasvab ning see muutub vabatahtlikumaks ja juhuslikumaks;
kommunikatiivsed figuratsioonid vodivad laieneda ruumilises mottes; nende piirid vdivad
hiagustuda; agentsus voib muutuda varjatumaks jne. Autorid siiski leiavad, et need on vaid
esialgsed oletuslikud tulemused, mis vajavad edasist uurimist. Kommunikatiivsete
figuratsioonide kisitusele tuginedes olen {iles ehitanud ka magistritdé uurimiskiisimused, et

pakkuda vélja teisigi voimalikke kaasuvaid ndhtuseid.

Hepp ja Hasebrink (2018, 1k 32) lisavad, et kommunkatiivsete figuratsioonide mdistmiseks
tuleks avatud olla ka erinevatele makrokontseptsioonidele nagu ,meediatihiskond®,
,vorguithiskond“ jne. Manuel Castellsi poolt tuntuks tehtud makrokontseptsioon
,vorguiihiskond* aitab avada iihiskonnas kaasnevaid struktuurseid muutuseid. Castells leiab,
et varasem {iihesuunaline massikommunikatsioon on asendunud kommunikatsiooniga
horisontaalsetes vorgustikes (Castells, 2011) ja see muudab oluliselt iihiskondlikke
struktuure: ,,vorgustikud moodustavad meie tihiskondade uue morfoloogia ja vdrguloogika
levik muudab pdhjalikult tootmise, kogemuse, voimu- ja kultuuriprotsesside toimimist ja

tulemusi® (Castells, 1996, 1k 500). Ehkki Castellsi kdsitus on hinnaline panus muutunud
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tthiskondlike struktuuride uurimisse, asetab ta fookusesse silisteemi enese, mistottu
iseloomustab tema ldhenemist tehnoloogiline determineeritus. Viimane on saanud ka

peamiseks kriitikaks Castellsi vorguiihiskonna teooriate suunal.

Teine vorguiihiskonnateoreetik, Jan van Dijk, vitab erinevalt Castellsist tehnoloogia asemel
uurimise keskmesse sotsiaalsed iithikud nagu indiviid, perekond organisatsioon, iihiskond,
mistottu sobitub see kisitus paremini ka kdesoleva magistritdd raamesse. Van Dijk (2006)
leiab, et vorgustatud kommunikatsioonis sotsiaalsed infrastruktuurid kiill muutuvad, kuid ei
asenda seniseid reaalaegseid suhteid. Sarnaselt kirjeldab digikultuuri teoreetik Lev
Manovich (2002, 1k 13-25) uue meedia keelt pigem kui segu iihelt poolt

konventsionaalsetest kultuurilistest vormidest ja teisalt arvutitarkvara konventsioonidest.

Van Dijk kirjeldab vdorguiihiskonda heterarhilisena. Kui hierarhilise mudeli puhul
moodustuvad iilemised astmed alumistest ja kdrgema tasandi iiksused rakendavad kontrolli
madalamate tasandite iile (nt grupp indiviidi iile), siis heterarhilise mudeli puhul on erinevad
tasandid omavahel pdimunud, suhted on komplekssemad ja end kehtestada vdivad mis tahes
tasandid (van Dijk, 2006, 1k 27-28). See tdhendab niiteks, et indiviididel on vdimalus
litkkuda vélja oma senistest tavapirastest sotsiaalsetest liksustest (nt perekond, kool) ja
moodustada selle asemel huvidepohiseid virtuaalseid kogukondi, mille sidemed on
norgemad (van Dijk, 2006, lk 166) ja mis baseeruvad liikmete usaldusele nii vorgustiku
enda kui teiste litkmete suhtes (Usoro jt, 2007). See toob kaasa piiride higustumise erinevate
eluvaldkondade vahel (van Dijk, 2006, lk 161) ja nende omavahelise segunemise (Radde-
Antweiler, 2006), kuid see ei tdhenda, et endised valdkonnad kaoksid (van Dijk, 2006, 1k
188).

Vahest kdige enam kirjeldatud vorguiihiskonna omaduseks on piiride hdgustumine aja ja
ruumi vahel, mida on siivameediastumise tulemusena ndinud ka Hepp ja Hasebrink (2018).
Van Dijk nieb tehnoloogias vdimalust luua sild aja ja ruumi vahel, vdimaldades inimestel
oma ajalisi ja ruumilisi koordinaate vabamalt valida (van Dijk, 2006, 1k 156). Virtuaalses
keskkonnas hédgustuvad piirid avaliku ja privaatse vahel ja tekivad uued
kommunikatsiooniliigid, mille {ihiseks jooneks on tithimiku tditmine interpersonaalse ja
massikommunikatsiooni vahel (van Dijk, 2006, lk 169). Naiiteks voib avalikku
informatsiooni suunata kindlatele huvigruppidele, samas jéllegi saab indiviid oma
personaalse lehekiilje kaudu teha avalikke teavitusi ja koik, kellel on informatsioonile

ligipdis, saavad vaadata, kuulata, lugeda ja anda soovi korral tagasisidet (van Dijk, 2006, 1k
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170).

Hepp (2014, 1k 155-156) mirgib, et siivameediastumisega ei pruugi alati tingimata kaasneda
kommunikatiivse figuratsiooni muutumine. Naiteks leiab ta, et perekond ei ole hoolimata
uute meediumite tekkest aastakiimnete jooksul oluliselt muutunud. Niisiis tuleks Heppi
sonul arvestada kolme erineva vdimaliku stsenaariumiga, milleks on: endiste figuratsioonide
tdielik lagunemine; uute figuratsioonide jark-jarguline tekkimine ja vanade figuratsioonide
pusimine ka uue meedia tulekul (Hepp, 2014, 1k 155-156). T66 analiilisiosas vaatlengi,
millised on moodustunud kommunikatiivsed figuratsioonid ja kas erinevate meediumite
koosmdjul on need lagunenud, muutunud vo&i jddnud pilisivaks. Selleks keskendun
voimaluste piiratuse tottu peamiselt siinkroonsele teljele, kuid teen teoreetilisele materjalile

tuginedes kohatisi podikeid ka diakroonsele teljele.

1.1.3. Religiooni meediastumine

Religiooni meediastumisega on kdige enam tegelenud institutsionaalse perspektiivi esindaja
Hjarvard (2016, 2013, 2008a, 2008b). Hjarvard toob vilja kolm peamist meediastunud
religiooni vormi: esiteks on meediast saanud peamine infoallikas religioossetel teemadel
(religious media), teiseks kajastab ajakirjandus religioosseid kiisimusi (journalism on
religion) ja kolmandaks hakkab meedia ise religioosseid teemasid produtseerima (banal

religion) (Hjarvard, 2013, lk 78-102).

Religioosse meedia all peab Hjarvard (2013, 1k 83-86) silmas religioossete organisatsioonide
poolt toodetud ja kontrollitud meediat, sealhulgas digitaalse meedia sisu. Ta leiab, et see on
religiooni kdige vihem meediastunud vorm, kuna meedia modus operandi on religioosse
sonumi levitamise eesmérgil pelgaks instrumendiks muudetud. Ta toob ndiiteks, et
programmid televangelistlikes kanalites ei kasuta dra koiki meediazanre, vaid jdtkavad
sonumi levitamist religioosses keskkonnas tavapérastel viisidel, kasutades meediumit vaid

vaheliilina (Hjarvard, 2013, 1k 86).

Teiseks toob Hjarvard (2013, lk 86-90) vilja ajakirjanduslikud kajastused religioossetel
teemadel ja leiab, et meedia raamistab religioosseid sonumeid endale sobival moel. Ta lisab,
et meedia sOltub tarbija ndudlusest ja seetdttu pakub ka ndudlustele vastavat religioosset

informatsiooni, mis voib tihti olla meelelahutuslikus vormis.
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Viimaks radgib Hjarvard (2013, 1k 90-92) ,,igapdevasest religioonist®. Igapdevase religiooni
moiste on Hjarvard tuletanud Michael Billigi (1995) madistest ,,igapdevane rahvuslus‘
(banal nationalism). Nii nagu Billigi kohaselt internaliseeritakse rahvuslust
igapdevapraktikate kaudu, kujundatakse Hjarvardi késituses igapdevapraktikate kaudu ka
religioosseid arusaami. Viimased ei pruugi sugugi tuleneda institutsionaalse religiooni
stimboolikast vOi sOnumitest, vaid pidrineda populaarkultuurist: niiteks filmidest voi
telesaadetest. Meelelahutusmeedia aitab toota individualiseerunud uskumuste brikolaazi,
esitab kriitilist seisukohta institutsionaalse religiooni suhtes ja ddnestab viimase religioosset

autoriteeti (Hjarvardi, 2013, 1k 83-92).

Ehkki Hjarvardi ldhenemine religiooni meediastumisele on enim viidatud, on siingi
mdttekohti, mis vajavad edasiarendust. Uheks peamiseks kriitikaks on Hjarvardi lihtumine
eeldusest, et sekulariseerimisteooriad on valiidsed. Hjarvardi 1dhenemine vdib sobituda kiill
Pohja-Euroopa riikide konteksti, kuid ei ole rakendatav mujal maailmas, kus
sekulariseerimisteooriad on kahtluse alla seatud (Lynch, 2011). Mil mééral saame rddkida
sekulariseerimisest Eesti kontekstis, vaatlen ldhemalt alapeatiikis 1.2.1. Vaatamata sellele
kriitikale on Hjarvardi esitatud mottekdik religiooni muutumisest meelelahutuslikuks

huvitav vaatepunkt, mida kisitan ka oma t66 analiilisiosas.

Teine kriitika on esitatud autorite poolt, kes eelistavad meediastumisele medieerimise
moistet. Eelkdige on nemad kriitilised institutsionaalse perspektiivi vaatluse all oleva
lithikese ajavahemiku suhtes, mis keskendub peamiselt hilisele modernsusele. Nimelt
leiavad mitmed religiooniuurijad ja antropoloogid, et meedia on alati olnud osa
religioossetest praktikatest (Meyer, 2013; Morgan, 2011; Stolow, 2005). Teispoolsusega
suhtlemisel ja sdonumite vahendamisel on varemgi ménginud rolli materiaalsed, visuaalsed,
tekstuaalsed ja auditiivsed elemendid nagu piithad objektid, pildid, pilihakirjad,
muusikariistad jms. Ehkki ndustun kriitikaga ja leian ka siinses magistritdos, et religiooni
materiaalseid aspekte tuleb enam arvesse votta, ei nde ma pohjust eelistada medieerimise
mdoistet meediastumisele, vaid vaadelda seda, mis juhtub traditsioonilisemate meediumitega

uue meedia kontekstis.

Kolmandaks peamiseks kriitikaks Hjarvardile on vdhene tdhelepanu pdoramine agentsuse
kiisimusele, seda eriti autorite seisukohast, kes tegelevad digitaalse meedia uurimisega.
Linda Woodhead ja Rebecca Catto (2012) mérgivad, et kaasajal ilmneb religioon uutel

areenidel, uutes vormides, viljaspool formaalseid religioosseid institutsioone, autoriteeti ja
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kontrolli, diskursuseid ja praktikaid. Mia Lovheim (2014) leiab, et uus meedia aitab luua
uusi ideid ja véértuseid ldbi osalemise, koosto0 ja jagamise. Oma artiklis kirjeldab ta, kuidas
uues meedias on autoriteet ja ekspertiis jaotatud mitmete agentide vahel, mitte ei ole seotud
enam kindla institutsiooniga. Ta lisab, et seejuures tagatakse religioosse sisu kvaliteet ja
asjakohasus jdrjepideva, interaktiivse tegevusega, mitte institutsioonide voi regulatsioonide
poolt. Kui vaatleksime religiooni institutsionaalsest perspektiivist ja kindlatest
uskumusviisidest laiemalt, vdiksime religiooni rolli meediastumise kontekstis néha jétkuva

ja uuenevana, mitte norgestavana (Lovheim, 2014, 1k 561).

Just vajadusest tosta esile agentsuse ja individuaalsed praktikad, olen analiilisis ldhtunud
eelkdige kultuurilisest perspektiivist ja kommunikatiivsetest figuratsioonidest, ent Hjarvardi
perspektiiv religioossele meediale ja igapdevareligioonile mingivad ka minu t66

analtitisiosas oma rolli.
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1.2. Uskumused Eestis

Peatiikis avan magistritoo seisukohast olulise usundiloolise raamistiku Eestis. Kdigepealt
kirjeldan iildist sekulariseerimise paradigmat ja religioosseid muutuseid nagu
individualiseerimine ja pluraliseerumine. Seejdrel vaatlen ldhemalt Eesti muutuvat
vaimset-religioosset olustikku ning uurin, milliste votmemadistete abil kirjeldada siinseid
mitte-institutsionaalseid uskumusi. Viimaks keskendun kitsamalt maagiale kui

usundirihmale.

1.2.1. Vaimsed trendid: sekulariseerumine, pluraliseerumine,
individualiseerumine

Suur osa 20. sajandist on moddunud sekulariseerimisteooriate tdhe all. Religiooni
tdhtsuse védhenemist ja selle 10plikku hé&dbumist seoses moderniseerumisega on
ennustanud nii Karl Marx, Emile Durkheim kui Max Weber. Weber arvas, et mida
ratsionaalsemaks muutub maailm, seda enam kahaneb religioosne mdtlemine; Marx
leidis, et religioon kaob klassivditluse kdigus ja Durkheim ennustas, et religiooni ainsaks

rolliks jdéb iihiskonna kokkuliitmine (Riesebrodt, Konieczny 2005, 1k 127).

Alles viimasel kahel kiimnendil on autorid hakanud sekulariseerimisteooriates kahtlema.
Naiteks toob sotsioloog Peter Berger (2001, lk 444-445) vilja, et peale Euroopa erandi on
iilejddanud maailm religioossem kui kunagi varem. Rodney Stark (1999, lk 251-253)
mirgib, et hoolimata teadusliku motlemise kasvust elavad paljud viikesed usundid iile

taassiinni ning teadusliku ja religioosse motlemise vahel oodatud vaitlust ei toimu.

Ka Marko Uibu, kes on oma doktoritdo ,,Religiosity as Cultural Toolbox: A Study of
Estonian New Spirituality* (2016a) kirjutanud uuest vaimsusest Eesti kontekstis, leiab, et
kui sekulariseerimise all moista konventsionaalsete uskude hddbumist, siis POhja-Euroopa
ja postsovietlikud riigid mahutuvad tdepoolest selle kriteeriumi alla, ent kui eesmérk on
vaadelda nendes iihiskondades religioossust, ei ole sekulariseerimise termin abiks. Ta
leiab, et madal usk Jumalasse ja institutsionaalse religiooni véike roll ei tdhenda, et
inimeste eluilmades puuduks iileloomulik voi transendentne dimensioon. Néiline

iikskoiksus institutsionaliseeritud usu vastu vOib olla eksitav, sest religioossus on
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maskeerunud ja ilmneb pigem erinevate kaasaegsete spirituaalsete vormidena, mis ei

kasuta iildsegi religioosset keelt (Uibu 2016a, lk 14-15).

Lea Altnurme pakub vilja, et usulist olukorda Euroopas voiks siiski kirjeldada
mirksonaga sekulariseerumine, kuid teha seda Karel Dobbelaere'i eeskujul (Altnurme
2005, lk 26). Nimelt on Dobbelaere (2007) kirjeldanud religiooni muutumist kolmel
tasandil: makro-, meso- ja mikro ehk iihiskondlikul, institutsionaalsel ja indiviidi tasandil.
Seejuures ei pruugi sekulariseerumine iihel tasandil automaatselt kaasa tuua

sekulariseerumist teisel tasandil.

Dobbelaere'i jargi on religioon esiteks kaotanud oma senise mdjuvdimu iihiskondlikus
plaanis. See tihendab, et riik ja religioon on eraldunud ning usulised ettekirjutised ei
mingi enam iihiskondlikus elus olulist rolli — religioossete tdekspidamiste jargi ei joondu
enam sellised olulised valdkonnad nagu haridus, meditsiin voi jurisdiktsioon (Dobbelaere,

2007, 1k 142-143).

Mesotasandil on sekulariseerimine toonud kaasa religioossete traditsioonide
pluraliseerumise ja nende omavahelise konkurentsi. Altnurme (2005, lk 36) leiab, et just
seoses iileilmse teabe levikuga levivad kergemini ka religioonid, seda nii organiseeritud
(traditsiooniline religioon ja uued usundid) kui organiseerimata (nt idamaiste usundite
praktikad) kujul. See omakorda ddnestab religioossete sonumite usaldusvéirsust ja on

muutnud need suhteliseks (Dobbelaere, 1999, 1k 235).

Viimasel ehk indiviidi tasandil on Dobbelaere't (2007) jargi suurenenud usu
individualiseerumine. See tdhendab, et religioossed autoriteedid on kaotanud kontrolli
indiviidide uskumuste, praktikate ja moraalsete pdohimotete iile, mis viib osaliselt voi
taielikult institutsionaalse usu hiilgamiseni, kuid mitte religioossuse allakdiguni per se

(Dobbelaere, 2007, 1k 139).

1.2.2. Vaimne-religioosne keskkond Eestis
Eesti elanike vaimne-religioosne suunitlus vorreldes teiste Euroopa riikidega on kiillaltki
ainulaadne. Nimelt usutakse Eestis kdige vihem mone jumala olemasolusse, seevastu

kdige rohkem monda elu juhtivasse joudu vdi vaimu (Eurobaromeeter, 2005, lk 10).
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2017. aasta veebruaris tehtud Kantar Emori kiisitluse kohaselt identifitseerib ennast mingi
religiooni kaudu 33% Eesti elanikest, 34% peab ennast vaimseks, kuid mitte religioosseks
ja 59% usub {iilivoimetega inimeste olemasolusse (Kantar Emor, 2017). Ringo Ringvee on
olukorra hiésti kokku votnud: Eesti elanikele, seejuures eriti eestlastele, nidib kdige
rohkem olevat omane ,,uskumine ilma méaératlemiseta™ (believing without belonging)

(Ringvee, 2011, 1k 45).

Paljuski voib need niitajad kirjutada Eesti ajaloolise isedrasuse arvele. Noukogude
okupatsiooniga seoses kujunes Eestist ddrmiselt sekulaarne iihiskond, kus religioossete
institutsioonide, uskumuste ja tavade tdhenduslikkus ja mdju on vorreldes teiste Euroopa
riikidega tipris tagasihoidlik (Ringvee, 2011, 1k 43). Andrus Saar (2012, lk 50-51) mérgib,
et vorreldes ndukogude perioodiga on taasiseseisvunud Eestis religiooni tdhtsus inimeste
elus kiill endiselt madal, kuid see on jérjest kasvanud, seda eriti muust rahvusest elanike

s€as.

Marko Uibu on oma doktoritods joudnud jéreldusele, et Eesti kontekstis, kus
institutsiooniline religioon on ndrk, tuleb paratamatult keskenduda individuaalsetele
religioossustele (Uibu, 2016a, lk 18). Just individuaalsel tasandil on siinkretistlike
uskumuste ja praktikate néol religioosne mitmekesisus eriti méargatav (Uibu, 2016a, 1k
16). Individualiseerimisprotsessi raames ei tulene religioosne kuuluvus enam
traditsioonidest, nagu pere poolt valitust, vaid aina olulisemaks muutuvad iiksikisiku
huvid ja eneseareng ning religioossed otsingud toimuvad individuaalselt, vastavalt oma
soovidele ja vajadustele. Teaduskirjanduses on sellist olukorda nimetatud religioosseks
turuplatsiks (religious marketplace) (Bowman, 1999), kus vdib soovi korra panna endale
kokku lapitehnika-religiooni (patchwork religion) (Wuthnow, 1998), brikolaazi
(bricolage) (Lévi-Strauss, 1966) voi religioonia la carte (Possamai, 2003). Kuna
religioosne pakkumine on suurenenud, on voimalik oma vaimseid vajadusi ka palju

mitmekiilgsemalt rahuldada (Bruce, 1998, lk 27).

Eesti akadeemikute td60des on erinevaid vaimseid-alternatiivseid igapaevapraktikaid
holmava katusterminina kasutatud fraasi ,,uus vaimsus“ (Altnurme, 2013). Altnurme
kirjeldab uut vaimsust Colin Campbelli (1972) pakutud termini , kultuslik miljo6* kaudu
jargnevalt: ,[see] on T{hiseid norme ja véddrtusi jagav religioosne keskkond voi

subkultuur, mille info- ja suhtlusvorgustike kaudu levivad uskumused ja praktikad*
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(Altnurme, 20164, lk 233). Sellises kultuslikus milj60s ei ole kogudusi, inimesed liiguvad
erinevate gruppide vahel ja puudub iihtne identiteet (Altnurme, 2010). Uibu (2016b, lk
104-105) leiab, et uue vaimsuse keskkond tdhendabki kanaleid (nt infoportaalid) ja
osalusformaate (seminarid, iiritused jne). Konkurentsiolukorras on religioossed praktikud
need, kes pakuvad innovatsiooni, uusi tehnikaid ja Opetusi spirituaalses keskkonnas ning
hoiavad iileval spirituaalse keskkonna toimimist (Uibu, 2016a, lk 39). Osalus spirituaalses
keskkonnas on seejuures eesmérgipdhine ja motiveeritud vajadusest leida vastuseid
konkreetsetele probleemidele (Uibu, 2016a, 1k 33). Samuti on protsess kahepoolne: iihelt
poolt nduab see osalejalt teatud vastuvdtlikkust dpetuste osas, teisalt aga toob see kaasa
edasised muutused viirtustes, elustiilis ja arusaamadest maailma kohta (Uibu, 2016a, 1k
34-35). Ehkki koikehdlmavat definitsiooni uuele vaimsusele on pea vdimatu anda, saame
identifitseerida selle, millele need siinkretistlikud dpetused tuginevad. Altnurme (2013, 1k
24-27) toob vilja neist viis olulisemat: psiihholoogia ja tervendamisega seonduv; lddne
esoteerilised-okultistlikud mottevoolud, ida usundid, loodusteadused ja loodusrahvaste

traditsioonid.

Uue vaimsuse terminil on siiski mitmeid kiisitavusi kitsaskohti, mis tulenevad peamiselt
Ornast joonest religioosse ja sekulaarse vahel ning uue vaimsuse laialdasest praktikate
kogumist. Néiteks leiab Karjalainen (2012), et joogat vdib harrastada igasuguse vaimse
taotluseta, kuid see vOib tekitada edaspidist huvi vaimsete tehnikate arendamise vastu.
Uibu (2016b, 1k 12) maérgib, et isegi leiva kiipsetamisega vOib kaasneda spirituaalne
tdhendus, kui sellest saab vahend oma toiduga tugevama spirituaalse sideme loomiseks.
Kas sellisel juhul saab uut vaimsust iildse religiooniks nimetada? Uibu (2016b, 1k 120)
mirgib, et uue vaimsuse keskkonnas on populaarsed just vahevormid, mis ei mahutu ei
religioossuse ega sekulaarsuse poolele, kuid hdlmavad endas maagilist mdtlemist.
Altnurme (2013, 1k 23) leiab, et uut vaimsust tuleks kdsitada usuna, laiemas mottes ka
religioonina, mille keskne element on vaimse enesearengu miiiit. Uibu leiab samuti, et uut
vaimsust vOib vaadelda religioonina selle laiemas mottes, kuid nendib, et seoses
peavoolustumisega vOib vaimsus aina enam sulanduda sekulaarse kultuuriga, mis teeb

tema késitamise religioonina voimatuks (Uibu, 2016, 1k 10).

Samas todeb Uibu (2016b, 1k 102), et vaimsuse voi spirituaalsuse méératlemise raskused

ei ole sugugi erilised — ka religiooni kui ndhtust on samavééarselt keeruline piiritleda.
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Samuti kerkib kiisimus, kuidas suhtuvad alternatiivsete-spirituaalsete praktikate
harrastajad ise ,,uue vaimsuse® moistesse? Uibu (2015) poolt ldbiviidud uuringust
uusvaimsete praktikate kasutajate seas ilmnes, et modiste pooldajaid oli vaid 9%, samas
kui selle vastu 75%. Altnurme (2013) nendib, et alternatiivsete uskumuste praktiseerijad
el nde end religioossena, vaid vastupidi — vastandavad end religioonile selle
tavatdhenduses. Seetdttu on raske leida praktiseerijaid iithendavat terminit, millel ei oleks

soovimatuid negatiivseid konnotatsioone (Uibu, 2016b, 1k 119).

Ehkki praktikatega tegelejad ei kirjelda end tihti ei religioosse ega uusvaimsena, on
akadeemilises plaanis need moisted siiski kéibel. Seega saab oelda, et uue vaimsuse
kontseptsiooni puhul ei saa me rddkida emilisest (emic) perspektiivist, mis vaatleb
kultuuri seestpoolt, sest uue vaimsuse moiste ei ole enesemddratluseks kasutusel
(Sutcliffe, 2003, 1k 197). Samamoodi ei ole tegemist ka etilise (efic) perspektiiviga, sest
etilises plaanis on uue vaimsuse néol tegemist pelgalt konstruktsiooniga, mis on sidunud

laia hulka praktikaid {ihe mdiste alla (Sutcliffe, 2003, lk 197).

Oma t66s ldhtun Altnurme pakutud késitusest ja vaatlen uut vaimsust eeskétt
keskkonnana, kus levivad erinevad ja mitmekesised praktikad, sealhulgas maagilised

praktikad.

1.2.3. Maagiakasitused

Kultuurikésitustes kasutatakse maagiat tihti vaid metafoorina vdi nimetatakse seda
korvaliseks nihtuseks, kultuuriliseks jadnukiks, mida on pdhjustanud eelkdige teaduse ja
religiooni domineerivam positsioon, leiab Peet Lepik (2007, 1k 84). Ajalooliselt on
moistel olnud ka negatiivseid konnotatsioone, kuna maagiat seostati tihti primitiivsusega,
mistdttu on maagia kui moiste kasutamisest paljuski ka loobutud. Siiski leiab Lepik
(2007, 1k 85), et ometi on maagia ainulaadne nihtus, sest institutsionaalsest toetusest

hoolimata on see suutnud siilida véga kaua ja viga mitmekesistes vormides.

Naéiteks on Jean Piaget (1951) kirjeldanud maagilist mdtlemist kui lapse arengu esimest,
eelloogilist faasi. See tihendab, et laps ei tunneta end veel subjektina ja usub, et suudab
motte abil maailma mdjutada. Kuid maagiliste kommete relikte esineb ka tdnapdevastes

toimingutest nagu teretamises, Onnitlemises, vandumises jne (Kd&iva, 2011a). Ka Art
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Leete (2014) nédeb ndidust universaalse kultuurindhtusena, sest maagia ei tunne ei
rahvuslikke ega seisuslikke piire. Petzoldt (2015, lk 10) leiab, et maagia on ka

ajalooiilene, sest inimkonna arengus pole seni olnud iihtki maagiavaba epohhi.

Kultuurilistes késitustest noustutakse tildiselt, et maagia on vottestik timbritseva maailma
mojutamiseks ja selleks opereeritakse iileloomulike joududega. Nditeks defineerib
maagiat instrumentaalsena etnoloog Leander Petzoldt (2015, 1k 9, 148): maagia abil
mojustatakse limbrust iileloomulike abiliste kaasabil. Maagia vOib olla profiilaktilise
eesmdrgiga, ennustav, siimpateetiline (sarnane mojutab sarnast) voi kognitiivne (osa
esindab tervikut); levinud maagilised praktikad on seejuures ennustamine, ravimine,
kahjustamine, kuid on ka spetsiifilisemaid maagia vorme nagu armumaagia v0i maagia
sotsiaalsete suhete reguleerimiseks (Koiva, 2011a). Siinses t60s kdsitan maagiat kaheti.
Uhelt poolt mdistan maagiat kui usundirithma ja kommunikatiivset figuratsiooni; teisalt

aga kui teatavat teemade kogumit, mis raamistab vaimseid-religioosseid valikuid.

Maagia mdjujoud tuleb selle suletud siisteemi voi kasutajateriihma eksklusiivsusest
(Petzoldt, 2015, 1k 10). Veel keskajal kuulus Euroopas maagilise maailma analiiiisimine
teaduslikule ladvikule ja sellega tegeleti iilikoolides (Petzoldt, 2015, 1k 16, 136-138).
Samamoodi levisid maagiadpetused kirjasona kaudu. Kui varasemad raamatud piitidsid
kaitsta maagiakunsti ja hoida seda vaid spetsialistide jaoks, siis uusaja alguseks muutusid
lihtrahvale kéttesaadavaks ndiaraamatud, ehkki nende lugeda oskajaid oli esialgu vihe
(Petzoldt, 2015, lk 103-104). Edasi tekkisid n-0 ,maagilise majapidamistarkuse*
raamatud, mis voisid anda tervisealaseid soovitusi, Opetada ndiasdonu ja musta maagiat
(Petzoldt, 2015, 1k 109-110). Nii arenes informatsiooni kéttesaadavuse suurenedes algselt

Opetajate ringkonda kuulunud maagia ajapikku rahvamaagiaks (Petzoldt, 2015, 1k 148).

Eestis on keskaegseid ja varasemaid kirjalikke maagiauskumuste allikad véhe sdilinud.
Varasemates tekstides leidub viiteid nii lendavatele varavedajatele (pisuhdnd, kratt),
libahundiks kdimisele, needmisele kui teistele kahjustavatele ndidustele (Hiiemée, 2015,
lk 161-163). Ent enamasti olid kirjatiikid koostatud vaimulike poolt — see tdhendab,
lahtuvalt kristlikust paradigmast ja taunides paganlikke uskumusi (Hiiemie, 2015, lk
154). Alates 15. sajandist leiab kohtuprotokollidest viiteid ndidadele ja lubatakse
ndidusega tegelevatele inimestele surmanuhtlust (Hiiemée, 2015, lk 157). Naiteks joudis

Saaremaal maagiakahtlusega kohtusse naine, keda kahtlustati selles, et ta oli riisipudru
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pracks muutnud (Hiiemie, 2015, 1k 159). 16. ja 17. sajandil saame maagia kohta teavet
kroonikatest ja reisikirjadest, kust ilmnes eestlaste maagialembus ja paganlik usk
(Hiiemade, 2015, 1k 156). Kui Liine-Euroopas triikiti rahvakeelseid ndiaraamatuid 17.
sajandil, siis massimeedia mdjust eestlaste maagiauskumustele saab rddkida alates 19.
sajandist, mil tekkisid esimesed maagiateemalised tekstid ja laienes lugemisharjumus
(Hiiemée, 2015, lk 165-166). Maagia sdnumi levitamisega tegeles osaliselt ka
ajakirjandus ja 19. sajandil hakkasid ilmuma ndidusjuhtumitega seotud artiklid (Hiiemie,

2015, Ik 168).

Hiiemide (2015, lk 177) toob vélja, et aktiivsem huvi rahvaravitsejate vastu kerkis uuesti
1970ndatel aastatel, kuid maagia oli selleks ajaks votnud juba uusi vorme. Uhe suurema
muutusena mirgib ta, et tdinapdevastes maagiaharrastustes pooratakse vihem tihelepanu
oskustele, mida tuleb pika aja jooksul omandada ja katsetatakse viise, mis tdotavad kiiret
iileloomulikku elamust ning enam keskendutakse ,,valgele® heatahtlikule maagiale
(Hiiemade, 2015, 1k 177), eesti rahvausundiga pdimitakse uue vaimsuse elemente ja on
hakatud rddkima energiablokeeringutest, energiatega ravitsemisest, tSakratest ja
bioviljadest (Hiiemde, 2015, lk 172). 21. sajandi usundiline maastik on Eestis
mitmekesistunud ja muutunud osaks peavoolust, mille tdestuseks saab pidada nii
selgeltndgemise-teemalisi telesaateid, alkeemiat tutvustavaid veebiportaale, kui ddretult
suurt hulka uue vaimsuse temaatikaga tegelevat kirjandust, kursuseid ja

sotsiaalmeediakanaleid.

1.2.4. Noia maaratlemine

Peet Lepik kirjeldab maagia lébiviijana maagi: maag on see, kes lavastab maagilise
riituse, mille tulemusel peab riituse adressaadi jaoks ilmnema ihaldatav efekt (Lepik,
2007, Ik 50). Maagi rolli saavad téita inimesed, kes on selleks plihendatud ja ka need, kes
on selle rolli endale ise vdtnud: nditeks prohvetid, vaimulikud, imetegijad voi ndiad
(Lepik, 2007, 1k 49). Rahvapirases seletuses viitab ndid iileloomulike vdimetega isikule,
ravijale, targale; rahvateadustes nagu etnoloogia ja folkloristika mdistetakse ndida teadja

ja Samaanina (Kdiva, 2014, lk 88).

Noidadest Eestis on kirjutanud juba Oskar Loorits. Looritsa kirjelduses on ndid kardetud
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1sik, kes on iithenduses kuradiga ja kellega kokkupuutumisest hoidutakse (Loorits 1929, 1k
19-20). Noiaks saadakse kuradi abil, perekonnapérandina, maagiliste aktsioonide kaudu
voi ndiaks Oppides (Loorits, 1929, 1k 21). Nii heaks kui halvaks otstarbeks kasutavad
ndiad maagilisi asju, rohtusid ja ndiasonu (Loorits, 1929, 1k 31). Samuti kirjutas Loorits
(1929, 1k 1) Liivimaa ndidade maagilistest kommetest ja toimingutest kui
rahvusvahelistest, mille sugemed on {ihelt poolt parit paganlikest indo-euroopa usunditest,
teisalt jdllegi thisest allikast, katoliku kirikust. Matthias Johann Eisen (1919) on
mirkinud, et vanad eestlased hakkasid iihel hetkel ndia ja ndia vahel eristusi tegema —
kurjategev ndid jdi endiselt ndiaks, kui hea ndid, kes korvaldas paha, parandas taudisid,
toi hidalistele abi, ennustas tulevikku ja oskas ndidugi nuhelda, sai nimetuse tark (Eisen,

1919).

Mare Kdiva on uurinud niiteks Aksi ndida (2014) ja Kaika Lainet (2015) ning nende
tegevust 20. sajandi l0pul. Ta nendib, et ennustajatest-selgeltnégijatest on
arhiivmaterjalides vdhe juttu ning sedagi peamiselt patsientide meenutuste kaudu ja
seetdttu seisab Eesti rahvaarstide uurimine alles ees (Koiva, 2014, 1k 101). Siiski mérgib
ta, et ndukogude aja Opetlased ndgid ndida kui rahvuslike teadmiste siilitajat ja
tolgendajat (Kdiva, 2014, lk 86-87). Noiad ise tdid aga raviviisidesse uuendusi, seoses
maailmas rdnnanute osakaalu tdusuga ning dppides juurde uusi votteid (Kdiva, 2014, 1k
101-102). Samuti oli raviviiside omandamisel olulisel kohal raamatutarkus (Koiva, 2015,
lk 32). Kodiva ndeb ndidade tuntuse tostmisel olulist rolli ka meedial. 1980ndate 16pul ja
jérgneval ajal mojutas meediakuvand ndidade dialoogi kogukonna ja patsientidega, mida
toetasid lisaks ndidade esinemised-loengud (K&iva, 2015, 1k 26). Uhtlasi aitas meedia
kujundada nodidadele véirika staatuse, kiisides neilt eksperthinnanguid ja nippe ravivotete

kohta, luues seeldbi ndidadele rahvuskangelasele sarnase imago (Kdiva, 2015, 1k 48).

Ulo Valgu sdnu on uue vaimsuse liilkumine rahvausundit taaselustanud (Valk, 2012, 1k
350). Tanapédevases kontekstis on raske méératleda, mida mdiste ndid all silmas peetakse.
Péevakajaliste kirjutistega tutvudes voib mairgata, et kui jutt on ndidadest, ridgitakse
tegelikult mitmesugustest ndhtustest (Harmening, 2001, lk 1). Néiiteks on raamatusse
»Eesti ndiad“ (Poll, 2004) kogutud nodiad, loitsijad, Samaanid, sensitiivid, selgeltndgijad,
ekstrasenssid, tervendajad-ravitsejad, imearstid, reikidpetajad, infovidljade uurijad,

astroloogid, miistikud, looduseuurijad jne. Ka sotsiaalmeediakanalite ndiagrupid
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koondavad tihise nimetaja alla tegevusalasid, mis hdlmavad t66d pendli, tarokaartide,
kristallide, kite ja taimedega; mille abil pakutakse ravitsemist, ennustamist, puhastamist
ja needuste mahavotmist jpm. Harmening (2000) leiab, et sellised maagilised rekvisiidid
nagu talismanid, amuletid, pendlid ja ndiavitsad on kiill tdiendatud moodsate
elementidega, kuid neis vOib siiski dra tunda ohtumaiste maagiatraditsioonide viimaseid

vOsusid.
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1.3. Autoriteet ja rituaalid: online ja offline

Peatiikis keskendud autoriteedi- ja rituaalikésitustele. Esmalt annan iilevaate autoriteedi
moistest ja selle rakendamist ususpetsialistide uurimisel nii online- kui offline-
keskkondades. Seejdrel vaatlen ldhemalt perspektiive rituaali késitamisele ja pakun
erinevatele teooriatele tuginedes vélja lahenduse, kuidas kirjeldada nende iilekandmist

virtuaalsesse ruumi.

1.3.1. Autoriteet

Religioosse autoriteedi uurimisel tutvustan autoriteedi moistet peamiselt Max Weberi
késitustest 1dhtuvalt ning seejérel vaatlen, kuidas on késitused muutunud seoses digitaalse

meedia esilekerkimisega.

1.3.1.1. Religioosse autoriteedi uurimisest

Rituaalide libiviijaid nimetatakse antropoloogias ususpetsialistideks. Uldise arusaama
kohaselt suureneb iihiskondade komplekssuse kasvuga ka religioosne spetsialiseerumine,
sest nagu ka teisedki eluvaldkonnad, surutakse religioon ja seotud kombestikud
ithiskonna arenedes jdrjest kitsamalt méératletud eluvaldkonda, mille eest vastutavad
konkreetsed spetsialistid (Gross, Vallikivi, Uibu, 2017, lk 156). Nende spetsialistide
hulka véivad kuuluda preestrid ja imaamid, gurud ja prohvetid, ndiad ja maagid ning uue
vaimsuse kontekstis populaarsemad nimetused nagu ,sensitiivid®, ,tervendajad®,

»selgeltndgijad jne.

Antropoloog Victor Turner([1972] 2001)jaotab ususpetsialistid kaheks:
institutsioonilised ja inspiratsioonilised. Nende kahe peamine erinevus seisneb sidemes
iilevama jouga. Institutsioonilist ususpetsialisti iseloomustab Turneri kohaselt ,,mina-see*
(I-it) titipi suhtlemine, ehk ususpetsialisti suhtlust vahendab moni institutsioon.
Inspiratsiooniline ususpetsialist toimib seevastu ,,mina-sina®“ (I-thou) tiilipi suhte alusel,

ehk tema suhtlus iilevama jouga on otsene.
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Religiooniuuringutes on autoriteedikiisimuse mdtestamiseks podrdutud peamiselt siiski
M a x Weberi ja tema kirjeldatud kolme domineerimistiiiibi poole: legaalne,

traditsiooniline ja karismaatiline.

Weberi kirjelduses (2002) legitimeeritakse legaalne autoriteet institutsiooni poolt ja see
on oma olemuselt impersonaalne — allutakse mitte niivord voimulolijale vaid vdimule;
traditsioonilise autoriteedi legitiimsus tugineb iidse korra ja vdimu piihadusele ning
pretendeerib minevikureeglitele; karismaatiline autoriteet saavutatakse ja seda hoitakse
jélgijate piihendumisel liidrile, kellele omistatakse karismaatilised omadused. Max Weber
on domineerimistiilipide kirjeldustes kédsitanud otseselt ka religioonikiisimust. Tema
kisituses esindavad ndiad karismaatilist autoriteeti: ,,NOid on piisivalt karismaatiliste
omadustega inimene erinevalt tavalistest inimestest, ,,ilmikust™ selle mdiste maagilises
tdhenduses* (Weber, 2002, lk 177). Minu t66 seisukohast on karismaatilise autoriteedi

korval olulisel kohal ka legaalne autoriteet.

Kodik eelnimetatud tiiiibid nduavad seejuures suure hulga inimeste {ile domineerimiseks
personali olemasolu. Legaalse domineerimistiilibi puhul on administratiivorganiks iiksus,
kus on kindlad reeglid, t0djaotus ja spetsialiseerumine. Sellises organisatsioonis
domineeritakse bilirokraatliku administratsiooni abil, kus administratsiooni kuuluvatel
inimestel on ametihierarhia ja -kompetents, isiklik vabadus, todle vdetakse

kvalifikatsiooni jérgi, on karjddrivoimalus ja nad alluvad reeglitele (Weber, 2002, 1k 96).

Karismaatilises kogukonnas hoitakse kokku aga iihtekuuluvustunde alusel ning sellele on
voorad reeglid ja argisus. Kogukonna administratiivpersonalil ei ole teenistussevotmist
vOi lahtilaskmist, karjééri ega edutamist; pole ka hierarhiat ning juht sekkub vaid siis, kui
administratiivpersonal osutub kiitindimatuks (Weber, 2002, 1k 111-115). Seejuures on
karismaatiline autoriteet oma loomult lithiaegne ja juhi karismaatiliste omaduste
kadumisel laheb lahku ka karismaatiline kogukond, ent kui karismaatiline domineerimine
votab piisisuhte iseloomu, peab ta oma olemuselt muutuma (Weber, 2002, 1k 115-118).

Viimast kirjeldab Weber karisma argistumisena.

Karisma argistumise motiividena ndeb Weber pooldajate ja administratiivpersonali huvi
kogukonna tegevuse jdtkamise ja argistamise vastu. Protsessi kdigus taandub

karismaatilise autoriteedi isiklik iseloom ja karisma uue kandja legitiimsus muutub
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soltuvaks reeglitest (Weber, 2002, 1k 116). Niiteks vaatleb Weber, kuidas ndidade
asemele tekkisid preestrid ja mil moel nad ndidadest eristusid. Preesterluse tunnuseks oli
kindla kultusepaiga olemasolu, teatud omaksvoetud ,,0petuse® ja usule eriomane ,,eetika®
tekkimine; preestreid eristas kindlapiiriline isikute ring, kelle pidev ja igapdevane tegevus

oli suunatud kindlale inimkogumile (Weber, 2002, 1k 206-207).

1.3.1.2. Religioosne autoriteet uues meedias

Religioosse autoriteedi uurimine internetis on seni keskendunud peamiselt kiisimusele,
kuidas 1internet loob uusi religioosseid autoriteete ja kuidas muudab seniseid

vOimustruktuure.

Ehkki Weberi domineerimistiiiipidel on religiooni uurimisel endiselt suur moju, on
mitmed autorid nimetanud neid internetikeskkonda rakendades piiratuks, sest uute
autoriteetide loomise loogika on muutunud. Hjarvard (2016, 1k 13) leiab, et Weberi mudel
sellest, kuidas autoriteeti saavutatakse, sdilitatakse ja viljendatakse, ei kehti moodsa
medieeritud kommunikatsiooni puhul, sest veebikeskkonnas muutub autoriteet ajutiseks,
personaliseerituks ja baseerub iihendavatel tegevustel. Sama keeruline on kirjeldada
religioosset autoriteet Turneri mudeli inspiratsioonilise autoriteedi jérgi, sest
veebikeskkonnas on igasugune suhtlus vahendatud, olemata seejuures vahendatud

tingimata religioosse institutsiooni poolt.

Pohjaliku tilevaate religioosse autoriteedi késitustest digitaalse religiooni uuringutes on
andnud Pauline H. Cheong (2013). Ta toob vilja, et ldhenemised véljendavad peamiselt
kahte wvastandlikku seisukohta. Esimene neist ldhtub eeldustest, et uut meediat
iseloomustavad seotus, jirjepidevus ja kohanemine ning internet keskkonnana aitab

ususpetsialistidel sdilitada ja kasvatada oma autoriteeti (Cheong, 2013, lk 78).

Selliseid voimalusi on kirjeldanud peamiselt uurijad, kelle uuritavad on kasutanud uut
meediat jilgijaskonna kasvatamiseks vdi on see toimunud orgaaniliselt. Néiteks leiavad
Kluver ja Cheong (2007) Singapuris institutsioonilisi religioone uurides, et
ususpetsialistid ndevad internetis pigem uut voimalust oma sdna levitamiseks. Palju on

uurimusi tehtud televangelismist ning hiljem ka kaasnevatest laiendustest nagu
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mobiilidpid, seda eriti Aasia riikide nditel. Patrick Eisenlohr (2017) toob vélja, et uue
meedia vOimalused kasvatavad ususpetsialisti autoriteeti ja toimivad religioosse
mobiliseerijana. Uut meediat religioosset autoriteeti kinnitavana ndevad ka Cheong jt
(2008), kes uurisid religioosse sisuga blogisid. Nad leiavad, et blogides viidatakse tihti
ametlikele religioossetele tekstidele ja kirjeldatakse tegevust kohalikes kirikutes, mistottu

toimib uus meedia pigem traditsioonilist autoriteeti kinnitavalt ja loovalt.

Cheong (2013) nimetab, et teine l&henemine religioossele autoriteedile uues meedias
tuleneb eeldustest, et internetiruum on detsentraliseeritud ja vaba ning seetdttu ddnestab
religioosset autoriteeti. See tuleneb aina suurenevast grupist isehakanud
ususpetsialistidest, kes postitavad oma uskumusi virtuaalsesse ruumi, mille tulemusel
muutub religioosse sisuga informatsioon mitmekesiseks, vastuoluliseks ja tdstatab
kriitilisi diskussioone, mis pigem ddnestavad ortodoksseid késitusi (Cheong, 2013, 1k 75-
76).

Niéiteks on Eileen Barker (2005) uususundeid uurides leidnud, et autoriteedi vertikaalne
struktuur, mis seni on kontrollinud religioosse sisu levikut {ilalt alla, on
internetikeskkonnas muutunud horisontaalseks, sest uus keskkond pakub voimalust
alternatiivse sisu loomiseks ja selle levikuks ka usu jélgijate poolt. David Piff ja Margit
Warburg (2005) on Baha'i internetikogukonda uurides joudnud jireldusele, et
diskussioon, mida enne peeti peamiselt ususpetsialistide vahel, on toodud avalikesse
foorumitesse, kus pakutakse uusi religioosseid interpretatsioone, mis on véljunud
autoriteedi vdimu alt. Mia Lovheim (2012) uuris Skandinaavia mosleminaiste blogisid ja
leiab, et blogisfddr pakub mosleminaistele vdimalust teha oma hédled kuuldavaks

religioosses diskursuses ja saavutada veebikeskkonnas iseseisvat autoriteeti.

Lynn Schofield Clark (2011) jouab jéreldusele, et kultuuriline autoriteet baseerub aina
enam konsensuslikule interpretatiivsele autoriteedile (consensus-based interpretive
authority). Meediastumise ja meedia kollektiivse kasutamise tulemusena saavad
populaarsusest ja konsensusest olulisemad autoriteedi kriteeriumid (Clark, 2011, 1k 120).
Hjarvard (2016, 1k 13) tdpsustab, et Clarki késituses ei tdhenda autoriteetsus seda, et koik
peaksid ndustuma, vaid seda, et autoriteet saavutatakse teatud meediaringis, kus
autoriteetne inimene peab artikuleerima iildiselt hinnatud ja aktsepteeritud

maailmavaateid.
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1.3.2. Rituaal

Jargnevalt annan {iilevaate rituaalikdsitustest ja kirjeldan lihemalt paralleeli rituaali ja
etenduse vahel. Seejérel kirjeldan, kuidas voiks teoreetilises plaanis vaadelda rituaali

ulekandmist virtuaalsesse ruumi.

1.3.2.1. Ulevaade rituaalikisitustest

Rituaalidest kirjutamisel alustatakse tavaliselt mdiste defineerimisest, sest pakutud
lahenemiste hulk on viga lai. Seda siivendab asjaolu, et rituaal on ka distsipliinide vahel
rindav moiste, litkudes religiooniuuringutest etenduskunstideni, etnoloogiast
psithholoogiani. Seetottu ldhtutakse rituaali defineerimisel viga mitmetest erinevatest
pohimdtetest, asetades esikohale rituaali ruumiline, ajaline, siimboolne,
kommunikatiivne, keeleline, kosmoloogiline vms aspekt. Tiieliku {ilevaate rituaali
defineerimise mitmekiilgsusest on andnud Ronald L. Grimes raamatu ,,The Craft of
Ritual Studies* (2014) lisades. Jargnevalt toon vélja rituaalikdsitused, mis on siinse

magistritoo seisukohast olulisemad.

Varasemad kisitused religiooniantropoloogias seletasid rituaali selle funktsioonide
kaudu, pidades rituaali kas iihiskondliku korra sdilitajaks voi isiklike vajaduste
rahuldajaks. Need baseerusid sotsioloog Emile Durkheimi ([1912] 1968) toodele, keda
huvitas rituaali funktsioonid indiviidide ja iihiskonna vaheliste suhete reguleerijana.
Durkheimile toetudes uuris nditeks Bronistaw Malinowski (1954) rituaali psiihholoogilisi
mojusid ja joudis jareldusele, et rituaali poole podrdutakse praktiliste pdhjustega, néiteks
arevushdirete puhul, kui nendega ei osata enam muul moel toime tulla. Ka Uibu (2016a,
1k 33) kirjeldab spirituaalsuse poole poordumist kui hetkelist ja eesmérgipdrast tegevust,

mille peamine pdhjus on konkreetsete probleemide lahendamine.

Rituaaliteooriatest religiooniuuringus on Catherine Bell kirjutanud mojuka teose ,,Ritual
Theory, Ritual Practice” (1992). Bell analiiiisib selles rituaali kui praktikaid, vottes
fookusesse kiisimuse, mida kogukond teeb ja kuidas ta seda teeb, olles seejuures vihem

huvitatud rituaali funktsioonidest. Viimase tOttu eelistab Bell rituaalile ritualiseerimise
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moistet, mis muudab rituaali tegevused privilegeerituks. Ritualiseerimisprotsessi kirjeldab
ta strateegilisena, sest see kasutab enda diferentseerimiseks tavategevustest teatud votteid:
nditeks saab rituaal end eristada argitegevusest erilise keskkonna vdi rituaali teostaja

kaudu, korduste voi formaalsuste kaudu (Bell 1992, 1k 90-92).

Rituaali saab vaadata ka etendusena, sarnaselt teatrilaval toimuvaga. 20. sajandil
toimunud performatiivne podre humanitaarteadustes t0i kaasa etenduse mdiste kandumise
viljaspoole teatrilava, ka rituaaliteooriatesse. Néiteks loovad Tracy C. Davis ja Thomas
Postlewait (2003, 1k 8) paralleeli teatraalsuse ja rituaali vahel ning leiavad, et Samaanid
jagavad néitlejatega sarnaseid mérke ja koode, olgu nendeks siis maskid ja kostiitimid voi
kehalised mérgid nagu Zestid voi intonatsioon. Sellisel puhul késitatakse etendust ja
rituaali mdlemaid margisiisteemidena, mille eelkéijaks antropoloogias voib pidada Victor
Turnerit (1969). Magistritods késitan rituaali aga ldhtuvalt Peet Lepiku toodud
médratlusest, mille kohaselt on rituaal kui etendus oma miitoloogilise siizeelisusega
tekitanud koodteksti, mis moodustab iseenese vaatepunktist siintagmaatilise terviku

(Lepik, 2007, Ik 177).

Siinkohal laenan rituaali komponentide kirjeldamiseks mdistestikku teatriuuringutest, kus
teatrit — sarnaselt rituaaliga — on kirjeldatud mérgisiisteemina. Selliseid margisiisteeme on
ptiiitud tiipologiseerida mitmeti, iiheks edukamaks neist v3ib pidada Erika Fischer-Lichte

(1992) pakutu, kes jagab teatrimédrgid peamiselt kaheks: akustiliseks ja visuaalseks.

Akustiliste markide all peab Fischer-Lichte (1992) silmas néiteks muusikat, helisid ja
lingvistilisi mérke. Pdoran tdhelepanu lingvistilistele mérkidele, vaadeldes neid John L.
Austini vidlja pakutud moiste ,,performatiivsed lausungid* abil. Austini (2010) leiab, et
keelega me ainult ei kirjelda tegusid, vaid tihti ka sooritame neid, néiteks andes lubadusi
voi kasklusi. Moistagi ei ole igasugune lausung performatiivne lausung, vaid nduab
teatud eeltingimusi. Selliste eeltingimustena nimetab Austin protseduuri kokkuleppelisuse
ehk et lausung toetub tunnustatud ja kokkulepitud tavale; ning olukorra sobivuse, ehk et
lausung on kasutusele voetud sobivates oludes ja sobivate inimeste poolt; need ei ole

vastuvotja poolt tagasi liikatud ega arusaamatuks osutunud (Austin, 2010, 1k 1993-1997).

Visuaalsete markide alla kuuluvad Fischer-Lichte (1992) tiipoloogias iihelt pool kehaga

seotud aspektid nagu Zestid ja kostiilimid. See tdhendab, et omaette méargisiisteemidena
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saame vaadelda esinejate riietust, kus riietus ei funktsioneeri vaid keha katjana, vaid loob
koostdos kditumismaneeridega eelduse ka erilise aja ja ruumi tekkeks (Lotman, 2016, lk
175-177). Fischer-Lichte tiipoloogias on lavalisi rekvisiite kiill kirjeldatud ruumiga
seonduvaks, ent oma analiiiisis késitan neidki kehalisena, sest rituaalse abivahendina on

need seotud eelkdige ndia isiku ja tema Zestidega.

Teised ruumiga seonduvad aspektid Fischer-Lichte (1992) tiipoloogias on ruumikujundus
ja prokseemika. Analiiiisil saab vaadelda ruumi paigutatud esemeid, nende omavahelist
suhestatust ja nende praktilisi voi esteetilisi funktsioone. Prokseemikat huvitab jéllegi
fiitisilise kauguse ja ldheduse aspekt ruumis, mis v3ib osalejate vahel kas suurendada voi
vihendada intiimsust. Ehkki koiki eelnimetatud aspekte saaks siigavuti uurida, votan
nimetatud tlipoloogia magistritdé raames vaid suunaniitajaks, et esmalt tuvastada rituaali

komponendid ja seejdrel vaadelda, kuidas need on iile kantud virtuaalsesse keskkonda.

1.3.2.4. Rituaal uues meedias

Rituaali uurimisega digitaalses meedias on tegelenud digitaalse religiooni uuringud. See
on interdistsiplinaarne valdkond, mille teoreetilised ldhtekohad tulenevad interneti-,
kommunikatsiooni-, religiooni- ja kultuuriuuringutest. Peamiselt tegelevad digitaalse
religiooni uuringud kiisimusega, kuidas kasutavad digitaalset meediat religioossed grupid
ja kuidas nad tdlgivad oma religioosseid uskumusi ja praktikaid uude konteksti

(Campbell, 2017, 1k 16).

Digitaalse religiooni uuringute esimeseks verstapostiks oli Stephen O'Leary (1996)
uurimus religioonist virtuaalses keskkonnas, kust ta kirjeldab virtuaalset ruumi
spirituaalse ruumina, mida luuakse virtuaalsete rituaalide kaudu. Kui seni ei olnud
akadeemikud votnud virtuaalset ruumi ,,reaalse® voi tosiseltvoetava kategooriana, siis
O'Leary uurimus andis suuna edasiseks digitaalse religiooni uurimiseks. Néhes virtuaalset
ruumi vdimaliku spirituaalse ruumina, pakub Christopher Helland (2000) vélja
kategooriad ,,religioon veebis“ ja ,,veebireligioon®“. Esimesel puhul toimib internet
religioosse sonumi vahendajana ja see sarnaneb pigem informatsiooni otsimisega. Teisel
juhul on tegemist religioosse ruumina, kus viiakse ldbi virtuaalseid rituaale, niiteks

palvetatakse videomédngu tegelase kaudu virtuaalse altari ees vdi kogunetakse virtuaalses
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kirikus.

Uuritud on ka virtuaalseid palverdnnakuid. Niiteks uuris Mark MacWilliams (2004)
palverdnnakuid Iirimaal asuva Croagh Patricku mée juurde, seda nii reaalses kui
virtuaalses maailmas. Palverdnnakuid defineerides ei ldhtu ta seejuures Turneri (1974)
arusaamast, mis eeldab fiilisilist litkumist ja kehalist kohalolekut, vaid 1dheneb
palverdnnakule kui sisemisele spirituaalsele rdnnakule. Selline kontseptuaalne vahetus
voimaldab kirjeldada virtuaalseid ja reaalseid palverdnnakuid sarnaselt mdjuvdimsa

kogemuslike tunnetustena.

Helland (2013, lk 37) leiab, et online-rituaalide peamiseks probleemiks on teoreetilise
raamistiku loomine enne uue meedia loomist. Paljud teoreetilised raamistikud uurivad
peamisi rituaali funktsioone iihiskonnas, kuid need ei ole tdielikult uue meedia konteksti
ile kantavad. Késitades rituaali aga kui etendusliku koodtekstina, saame uurida selle

ulekandmist virtuaalsesse ruumi kui the teksti tolkimist teiseks tekstiks.

Igasugust infovahetust kultuuris v3ib seejuures nédha tdlkelisena, olgu need tekstilised
(tekstist tekstiks), metatekstilised (teksti kirjeldamine), intertekstilised (vO0ra sona
viimine teksti) voi ekstratekstilised (tekstist vélja tolkimine, nt raamatust filmiks) (Torop,
2011, 1k 131). Tegemist on dialoogiprotsessiga, kus iiks tekst (nt rituaal) ei asendu
tolkeprotsessis (nt virtuaalsesse ruumi kandmisel) teisega, vaid siinnib uus tekst.
Tolketeadlane Gideon Toury (1986) on kirjeldanud sellist tdlkeprotsessi neljas etapis: 1.
lahteteksti lammutamine ja koostisosade iseloomulike tunnuste tuvastamine, 2.
sdilitatavate tunnuste viljavalimine, 3. viljavalitud oluliste tunnuste {iilekanne, 4.
tulemteksti taasloomine iilekantud tunnuste iimber (Toury, 1986, lk 1114). Neljast etapist
esimene voOimaldab tuvastada rituaali kui mairgisiisteemi olulisemad komponendid,
jargnevad punktid aga vaadelda protsesse, mis nende komponentide iilekandmisega

kaasas kéivad.

Uhe vdimalusena protsessi vaadelda nimetab Helland (2013, 1k 35) ka 2006. aastal
Heidelbergi Ulikoolis vilja tootatud rituaalse iilekandmise teooriat. Rituaalse
iilekandmise teooriat kirjeldab Nadja Miczek (2008) kolme komponendi kaudu, mis
ilmnevad rituaali imberasetamisel uude meediasse. Need on transformatsioon, leiutamine

ja viljaheitmine. Transformatsioon viitab protsessile, mille raames tuleb olemasoleva
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rituaali sisu voi struktuuri muuta, et rituaali saaks paigutada virtuaalsesse keskkonda. See
voib omalt poolt kaasa tuua rituaali aspektide leiutamise, et kohaldada rituaali uuele
keskkonnale sobivamaks. Viimane element on véljaheitmine, mille raames loobutakse

nendest rituaali aspektidest, mis ei ole kiiberruumis teostatavad.

Rituaalse iilekandmise teooria ja tdlkesemiootika viljapakutud sammud teksti tolkimiseks
iihest keelest teise on vordlemisi sarnased, kuid ka teineteist tdiendavad, mistottu

kombineerin neid analiilisiosas omavahel.

Teooriapeatiikis 10in ldhtealused uurimistulemuste analiitisimiseks. Esmalt kirjeldasin
meediastumise mdistet ja siivameediastumise keskkonda. Uurimiskiisimuste piistitamise
lahtealuseks votsin kommunikatiivsete figuratsioonide mdiste, mis hdlmab nii temaatilist
raamistikku, osalejate kooslust kui nende kommunikatiivseid praktikaid. Temaatilise
raamistiku avamiseks kirjeldasin vaimset-religioosset keskkonda Eestis laiemalt ja
maagiat kui usundiriihma kitsamalt. Osalejate koosluse motestamiseks keskendusin
autoriteedi-kiisimusele ja késitasin teooriaid, mille abil motestada ususpetsialistide
autoriteeti. Viimaks vaatlesin osalejate praktikaid, tdpsemalt rituaale, ja avasin
lihtealused nende selgitamiseks etenduse kui koodtekstina. Seejdrel tutvustasin
voimalusi, kuidas vOiks kisitada sellise teksti lilekandmist virtuaalsesse ruumi. Jargmises
peatiikis tutvustan ldhemalt uurimisprobleemi, uuringudisaini ja teen tagasivaate

toOprotsessile.
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I UURIMISMEETOD

Peatiikis avan esmalt uurimisprobleemi ja uurimiskiisimused. Seejdrel kirjeldan

uuringudisaini ning viimaks reflekteerin enda kui uurija rolli t66 koostamisel.

2.1. Uurimisprobleem ja -kiisimused

Kisitused Eesti elanike religioossusest on andnud kitte mitu suunda. Uhelt poolt
vaadeldakse meid (ja vaatleme ennast) sekulariseerunud ja mitte-religioossetena.
Rahvakeeli nimetame end tihti paganateks, ndiarahvaks vdi ndeme end olevat looduse-
usku. Teisalt nditavad uuringud, et institutsionaalsete uskumuste vihesest populaarsusest
jaanud tiihimiku on tditnud mitmekiilgsed ja fragmenteerunud praktikad, mis levivad uue
vaimsuse keskkonnas ja mida saab mdoondustega vaadelda religioossetena. Vanade
maagiliste praktikate kaasaegsed vormid on akadeemilised uuringud jdtnud aga suuresti

tdhelepanuta.

Ent maagiausk on endiselt aktiivne ja nodidade tegevust kajastav meediakeskkond
mitmekesisem ja interaktiivsem kui varem. Facebookis leidub mitmeid ndiduseteemalisi
gruppe, mis koondavad endas abiotsijaid ja neile abiandjaid. Gruppide liikmeskond ei jaa
seejuures tuhande piiresse, vaid ulatub kiimnetesse tuhandeisse jdlgijaisse. Postimehe
otsingumootorist ilmub artiklivasteid mérksonale ,,ndid* iile pdeva-paari: ndiad saavad
sOna meedias, esinevad meelelahutussaadetes ja jagavad iihiskonnas eksperthinnanguid.
Minu magistritod eesmérk on uurida maagia ja meedia suhteid ja neist tulenevaid

religioossete praktikate muutusi tinapdevases Eestis.

Sellise protsessi ldhemaks uurimiseks ldhtun ,,kommunikatiivsete figuratsioonide* (Hepp,
Breiter ja Hasebrink, 2018) mudelist, mis rShutab figuratsioonide muutuste uurimist
kolmest aspektist: temaatilisest raamistikust, osalejate kooslusest ja nende praktikatest.

Sellest tulenevalt piistitan jirgneva uurimiskiisimuse:

! Kuidas on digitaalse meedia modjul muutunud maagia kommunikatiivne

figuratsioon?
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Vastuse leidmiseks esitan tdiendavalt kolm alakiisimust. Nende abil uurin, kuidas on
digitaalse meedia kasutuselevotuga muutunud vaimsete-religioossete teemade raamistik;

figuratsiooni osalejate autoriteet ja nende rituaalid.

2.2. Uuringudisain

Uuringudisainis kirjeldan netnograafiat kui strateegiat, valimi moodustamist,

andmekogumismeetodeid nagu vaatlus ja intervjuu ning andmeanaliiiisimeetodeid.

2.2.1. Netnograafia

Kéesolev magistritdd on interdistsiplinaarne uurimus ja ldheneb probleemile induktiivselt
ehk teisisonu liigun jdreldusi tehes tksikjuhtumilt tildkogumile. Selleks, et tuvastada
ndidade praktikate meediastumist, pean oluliseks uurida ndidasid nii online- kui offline-

maailmas. Probleemi lahendamiseks néen sobiva strateegiana netnograafiat.

Etnograafiliste votete kasutamist online-kultuuri uurimisel on nimetatud mitmeti.
Soltuvalt distsipliini arengulisest taustast vOi konkreetse autori eelistustest on kéibel
olnud mdisted virtuaalne antropoloogia, digitaalne antropoloogia, kiiberantropoloogia ja
internetiantropoloogia (Annist jt 2017, lk 86). Yorki Ulikooli professor Robert V.
Kozinets (2010) on kasutusele votnud mdiste netnograafia, mis rakendab etnograafia
meetodeid nagu osalev vaatlus, kuid on kohandatud onl/ine-maailma kogukondadele ja
kultuuridele ning kirjeldab seal toimuvat. Ka oma magistritdds kasutan meetodi

nimetamiseks moistet netnograafia, seda peamiselt modiste kompaktsuse tottu.

Uheks esimeseks kiisimuseks magistritddd alustades oli, kas vilitdid tasub teha ainult
virtuaalses keskkonnas voi peaksin kaasama ka uuritava grupi fiilisilise keskkonna. Aet
Annist jt (2017, 1k 86) leiavad, et otsus eeldab teadmist, kas uuritavad tegutsevad koos
vaid internetis, moodustades virtuaalse kogukonna, v3i on nende tegevus vaid osaliselt
seotud digitehnoloogiatega ja nad on kogukond nii online kui offline. Ent samuti
mirgivad Annist jt (2017, 1k 87), et kui uuritavate suhtlus liigub eri keskkondades voi
platvormidel, tuleb ka uurijal uuritavatega kaasa liikuda. Ehkki minu uuritavad

informandid ei moodusta kogukondi fiilisilises ruumis, osutus magistritdoo
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uurimiskiisimustele vastuse saamiseks uurimine kahel véljal siiski oluliseks.

Netnograafilise uurimuse jagasin mitmesse etappi. Esimeses etapis registreerisin end
ndia-teemaliste internetigruppide liikmeks, et mdista nendes toimuvat diinaamikat ja
selgitada vélja uurimisobjekt. Judit Strompl (2014) toob vilja, et selles etapis iiritab uurija
keskkonna koodidest aru saada ja neid mdista; tutvub inimeste ja reeglitega ning otsib
votmeinformante, kes tutvustaksid ja selgitaksid talle siseelu reegleid. Uuritavasse
keskkonda luba sisenemiseks aitab saada oma uurimuse eesmairgi selge sOnastamine ja
seejuures tuleb silmas pidada, et uuritavad tunneksid oma olulisust ja véérikust (Stompl,

2014).

Viéga oluline ja samas ka véljakutset tekitav on olla teadlik, et uurija eelteadmised,
hoiakud, védrtused ja isiklikud huvid mdjutavad vaatlust, mistdttu peab uurija tegelema
selle teadvustamisega terve uurimisprotsessi viltel, alustades uurimuse planeerimisest
kuni 18pparuande kirjutamiseni (Strompl, 2014). Seetdttu on etnograafias tavapiraseks
saanud refleksiivsuse ndoue, mis tdhendab, et uurija mdistab, motestab ja analiilisib oma
rolli uurimist66d puudutava sotsiaalse reaalsuse konstrueerimises (Annist jt, 2017, lk 64).

Oma enesereflektsiooni olen vélja toonud alapeatiikis 2.3.

2.2.2. Valim

Magistritod valim on koostatud lumepalli meetodil. See on mittetdendosuslik ja
mitteproportsionaalne valim, mis tdhendab, et jireldusi ei saa {ildvalimile iiks-iihele

kanda.

Lumepallimeetod tdhendab, et alustasin esimesest informandist, kes omakorda soovitas
jargmisi intervjueeritavaid. Etnograafilise uurimuse alustamisel méngivad olulist rolli
viravavalvurid ehk grupi liikkmed, kes on teistest autoriteetsemad ja kes saavad aidata
uurijal lihtsamini viljale siseneda (Annist jt, 2017, lk 68). Samuti on oluline
votmeinformant, kellega suheldakse kdige enam, keda intervjueeritakse korduvalt ja
kellelt saadud informatsioon on uuringu seisukohalt méérava téhtsusega (Annist jt, 2017,

lk 70-71). Antud magistritdos osutusid viravavalvur ja votmeinformant iiheks isikuks.

Ulejésinud informantide leidmise kriteeriumiks seadsin, et isikud oleksid aktiivsed
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Facebooki gruppides, peaksid end ise ndiaks vOi on seda vidravavalvuri silmis. Kuna
antud intervjuu valim on viike, on oluline, et intervjueeritavad oleks valitud nii, et neil
oleks ka midagi olulist 6elda (Annist jt, 2017, lk 76), mistdttu usaldasin selles
véaravavalvuri soovitusi. Osad informandid olid ndus vastama intervjuukiisimustele, kuid
tehes seda anoniitimselt ja tingimusel, et intervjuusid tdies mahus ei avaldata, mistdttu
pole intervjuusid t60 juurde lisatud, kuid millele saan vajaduse tekkides anda ligipddsu.
Nende privaatsusesoovi silmas pidades olen kodikide informantide puhul kasutanud

koodnimesid V1, V2 jne.

Ehkki algselt plaanisin valimi koostada iihe konkreetse Facebooki grupi pdhjal, siis
muutsin esimese informandi soovitusel oma fookust ja kaasasin kolm peamist suurt
gruppi, mille vahet informandid liikusid. Edaspidi nimetan neid taaskord
privaatsussoovile vastu tulles Grupp 1, Grupp 2 ja Grupp 3, liksikud viited tulevad ka

teistele gruppidele, mida nimetan vastavalt Grupp 4, Grupp 5 jne.

2.2.3. Intervjuu

Koigi eelmainitud informantidega viisin 1dbi individuaalse ekspertintervjuu. Andmete
kogumisel kasutasin ka etnograafilist intervjuud ehk osalusvaatluse ja intervjuu
kombineeritud meetodit, mille puhul inimesi intervjueeritakse nende loomulikus

keskkonnas, kus uuritav tegevus voi ndhtus aset leiab (Annist jt, 2017, lk 73).

Esmase kontakti sain informantidega just virtuaalses ruumis, mistottu edastasin ka
uurimistdd kirjelduse teksti kujul. Etnograafiline intervjuu eeldab intervjueeritavaga
loomulikus keskkonnas suhtlemist ning kuna antud magistritod raames olen loomuliku
keskkonnana kisitanud nii online- kui offline-maailma, teostasin intervjuud osaliselt ka
online. See vodimaldas mul paluda kommentaare informantide tegevusele
sotsiaalmeediagruppides. Uks informant, kes pidas oma ainsaks tddkeskkonnaks
virtuaalset ruumi, ndustus andma intervjuu vaid kirjalikult vestlusakna ja

dokumendivahetuse kaudu.

Intervjuuplaani koostades jélgisin Krista Lepik jt (2014) soovitust ldhtuda uurimuse
eesmérkidest ja uurimiskiisimustest. Valituks osutus poolstruktureeritud intervjuu, mille

abil panin paika késitatavad teemad, kuid sain samal ajal vOimaluse vestluse kdigus
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teemasid tdpsustada, lisakiisimusi esitada ja paluda kommenteerida postitusi virtuaalses
ruumis voi votta seisukoht teiste informantide véljadeldu osas. Intervjuukava kasutasin
pigem verstapostina kontrollimaks, et olen kdikidele soovitud teemadele vastused saanud.

Keskmine intervjuu pikkus oli ligikaudu 1h 45 min, millest lithim oli 1.5h ja pikim 2.4h.

Intervjuu koosnes kolmest osast: sissejuhatusest, intervjuu pdhiosast ja kokkuvdttest.
Intervjuu pdhiosa juurde joudmist markeerib tavaliselt diktofoni kdimaliilitamine (Annist
jt, 2017, 1k 77), mistdttu ka minu intervjuusalvestised algavad tihti alles pérast pikemat
sissejuhatust. Niiteks on intervjueeritavad tulnud mulle vastu bussile ja teel
intervjueerimispaika oleme joudnud juba moningaid teemasid puudutada. Seepérast voib

intervjuudes kuulda viiteid kiisimustele, mis ei ole lindile jadnud.

Klein, Walter ja Schimank (2018) tostatavad kiisimuse, kuidas uurida inimeste
meediakasutust nii, et uurija ise ei juhataks neid meediakesksete vastusteni ja et vastused
peegeldaksid intervjueeritavate reaalset meediakasutust. Klein jt (2018, 1k 366-383)

testisid selleks nelja erinevat intervjuustrateegiat, milleks olid:

! Strateegia 1: Kdige vdhem meediakeskne intervjuu, kus uurija ei maini iildse

meediat, oodates intervjueerijate spontaanset teematostatust;

! Strateegia 2: Meediat mainitakse vdhe madrgataval viisil intervjuu alguses ja

tuuakse uuesti teemaks 10pus, pérast teiste eluvaldkondadega tutvumist;

! Strateegia 3: Meediat mainitakse vdhe mdirgataval viisil intervjuu alguses, ja

tuuakse uuesti eksplitsiitselt sisse parast iga eluvaldkonna kirjeldamist;

! Strateegia 4: Meediat mainitakse rohutatult intervjuu alguses ja tuuakse

eksplitsiitselt vilja parast iga elusfadri kisitamist.

Intervjuud paludes valisin esmaseks strateegiaks tutvustada uurimist6d eesmairki, mis
ilmestas ka meedia rolli olulist punkti (Strateegia 2). Intervjuule joudes piiiidsin meediat
eksplitsiitselt mitte mainida ja oodata, kuni inimene ise selle mainimiseni jouab
(Strateegia 1), ent intervjuu jooksul tdstatasin teema eksplitsiitselt pidrast iga
eluvaldkonna kirjeldamist (Strateegia 3), kui informant polnud seda ise teinud

(intervjuukiisimused leiab Lisa A alt).
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2.2.4. Vaatlus

Vaatlus, nagu nimigi iitleb, on uurimisviis, kus uurija jélgib vahetult keskkonda ja
tegevusi, kogudes infot kdigi meelte abil, eeskétt aga huvipakkuva nédhtuse siistemaatilise
ja eesmargistatud vaatamise ning kuulamise kaudu (Given, 2008). Uurija kogeb vaatluse
puhul inimeste tegevusi, protsesse jms n-6 toimumise kdigus, samas kui nditeks intervjuus

jouavad need temani osalenute mélu ja tdlgenduste kaudu (Daymon ja Holloway, 2002).

Christine Hine (2010) toob vilja, et online-etnograafia sisaldab endas ka loomulikult
ilmnevate postituste ja 1dimede vaatlust mdnes online-kogukonnas. Uheks netnograafilise
uurimuse eripiraks on selle teostamise voimalikkus ajast soltumatult: ,,blogid, foorumid
jms on justkui veebiarhiivid, mida uurijal on voimalik ka tagantjargi lugeda® (Annist jt,
2017, 1k 87). Ehkki minu infovoogu jooksis kdigi gruppide sisu, siis analiilisimiseks
kasutasin postitusi, mille olid edastanud voi mida olid kommenteerinud vaatluse all
olevad informandid vahemikus jaanur - aprill 2018. Vdimalus postituste juurde tagasi
poorduda lihtsustas vaatlust mairgatavalt. Tulemuste osas olen teinud kuvatdmmiseid
postitustest Facebooki gruppides ja kisitanud neid andmetena, mistdttu ei ole ma vilja
toonud viiteid nende tdpse parinevuse kohta — viimast eelkdige privaatsuskiisimust silmas
pidades. Lisaks avalikule informatsioonile toimuvad informantide ja klientide vahel ka
lugematul hulgal eravestlused, millele uurijal vaatlemiseks ligipdds puudub. Seda liinka

aitasid tiita slivaintervjuud.

Peamiselt kasutasin meetodina vaatlust virtuaalses ruumis, vdhemal maééral intervjuude
juures. Ehkki ma ei saanud osaleda informantide igapidevategemistest, palusin neil ndidata
enda peal rituaale, mida nad tavapéraselt teevad ja ka viise, kuidas neid interneti teel
hiljem edastatakse, et hinnata rituaalide iilekandmise vOimalusi virtuaalsesse ruumi.
Bonnie Brennen (2013, lk 164—-165) on etnograafilist vaatlust kisitades kirjutanud, et
osaleval vaatlusel voib olla neli erinevat etappi, sOltuvalt uurija kaasatusest. Need on
passiivne vaatleja, osalev vaatleja, osaleja-vaatleja ja tdielik osaleja. Sellele kategooriale
toetudes defineerin end tavaelus osaleva vaatlejana, online-maailmas passiivse vaatlejana,
kus jdin korvaltvaataja rolli ja ei kommenteerinud sotsiaalmeediapostitusi ega esitanud
seal kiisimusi. Vilitooméarkmete tegemiseks kasutasin diktofoni ja tegin kooskolastatult
intervjueeritavaga mobiiltelefoniga fotosid, mis joudsid ka t66 tulemuste osasse ning

mille allikaks on edaspidi mérgitud ,,autori foto®.
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2.2.5. Andmeanaluus

Sotsiaalmeediapostitusi 14bi tootades ja intervjuusid analiilisides teostasin kvalitatiivse
sisuanaliiiisi. Kvalitatiivset sisuanaliilisi kasutatakse tekstide sisu ja/vdi kontekstiliste
tdhenduste uurimiseks, kusjuures keelt kui kommunikatsioonivahendit uuritakse
intensiivselt, piirdumata sonade pelga loendamisega (Laherand, 2008). Kvalitatiivse
sisuanaliilisi kdigus piilitakse enamasti saada iilevaade uuritavast tekstist kui tervikust,
ndha teksti ja/vdi autori motteavalduste terviklikku mustrit voi struktuuri. Erinevalt
standardiseeritud kontentanaliilisist ei ole kvalitatiivse sisuanaliilisi eesmérgiks uuritavat
teksti analiilisitihikute kaupa kodeerida ega koodide esinemissagedust miédrata ning
seetottu ei kasutata kvalitatiivse sisuanaliilisi puhul ranget, fikseeritud koodidega

kodeerimisjuhendit ega mdotmisskaalasid (Kalmus, Masso, Linno, 2015).

Intervjuude transkribeerimise jérel ldhtusin teoreetilisest kodeerimisest (Laherand, 2008,
lk 285), ehk vdhendasin esmalt tekstiliste andmete mahtu ja paigutasin intervjueeritavate
vastused kolme suurde temaatilisse kategooriasse: vaimsete-religioossete teemade
raamistik, autoriteet ja rituaalid. Seejérel otsisin iga kategooria seest temaatilisi sarnasusi
ja grupeerisin tsitaadid omakorda uuesti. Domineerivad kategooriad esitan koos

viljavoetud ndidetega tulemuste peatiikis.

Sarnaselt kéitusin Facebooki gruppidest leitud andmetega. Esmalt kasutasin otsimootoris
voimalusi kitsendada, madrates postituste kuupédevad ja tingimuse, et postitaja voi selles
sonavotja oleks minu informant. Leitud postitused grupeerisin vastavalt kodeeritud
intervjuudest tulenenud teemadele. Esitatud andmetele olen teinud mdistetavuse huvides
keelekorrektuuri, pidades seejuures silmas, et informantide edastatud mdte sellest ei

muutuks.

2.3. Uurija eneserefleksioon
Magistritdd oli minu jaoks esimene kokkupuude eesti ndidadega. Kiill aga olin varem
kiilastanud Samaane, ndidu ja teadjaid Aasias, Aafrikas ja Louna-Ameerikas, mis omal

moel aitasid motestada ka meie endi ndidade tegevust.
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Eelkdige on mind ajendanud teemaga tegelema antropoloogiline huvi, kuivord isiklik usk
maagilistesse praktikatesse. Viimane asjaolu todtas samaaegselt minu poolt ja mulle
vastu. Uhelt poolt vdimaldas see uuritavat kultuuri vaadata virske pilguga ning hoidis
oma uudsuses iileval toomotivatsiooni. Teisalt tundsin, et pikaajalisem vaatlus voi
pohjalikumad eelteadmised ka ajaloolises plaanis oleksid teemade motestamisel kasuks
tulnud. Pliidsin seda puudujddki korvata varasemate kirjutiste abil, ent peamised
maagilisi toimingud kirjeldavad tekstid on veebipdhised ja vajaksid siistemaatilist ja
kriitilist labitootamist, et muutuda usaldusvairseteks. Nagu ka Koiva (2014) nentis, seisab

selline uurimine alles ees.

Pikka aega juurdlesin selle iile, millise koondnimega informante nimetada. Nad esinevad
gruppides, mille nimedes ja kirjeldustes on viited ndidadele, Samaanidele, teadjatele,
tarkadele jne. Neid on ,,ndiaks* nimetanud minu véravavalvur ja votmeinformant, kes
kirjeldab neid {iihtlasi on peamiste abilistena. Kuid informandid ise jddvad oma nimetuse
osas kohklevale positsioonile: neist kaks kirjeldavad end ndiana, liks mittepraktiseeriva
ndiana, ja iilejddnud kaks ei soovi endale nimetust anda. Konsulteerides
votmeinformandiga, otsustasin magistritoé juures jddda iildnimetuse ,,ndid* juurde, mis
osutus ldbivamaks terminiks. Sarnase probleemiga seisin silmitsi valides mdiste ,,maagia“
ndidade usupraktikaid koondavaks terminiks, mis akadeemilises plaanis on paljuski
hiiljatud mdiste, ent mida informandid ise aeg-ajalt kasutasid. Niisiis olen selles aspektis
t60 kirjutanud peamiselt emilisest perspektiivist ehk teisisonu ldhenenud uurimisobjektile
lahtuvalt informantidele olulistest aspektidest ja kasutades vdimalusel nende endi
keelelisi eelistusi. Samas olen uurimusse integreerinud ka etilist perspektiivi, sest ithene
arusaam oma tegevuse ja rollide nimetamisest informantide seas puudus. Uhtse mdiste
kasutuselevotuga loodan tdsta lugemismugavust, ent nendin, et teoreetilises plaanis on

tegemist moistetega, millele tulevikus peaks veel tdhelepanu péérama.

Uurimustdd probleemile ja kiisimustele vastuste leidmiseks digustas valitud
uuringudisain end minu hinnangul hésti, sest pakkus vdimalust kdrvutada informantide
titlusi nende tegelike tegevustega. Online-vaatlus pakkus iilevaadet informantide
moddunud tegevustest, mis ei olnud kirjutamise hetkel mojutatud teadmisest, et uurija
seda jélgib. Peamine piirang, mida pakkus mitte ainult meetod, vaid teema ise, oli

privaatsuskiisimus. Kui kogukondade uurimisel siseneb uurija keskkonda ja jélgib
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inimeste tegevust korvalt, siis minu informandid tegutsesid peamiselt iiksinda ja suhtes
arvutiga, mistottu jdi mul kommunikatsioon kliendiga nigemata. Offline- ja online-
intervjuud voimaldasid seda puudujddki korvata, ehkki privaatvestlustele oli peamine
ligipdds informantide iimberjutustuste kaudu, paari kuvatdmmise ja vestluse ettelugemise
abil. Tulevikus sarnaseid uurimusi tehes tasub moelda, kas ja kuidas saada ligipdds ka
otsesuhtlusele. Seejuures nii, et see ei mojutaks oluliselt informantide kéitumist, kuid ei

rikuks ka kellegi privaatsust (nt teavitades abivajajat ette).

Mitte koik loodetud vastajad ei olnud ndus osalema uuringus. Probleemi tekitas minu
eriala — meediakommunikatsioon — ning kolmel korral vastati, et ajakirjandusele nad
intervjuusid anda ei soovi. Samuti oli informante, kes nimetasid end liiga ,,hdbelikuks*
vO1 ,,introvertseks, et kohtuda, kuid olid ndus suhtlema virtuaalsel teel. Just seetdttu
osutus otstarbekaks valimi moodustamine lumepalli meetodil. Esiteks aitas see saada
kergema ligipddsu jargmistele intervjueeritavatele, sest ,,vdravavalvuriks® valitud
informant oli nende silmis autoriteetne. Teiseks aitas see koondada sarnase teemaga
tegelevaid inimesi, sest uurimuses oli oht valguda liiga laiali — vaimsete teemadega
tegelevate abistajate variatiivsus on suur. Samas tuleb arvestada, et antud valim andis
iilevaate vordlemisi sarnaselt motlevate ja teineteist austavate indiviidide vahel ning ei
pruugi peegeldada keskkonna tegelikku mitmekesisust, seejuures konflikte nende raames.
Seetdttu ei ole ka tulemused iildkogule iildistatavad, kuid annavad iilevaate konkreetsete
informantide kditumisest. Teemat arendades tuleks niisiis suurendada ja laiendada valimit

ning pikendada uurimisprotsessi kestust.

Kvalitatiivne uurimus on iteratiivne ehk td60 erinevate etappide vahel liigutakse pidevalt
edasi-tagasi (Annist jt 2017, Ik 61). See tdhendab, et uurija peab olema valmis avatud
uurimisprobleemi ja -kiisimuste iimbersonastamisele, vastavalt uutele teadmistele ja
kogemustele. Teoreetilises plaanis alustasin uurimist meediastumise teooriast. Just
kommunikatiivsete figuratsioonide kui empiirilise analiitisi mudelist oli t66 joondamisel
palju kasu. Naiteks olles {iihtaegu 1dpetanud esimese intervjuu ja avastanud
kommunikatiivsete figuratsioonide teooria, sai selgeks, et vaimse-religioosse raamistiku
sissetoomine on vajalik nii emilisest kui etilisest perspektiivist. Viimane lisas kiill iihe
uurimiskiisimuse ja suurendas t60 mahtu, kuid oli minu silmis oluline aspekt terviku

loomiseks. Samamoodi aitas mudel paremini mdtestada mikro-, meso- ja makrotasandi
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analiitise, juhtida tdhelepanu nii lihi- kui pikaajalistele muutustele ja avardas

markimisvaarselt vaatepilti tdnapédevastele internetindidadele.

Uurimisel olen votnud arvesse uurijaeetikat. See tdhendab, et tutvustasin uuritavatele oma
to0 tausta, eesmirki ja tdpsemaid teemasid ning selgitasin, kus t60 avaldatakse. Votsin
arvesse informantide anoniiiimsusesoovi ja kiisisin ndusolekut néhtu pildistamiseks ja
avaldamiseks. Annist jt (2017, 1k 94) iitlevad, et osalusvaatluse korral ei ole otstarbekas
kiisida ndusolekut igalt inimeselt, ndusolekut kiisitakse kindlasti neilt, kellega viiakse labi
salvestatud intervjuud. Seetdttu ei ole ma kiisinud ndusolekut ka kuvatdmmistel

presenteeritud inimestelt, kuid olen taganud ka nende anoniitimsuse.

Uurimise kéigus pidasin oluliseks jddda neutraalseks, mis aga omakorda vdis
intervjueeritavatele olla vddras — poordutakse ju nende poole enamasti usuga
tilevoimetega inimestesse. Intervjuude ja osalusvaatluste kdigus, mil informandid piitidsid
mullegi ennustada, 6eldi korduvalt, et ,,olen lukus®, mu ,energiad on blokeeritud®,
vabandati, et ,,ega igaiihele kaardid ei rddgigi“. Naiteks litles informant mulle Facebooki-
vestluses moned pdevad pérast intervjuud, et teda héiris alguses minu neutraalsus: ,,. . . ei
suutnud aru saada, mis mind héirib, . . .siis taipasin — professionaalne erapooletus®, ent
nentis, et sellele arusaamale jdudnuna oli tal edaspidi mugav vestelda. Uhtlasi pidasin
oluliseks presenteerida enda isiklikke seisukohti ja motiive ausatena, mis tdhendab, et
kiisimuste peale, mis puudutasid minu enese uskumusi, vastasin ausalt, ent

taktitundeliselt.

Kirjutamisprotsessi jooksul votsin korduvalt ka uuritavatega Facebooki vahendusel
tthendust. Kiisisin néditeks kommentaare selle kohta, mida olin ndinud parasjagu toimumas
Facebooki gruppides ja paaril korral uurisin, kas moned minu tehtud jareldused on ka
informantide meelest asjakohased. Koik informandid olid seejuures koostddaltis ja
pakkusid mulle igakiilgset abi. Siinkohal sooviksin neid ténada avatud ja usalduslike

vestluste eest.
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Il TULEMUSED

Jargnevalt tutvustan pdgusalt viit informanti, nende tegevusalasid ja Facebooki gruppe,
kus nad igapdevaselt tootavad. Seejdrel kirjeldan informantide muutunud vaimset-
religioosset raamistikku, vaatlen nende autoriteedi kujunemist sotsiaalmeediakeskkonnas

ja uurin lahemalt rituaalide iilekandmise protsessi reaalsest ruumist virtuaalsesse ruumi.

3.1. Uurimisobjekti kirjeldus

Intervjuudest ja vaatlustes votsid otsa viis informanti, kes kasutavad aktiivselt Facebooki,
on selles sotsiaalmeediakeskkonnas seotud erinevate ndiduse-temaatiliste gruppidega ja
suhtlevad teatud méiédral ka omavahel. Siiski tegelevad koik informandid mérksa erinevate

praktikate ja probleemidega, mistdttu tutvustan neid ka {likshaaval.

Vastaja 1 (edaspidi V1) on naissoost Louna-Eestis elav pensionér. Ta nimetab end ndiaks
ning konkreetset usku endal ei mérgi. Noiakssaamise lugu jutustab ta alates kuuendast
eluaastast, internetindiana on ta tegutsenud viimasel paaril aastal. Sellele eelnevalt vottis
ta aktiivselt osa erinevatest ndidadele suunatud foorumitest. Enda erialaks nimetab
surnutega suhtlemist, kuid viimasel ajal on teinud ka aina rohkem ennustusi. Peamisteks
rituaalseteks toovahenditeks on arvuti korval ruunikivid ja ouija-laud koos nende juurde
kuuluvate rekvisiitidega (taldrik, must kiitinal jms). Sotsiaalmeediavaliseid ndiapraktikaid
pigem vildib ja virtuaalses keskkonnas kasutab pseudoniilimiga kontot. V1
administreerib Grupp le, kus on kaks administraatorit, paarkiimmend ndida (muutuv) ja
umbes 20 000 lihtliiget. Selle korvalt tegutseb lihtliikkmena ka Grupp 2s ja kinnistes

ndiagruppides.

V1 on seejuures uurimustoo ,,vdravahoidja® ja ,,votmeinformant®, kes aitas vélja valida

teisi informante.

Vastaja 2 (edaspidi V2) on Kirde-Eesti linnas elav todealine vabakutseline mees, kes on
hiljuti naasnud Soomest tagasi Eestisse. Ise nimetab ta end naljatledes ,,satanistlike
vaadetega vuuduu ja Samanismiga tegelevaks filosoofiliseks kaosemaagist paganaks®.

Oma nodiakssaamise lugu jutustab ta 20 aasta tagusest ajast, internetikeskkonnas on
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informant tegutsenud moned aastad. V2 on esinenud ka telesaates ,,Selgeltndgijate
tuleproov. Oma peamisteks rituaalseteks toovahenditeks peab ta Samaanitrummi ja
tarokaarte. Peamiselt tegeleb ta esoteerilise ndustamise ja ennustamisega ning juhitud
meelerdnnakutega. Virtuaalses ruumis esineb informant pseudoniiimi alt. V2
administreerib Grupp 2e, kus on kaks administraatorit, mitukiimmend ndida ja umbes 21
000 lihtliiget. Samuti administreerib Grupp 3e, mis keskendub unenigude tdlgendamisele
ja turundusliku sisuga personaalset Facebookilehte. Varem oli informant tegev ka Grupp

Is.

Vastaja 3 (edaspidi V3) on pealinnas elav mitme lapse ema, kes kéib ka paevatool.
Informant enda usulist kuuluvust mérkida ei oska. Ehkki V3 on kaartide vastu huvi
tundnud juba varem, alustas ta ennustamisega 3-4 aastat tagasi ja teeb seda ainult interneti
teel. Tema peamine valdkond on ennustamine, kasutades selleks tarokaarte ja pendlit.
Viljaspool sotsiaalmeediat informant klientidega kunagi ei kohtu, kuid virtuaalses ruumis
kasutab oma péris nime. Kuna V3 on Oppimise eesméirgil aktiivne rahvusvahelistes
ndiagruppides, administreerib ta inglisekeelset gruppi Grupp 4. Grupis on seitse
ennustajat-administraatorit, iile 23 000 litkme ja suhtluskeel on inglise keel. Grupis
tegeletakse peamiselt avalikul seinal ennustamisega. V3 administreerib ka endanimelist

inglisekeelset gruppi ning on ndiana kirjas Grupp Is.

Vastaja 4 (edaspidi V4) on Louna-Eestis elav pereema, kes intervjuu tegemise ajal kéis
ka liihiajaliselt to6l. Ta on ristitud digeusu kirikus, kuid ei nimeta end digeusklikuks. V4
on kolmandat pdlve kaardipanija ja tegutseb ka viljaspool internetti. Virtuaalses
maailmas kasutab siiski pseudoniiiimi. Tema peamiseks erialaks on ennustamine ja teeb
seda Lenormandi kaartidega, kuid on dppinud ka ruune. V4 on ndiana méargitud Grupp s,
kuid administreerib ka endanimelist lehekiilge ja intervjueerimise hetkel valmistus

esimeseks Lenormandi kaartide koolituse ldbiviimiseks Tallinnas.

Vastaja 5 (edaspidi V5) on Tallinna kiilje all elav keskealine meesterahvas. Ta nimetab
end pigem maausuliseks ja tema ema ning vanaema on olnud ndiad. Virtuaalses maailmas
kasutab informant pseudoniiiimi. Ehkki ta votab internetis aktiivselt maagiateemalistes
vestlustes osa, siis ennast ta praktiseerivaks ndiaks ei pea. Kiill aga kiib ta tihti ndidade
kogunemistel, on ndiana sisse Onnistatud Odini haual Osmussaarel ja on Peterburist périt

ruunidpetaja ke all treenitud. Peamised todvahendid on Samaanitrumm, loitsud ja ruunid.
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V5 on aktiivne Grupp 1s ja Grupp 2s ning kinnistes Samaanigruppides.

3.2. Vaimne-religioosne raamistik

Esmalt vaatlen ldhemalt, kuidas informandid kirjeldavad oma vaimset-religioosset
raamistikku ja selle muutumist internetikeskkonnas. Peamiste teemadena tutvustan
informantide infoallikate rahvusvahelistumist; sellest tulenevalt ndiapraktikate
mitmekesistumist; informantide suurenenud soltuvust vaimsetest trendidest, maagia

muutumist salateadusest avalikuks ja tdusvat tendentsi maagia meelelahutuslikkuse poole.

3.2.1. Kommunikatsiooni ja teadmiste rahvusvahelistumine

Informantide jaoks on internet oluline enesetiiendamise allikas. Uheks lidbivaks teemaks,
mis informantide intervjuudest esile tdouseb, on nii eesti- kui vdorkeelsete
ndiduseteemaliste artiklite, blogide, foorumite, videoportaalide jne kiilastamine. Néiteks
kirjeldab kolmandat pdlve kaardipanija V4, kuidas tema lapsepolves oli kaardipanemine
nurgatagune tegevus, mida ta Oppis oma emalt ja vaadates korvalt vanaema
kaardiladumist. Hiljem, omandades inglise ja vene keele oskuse, hakkas ta lugema
voorkeelset kirjandust. Interneti vdimaluste laienedes on tema peamised allikad

veebipohised.

V4 :Ma olen ise ostnud neti teel mingisuguseid kursuseid ja mujalt,
inglisekeelseid. Olen kogu aeg Youtube's istunud, tunde, tunde. See on meeletu,
nagu kdid koolis.

Rahvusvahelised veebilehekiiljed méngivad informantide seas olulist rolli. Néiteks
toovad kaks informanti vélja vene ndidade erilised oskused, kellelt juurde dpitakse; kolm
informanti loevad inglisekeelset materjali, iiks soomekeelset. Intervjueeritavad leiavad, et

rahvusvaheliselt on informatsiooni ndiapraktikate kohta rohkem saadaval.

V3: Olen osalenud ka kahel parakursusel, iiks oli pendli algkursus ja kuidas seda
kdsitseda turvaliselt ja samuti tihe Suurbritannia demonoloogi kursuse, mis
tdiendas minu teadmisi erinevate muude olendite ja nende hierarhia suhtes. Seda
koike aga inglise keeles, kuna eestikeelset materjali on vdihe.

V1 : Meil nagu teised ei tee, ma olen venelastelt oppinud ruunipanemise. Vene
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noiafoorumitest. . . Sellepdrast et see, mida meil tehakse ruunidega... noh, iitleme
ausalt, et meil ei osata ruune kasutada. . . Venekeelsed tabelid on pohilised. . .
(néitab tabelit) Selle muidugi teised noiad pdtsavad kohe dra, kui ndevad. (naerab)

Informandid kasutavad Facebooki iisnagi oodatud moel: nad kuuluvad
noiduseteemalistesse gruppidesse; kasutavad sOprade, tuttavate ja klientidega
suhtlemiseks avalikke seinu ja privaatsonumeid ning postitavad ise maagiateemalisi
sonavotte. Kuna informantide tegevus virtuaalses ruumis on paljuski seotud maagiliste
teemadega, siis méingivad virtuaalses keskkonnas olulist rolli ka suhted teiste ndidade-
teadjatega. Seejuures on taolised tutvused enamikel juhtudest uued ja tekkinud justnimelt
virtuaalses keskkonnas, mitte véljaspool seda. Nditeks oli V5 vahetult enne meie
intervjuud tutvunud ja kiilas kdinud V11, kellega tal varasem kontakt puudus. Sellised
tutvused olid tekkinud aktiivse kommenteerimise jérel ja olles samades gruppides ndiana
,»t001“, kuid enamasti kohtusid informandid reaalses elus harva ja peamine
kommunikatsioon toimub virtuaalsel teel. Ehkki raamatud ja kokkusaamised méangivad
informantidel endiselt rolli, keskenduvad intervjueeritavad pigem virtuaalsetele

kohtumistele ja virtuaalsetele infoallikatele.

3.2.2. Uskumuste ja praktikate mitmekesistumine

Seoses infoallikate mitmekesistumisega ja ligipddsuga rahvusvahelisele vaimsele-
religioossele keskkonnale, on intervjueeritavad mitmekesistanud oma praktikate valikut.
Néiteks on uute vahenditena kasutusel pendlid, ouija-laud; vanadest kommetest on
taaselustunud ruunid. Samuti laiendavad informandid ise oma oskuseid ning pdimivad
erinevatest regioonidest uskumusi ja praktikaid ning loovad nendest siinkretistlikke
nagemusi.

V2: Pagan selles mottes, et . . . austan kohalikku loodust. Ma piitian nagu segada,

mixida kokku, et dratada inimeste enda huvi meie oma miitoloogia vastu ka, libi

huvitava vuuduu. Vuuduuvirki ma teen ainult linnas, maal ma piitian ikka meie
oma miitoloogia asju ajada.

V4: Noh, ma rddgin, see areng on toimunud tinu netile. . . Niimoodi votadki, et
tolgid inglise keelest, vene keelest ja paned oma kogemusi juurde. . . Aga kui ma
olen lihtsamalt seni hakkama saanud, siis ma niiiid olen hullu tempoga hakanud
oppima.

Kuna iga informant on oma praktikate repertuaari koostanud ise, on ka internetis
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tegutsevate ndidade-teadjate profiilid viga erinevad. Kolm informanti leiavad, et nad on
teiste ndidade vaimsete praktikate suhtes tolerantsed, neist kaks nimetavad, et sellist

tolerantsi on kasvatanud justnimelt virtuaalne keskkond.

V3: Mul on oma arusaamad ja ndgemused, mis puudutavad selgeltnigemist. Kuid
samuti respekteerin teiste ndgijate arvamusi, sest toesti — ma ei tea veel palju
muudest asjadest ja rituaalidest.

V 1: Vihehaaval hakkas kogunema rahvast gruppi ning mul tuli todeda, et
erinevus rikastab ja vaatamata esialgsetele plaanidele tuleb aktsepteerida ka teisi
dogmasid. . . See grupp on vdga palju kasvatanud meid inimestena, opetanud
vastutust, diplomaatiat ja toepoolest esmajoones seda, et igaiihel on oigus
uskuda, mida soovib.

Samas on informantide jaoks uskumuste mitmekesisuse tunnustamine osaliselt
paratamatu. Kuna gruppide haldamine on informantide meelest suur to60, siis on vaja
kaasata abilisi, kes vOivad esindada teisi uskumusi ja praktiseerida teisi rituaale.
Informandid nendivad, et nii palju kui on erinevaid sooviavaldusi abivajajatelt, peab
olema ka eriteadmistega inimesi, kes nendega tegeleda suudaksid.

V1...me ei suutnud enam kahekesi inimesi teenindada. Privaatseid kiisimusi oli

nii palju ja vdiga palju just neid kaardipanemisi, millega meie iildse ei taha
tegeleda. Et igale noudmisele oleks inimene olemas.

V4: Aga siis ta iitleski, et tema ei taha sellistel teemadel nagu armastus panna,
tema tahab neid raskeid teemasid. Aga mina ei taha. Just vastupidi, ma ei taha, et
mind vaevatakse mingite. . . imelik oelda, aga et kellelgi on haige inimene kodus
Jja on siigavas depressioonis. . .

Grupp 2s on vilja toodud mitmekiimnest ndiast (tdienev) nimekiri, kus inimesed saavad
end ja oma tegevusi ise mddratleda. Alljargneval kollaazil (Pilt 1) on ndha, kui

mitmekesiste tegevusalade kaudu end presenteeritakse.



Tegelikult peaks ka siin kdik tegijad &ra kaardistama.
Seega, kes millega tegelevad. Kelle poole viks inimesed p&érduda.

Soovitav on péérduda nende poole, kes ennast avalikult marku annavad.
Sest nemad on voimelised ka oma tegude eest vastutama.

Need, kes ise hakkavad postkasti kirjutama, neist oleks targem eemale
hoida.

"NGid" ei peaks kaituma nagu elektrumi miiigimees supermarketis ja ise

enda teeneid pakkuma.

Inimene Ise peab valima selle, kes teda aitaks.

NB! Kui te kellelegi nimekirjas kirjutate ja ta ei vasta, siis andke mulle

teada.

Siis uurin, kas ta veel tegeleb teemaga ja kui ei tegele, siis votan ta

nimekirjast maha.

4 jagamist

Kaardid, ndustamine. Tasuta IGunaid ei paku.
Ennustamine - kindel hinnakiri. NGustamine (alates suhetest,
iseenda leidmine, I6petades Slimaagiaga)- Vastavalt inimese
sdametunnistusele

(o 1)

2y - Muudetud - Meeldib

Tere,kui inimesel on mure-kisimust otsiv
mbdttelend, siis vaatan kaarte( ka Taro), laon Ruunikive tasapisi
tutvun-tutvustan ka shamaani-ilma-trummiga... Olen Sppinud
5.a.meditsiini, sealjuures massaashi ... Unenadgusid télgendan,
loen mérke loodusest. Elan ja toimetan looduse keskel.. Kogun
ravimtaimi, pean tahtsaks vanu Hiie- ja Allikakohti... Hetkel
meenus, et isegi giimnaasiumi Spukirjandiks valisin "eestluse
elujdu allikad"... «+ Tasuta ei tédta... v.a. erandjuhud... Paikest!!

++ Palun mulle kirjutata edaspidi
sonumitesse! Tanan. 2 Hoian eraelulise ja nGiaelulised lehed
eraldi veidi.

[+ }J

38w - Muudetud - Meeldib

B Ravitseja: .Kaugravi fantoomkeha baasil,
kadunud inimeste, loomade v6i varstatud asjade otsimine, tervise
diagnoosimine, suhted ja tulevik. Poltergeistid, vaimud ja
kummitused. 20a. praktikat.

1y - Muudetud - Meeldib o L
Vana-Pdhjala ruunimaagia. Personaalsed viirukid.
Unenagude seletamine.
[+ 13

1y - Meeldib

95 kommentaari

ma olen lihtsalt ndid, trummiga. Koyliost.
3y * Muudetud - Meeldib o 19

Tegelen energiapunktide (tshakrate)
mddtmisega, vajadusel nende avamisega, probleemide
véljaselgitamisega nende ravimisega, psthholoogiliste
probleemide ndustamisega (paanika, stress, depressioon)
koostdds probleemidele selguse ja abi leidmisega. Luban
mdistvat suhtumist ja lugupidamist inimese ning tema murede
osas. Hindan inimese valikuid. o

28

3y - Muudetud - Meeldib

Selgeltnagija - ravitseja kaugravi,energiaravi,maagiad
,ruumi de puhastamine neg .enegiast.Loodusravimite
valmistamine.

2y * Meeldib

Millega tegelen? Koik jargnev Samanistlikus
votmes, umbluud ei armasta ja mett moka peale ei maari:

Unenagude tdlgendamine
Hingeosade tagasitoomine
Sisemise "mina" leidmine
Vée suurendamine

Needuste maha vGtmine
M6o6dunud elude kiilastamine
Konsultatsioon ja nduanded

Aitan vilja peilida jama ja mdttetuse mdttemaailmast ning lahti
harutada erinevate energeetiliste parasiitkanalite sasipuntraid.

Aitan luua mé&ttemalle ja seoseid erinevate kobarsiimbolite vahel.

2y - Meeldib o <D

Pilt 1. Viljavote Grupp 2 noidade nimekirjast. Allikas: Grupp 2 kuvatommis.
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Umbusku on mérgata teatud praktikate suhtes, nditeks vdivad tarokaartide ladujad heita

ette inglikaartide lihtsust vOi asetada kiisimuse alla teisi praktikaid, kuid kui teiste

praktikate suhtes arvamust avaldati, siis peamiselt tasakaalukalt. Samuti oli néha, et

informandid hoiavad kokku oma grupi inimestega, hoolimata sellest, kas kiidavad nende

tegevuse heaks voi mitte.
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V4: Mulle ei meeldinud ka iiks, kes vdilja praagiti. Aga mulle tundus, et kui
oleksin sona votnud, et see oleks ehk enda upitamisena tundunud. No nditeks
mida ma oleks tahtnud tostatada. . . kui ma kuulutan seal vilja pdeva kaardi..
kellele sa paned selle kaardi? Et koigile? Kogu Eesti rahvale? Kas te teete nalja?
See on nii personaalne ju. Aga minu grupis ju, las ta siis olla.

Interneti mojul on informandid hakanud integreerima rahvusvahelisi kogemusi kohaliku
parimusega, vottes meelepdrased praktikad, heites korvale sobimatud koostisosad ja
leiutades hiibriidseid vorme. Informandid on muutunud aktsepteerivamaks ka tiksteise ja
erinevate praktikate suhtes. Osaliselt tuleneb see paratamatusest, sest kasvanud noudluse
tottu ei suudeta iiksi kdiki soovijaid teenindada ja kdoikide probleemidega ei taheta
tegeleda. Teisalt hoitakse kokku grupina ning grupi pikaajaliste litkmete suhtes tildiselt

etteheiteid ei tehta, isegi kui nendega ei ndustuta.

3.2.3. Kasvav soltuvus trendidest

Informandid toovad vélja, et infokiillus vaimsetel teemadel on mdjutanud ka neid. V1
leiab, et kuna meediaruumis levib palju vastuolulist informatsiooni, on ndiad pidanud
hakkama tegelema uute probleemide esiletdousuga. Nditeks leiavad V1 ja V2, et nende
poole pdordub aina rohkem inimesi, kes on infokiillusest &ra hirmutatud, ega tea enam,

mida uskuda.

V1: Et see juba hakkab katastroofi tekitama inimeste teadvuses. . . Inimene ei tea,
mida uskuda. Vaata meie postitusi. Absoluutselt koike kardetakse! Karmat,
linnusulge, keegi kuskil kokutab, hiir krabistab seina vahel, neil on paanika, nad
kirjutavad, mis niitid saab?! Kas ma suren dra tina?! On ju niil. . . Veel moni
aasta tagasi seda ei olnud. Kui ma seal teistest noiagruppides vaatasin, ei olnud
asi nii hull.

V2: Sest kui tuleb sul teemal sadakond kommentaari, kus infot on seinast seina,
siis on suht raske seda oiget infot vdlja filtreerida. . . Siis on olnud nii, et iiks
tuttav tegeles iihe neiuga, sai enamvdhem juba neiu maha rahustada, a see neiu
kirjutas kuskil grupis mingi teema ja mingi lollakas kirjutas talle, et sind
dhvardab surm. Ja jdllegi oli tuttava to6 maha visatud ja pidi uuesti otsast peale
hakkama. . . Ja sellepdirast mul aegajalt sellest iileiildisest info hulgast esoteerika
alal — nendest saadetest, raamatutest, gruppidest, — on kopp ees.

Lisaks hirmudega voditlemisele on informantide praktikaid kujundanud klientide soovid.
Naiteks margivad kaks informanti, et on pidanud uusi praktikaid juurde Oppima ja

vastavalt klientide soovidele kohandama. V1 kirjeldab, kuidas ta alustas internetis
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maarohtude retseptide jagamisega, mida pidas oma teadmisvaldkonnaks, aga kuna tildine
ndudlus ennustuste jérele on suur, pidi ta dra Oppima ruunipanemise, tehes seda
eelmainitud vene foorumite kaudu. V3 hakkas seevastu spetsialiseeruma suhteteemadele,

kuna just selle jarele on kdige suurem noudlus.

V1: Alguses piirdusime artiklite ja retseptidega maarohtudest. . . [viimasel ajal]
on meil hdsti palju ruunihuvilisi tekkinud. . . Mul on selline kotike. . . enne oli
ravimtaimekotike, niitid on ruunikotike. . . 100st 90 kirja algab sonadega — kas te
ennustate? Koigil on viga vaja teada saada oma tulevase mehe pikkust, kaalu,
silmade virvi, rahalist seisu. . . natuke hiljem on vaja teada, kuidas sellest mehest
niitid lahti saada. . . Mul ennustajaid ei olnud ja siis mul lihtsalt tuli hakata
tegema tahes tahtmata.

V3: Pea 95% minu poole péordunutest on naised ja enamus kiisimusi on suhetest.
Ja see on ka see ala, mida ma enamuses ka teen. Olles neid palju teinud olen ma
tahes tahtmata spetsialiseerunud suhetele ja armastuse teemale.

Noudluse tottu ldhevad informandid vahel kaasa ka teemadega, mis neile endile huvi ei
paku. Naiteks on ndudlus ingli-temaatika jdrele, mida peetakse liiga ,,roosamanna
vaimsuseks® (V2). Siiski nendib V1, et ehkki algselt piiiiti inimestele vastu tulla, loobuti

sellest 10puks.

V1: Oli hetk, kus isegi [Grupp 1 teine administraator] liks sellega kaasa — kui nii
kangesti soovite neid ingleid — no votke siis! Ja pani neid hommikutervitustesse.
Ndgime peagi, et midagi head see kaasa ei too. . . kui aasta tagasi oli iga teine
sona ,,inglid“ voi ,,karma*, siis niitid domineerib terve moistus, arutletakse,
vaieldakse, toetatakse tiksteist.

Samuti kohandavad informandid oma praktikaid vastavalt sellele, kellega nad suhtlevad.
Naiteks leiab V3, et eestlastega peab ta olema ettevaatlikum, samas kui inglisekeelsetes

gruppides on tal lihtsam kaarte laduda.

V3: Aeg-ajalt kasutan kaarte, et inimestele vastuseid anda. See grupp on
inglisekeelne ja seal on ehk rohkem seda lddne kultuuri. Eestikeelsetes gruppides
olen ma ettevaatlikum, sest eestlased pole nii vastuvotlikud vahel. Erinevus
seisnebki ehk rahvuses pigem.

Voib oelda, et internetis levivad peamised uskumused ja praktikad on teatud miéral
mojutanud ka informante oma tavapiraseid tegevusi kohandama ja laiendama. Mdnedest
sellistest praktikatest loobutakse aja jooksul, kuid on ka selliseid, mis vdetakse jaddavalt

omaks.
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3.2.5. Salajasest avalikuks

Maagiateemalise informatsiooni lihtsa kéttesaadavuse suhtes on informandid moneti
erinevatel arvamustel. V2 kirjeldab teatud pettumusega, kuidas vanad tarkused on
meediaajastul koigile kéttesaadavaks muutunud.

V2: Ja iseenesest esoteerika peaks olema ju salateadmised. Aga tinapdeval on nii
populaarne see, et pole salateadmist nagu olemakski enam, eksju.

Teised informandid ei leia, et ndiakunst peaks salajane olema. Pigem leitakse, et ka seda

on vdimalik dppida ja et igatihel, kellel on selleks soov, peaks olema selleks ka voimalus.
V4: See on vananenud arusaam. Ma olen sellisel seisukohal, et miks ta oli
salajane — sest inimesed ei osanud lugedagi. Kui see kirjutati, kui vihesed oskasid

lugeda, et seda teadmist kdtte saada? . . . Teeme muusika ka salajaseks? Kui
inimene on voimeline oppima, mis seal siis kummalist on?

V5: Praegu tuleb seal nii palju pahna, seda miira on seal nii palju. Alguses olid
nouanded, . . .[mis] olid ikka salvestamist vddrt. . . Samas voiks olla ju
wiccapedia, kus oleks need tarkused kokku pandud.

Teatud Opetuste isikliku edasiandmise soov on siiski jadnud. Niiteks plaanib V5 kirjutada
oma teadmistest kdsikirjalise raamatu, mida tulevastele polvedele edasi pidrandada. Ehkki
informandid moodustavad omavahel ringkondi, ei ole need eksklusiivsed, vaid on avatud
neile, kellel on teemaga tegelemiseks piisavalt huvi ja oskusi. Maagiateemaliste arutelude

muutumine avalikuks teabeks pigem ei héiri informante, vaid innustab neid.

3.2.6. Maagiast meelelahutuseks
Hoolimata sellest, et informandid tegelevad Facebooki gruppides, ei nde nad seda kuidagi
viahem védartuslikuna kui reaalses maailmas ndiaks olemist. Pigem vastandavad nad end

meelelahutajatele, kelleks neid vahel peetakse.

V1: Kuulsusest piitiame hoiduda, oleme noiad, mitte meelelahutajad.

V3: Ma votan seda suht tosiselt, seega arvan, et koik minu puhul on toeline
kaardipanemine.

Teisalt nendib V1, et meelelahutuslik osa avalikul seinal on iiks grupi
toimemehhanismidest, mille eesmédrk on hoida inimesi aktiivsena ja nende tuju iileval.

Grupp 1s voib leida postitusi, mis edastavad positiivseid, huumorile pretendeerivaid pilte,
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meeme, videoid ja tekste (Pilt 2).

V1: Et ikkagi see internetis nihtav osa on rohkem meelelahutuslik osa inimeste
jaoks. See, see ongi moeldud meelelahutusena.

Ma olen ingel, austna!
Lintsalt luuaga saab kirerini.. I :o0:sin Sinu kommentaari - see oli niiii naljakas ja
panin kunstilisse vormi &

[MoBepbTe — A aHren,
NpocTo Ha meTe bbicTpee!

Reedene soolaloits: pangviilu sidruni peale
niipuotsaga meresoola, soovilma soov ja vota pits
tequilat, hauka sidrun soolag@ja kohe mgjub &

) Meeldib Kommentaar
[f_‘) Meeldib () Kommentaar @ O

©= O, - oo 166 inmest ©= OB - vo¢! 161 inimest

Pilt 2. Vasakul V1 postitus: ,,Ma olen ingel, ausona! Lihtsalt luuaga saab kiiremini...*, paremal V4
postitus: ,, Reedene soolaloits: pane viilu sidruni peale nédpuotsaga meresoola, soovi oma soov ja vota pilt
tequilat, hauka sidrun soolaga ja kohe mojub. " Allikas: Grupp 1 kuvatommis.

Samas ei ole koik iihel meelel selliste postituste vajalikkuses. V5 leiab, et teemavilised
postitused ei ole tdsiseltvoetavad ja muudavad maagia funktsiooni abistamise asemel

meelelahutuslikuks.

V5. Tahaks seda sisulist rohkem. Mis inimesi nagu aitaks. Tdhendab, see mis
meeleolu muudab voi tostab, sellel ei ole motet. Mida siis koik karjas laigivad ja..
Ta on nagu muutunud liiga meelelahutuslikuks.

Ehkki informandid peavad ise oma t66d tdsiseltvoetavaks ja tunnevad end héirituna, kui

neid vaid meelelahutajateks peetakse, on gruppide avalikuses 10imedes meelelahutus ja

maagia tugevalt pdimunud.
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Kokkuvottes on informantide jaoks muutunud vaimne-religioosne raamistik, millest nad
infot ammutavad. Interneti ja sotsiaalmeedia tottu on avanenud vdimalused oppida juurde
erinevaid teadmisi ja integreerida uusi teadmisi vanade praktikatega. Positiivse poolena
tuuakse vilja aina suuremat tolerantsi teiste meediumite suhtes, negatiivsena aga
inimestes kasvavat hirmu, mille on pdhjustanud informatsiooni iilekiillus. Ehkki
informandid ise peavad end professionaalseteks tegutsejateks, ei salga nad maha
meelelahutuslikku poolt, mis hoiab iileval gruppide meeleolu ja lubab kohati ka iseenda

iile nalja heita.

3.3. Noia autoriteet

Jargnevalt vaatlen, kuidas saavutavad informandid oma autoriteeti Facebooki gruppides;
millised on taoliste gruppide hierarhiad ja toimemehhanismid. Viimaks uurin, milliste

mehhanismide abil piitiavad informandid tihedas konkurentsis oma autoriteeti sdilitada.

3.3.1. Noiapraktikate institutsionaliseerumine
Informandid kirjeldavad oma t66d pideva, jitkuva ja regulaarse tegevusena. Suure
ndudluse tdttu internetis on informantide t66pdld oluliselt kasvanud. Koik informandid
peale iihe tegelevad internetis ennustamise ja ndustamisega peaaegu igapdevaselt. Need,
kes kdivad t66l, ennustavad peale toopdeva 10ppu ja nddalavahetustel. Vabakutseline ja
pensiondr saavad aega arvuti ees veeta palju rohkem. Naiteks kirjeldab V1, kuidas ta
hommikul iiles tdouseb, arvuti ette ldheb, pdevased soovid iile vaatab ja vahel neile
1 6tunniste toopaevade jooksul vastab.
V1: Ma ei tea, praegu on inimestega tegelemine kujunenud juba kohustuseks . . .
Alates siit siis (loeb Facebooki privaatsonumeid) iiks, kaks, kuus, seitse, kaheksa,
tiheksa, kiimme, iiksteist, kaksteist, kolmteist, neliteist, viisteist, kuusteist,

seitseteist, kaheksateist . . . kaheksateist inimest on ennustuse ootel. Ma jouan
pdevas kaks teha koige rohkem, sest see votab mind nii libi.

Need, kellel on rohkem vaba aega, vastavad inimeste kiisimustele pdeva-paari jooksul,

tooga piiratud informandid on kehtestanud endale teatud tédajad: nditeks Ohtuti voi
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nddalavahetustel voi lepitakse kokku kindel aeg.

V3: Broneerin inimesele aja, kui ma seda kohe teha ei saa. Mul on vaja rahulikku
aega, kus mul pole mingeid muid vajalikke asju toimetada. Nii kipuvadki olema
ajad olema ohtuti peale minu pdevatood voi siis nidalavahetusel.

Abilistele lisaks kuulub ndiaameti juurde pidev postitamine ja enda ning teiste postituste
kommenteerimine. Sellise tegevuse tulemusena on informandid saanud positiivset
tdhelepanu. Tulemusena on V2 kutsutud iihte gruppi administreerima, V1 kutsutud

gruppidesse ametlikuks nduandjaks.

V1: Aga ma olin enne seal nii palju suhelnud juba, oma arvamust avaldanud ja et
ilmselt ma olin juba silma jddnud. . . mu nimi oli juba natuke tuntud, selle nime
peale tuldi. Et ma just sellel surma teemadel hdsti palju seal seletasin.

V2: Ja siis liitusin ja mingi aeg asutaja iitles, et tal on vaja teist administraatorit.
Ma olin iihes teises grupis ka varem. Seal grupis mulle ikka kdis ndrvidele, et
inimene kirjutab: ,, Appi, mul on see ja see. Aidake!“. Ja siis ma motlesin, et okei,
teeme nimekirja. . . Internet on ka selline koht, kus igasuguseid imelikke asju
Jjuhtub ja niitid me oleme oelnud, et sellised teemad on keelatud.

Noiagruppides on peamisteks otsustajateks administraatorid, kelle arv varieerub peamiselt
kahest inimesest kuni kiimne inimeseni ja kes omavahel aktiivselt suhtlevad.
Administraatorid kujundavad grupi ndo ja reeglid ning iildiselt peetakse nende arvamust
teistest autoriteetsemaks. Seda voOib tdheldada 16imedest, kus administraator on

kommenteerinud, kui ka intervjuudest vastajatega.

V3: Ma ise usun, et adminnidel on suurem oigus, kuna neil on suurem teadmine.
Nad on nagu suure kogukonna pead, kes hoiavad korda ja juhivad meid koiki. . .
Igal Facebooki grupil on omad reeglid ja alati lihtun neist, jdrgides reegleid
austad grupi omanikke. See ongi suurim erinevus. Minu omas grupis olen mina
see, kes silma peal hoiab rohkem.

Samuti levivad gruppides aktsepteeritud Opetused, ehkki need on véga suurte
variatsioonidega. Nimetan Grupp 2s peamised vélja toodud teemad, mis on koondatud
iihte nimekirja: needus, hinged-vaimud, tdiskuurituaalid, magamisraskused tiiskuu ajal,
energiavampiirid, magnettormid, purunevad asjad, karma, luupainajad, vana modbel,
eelmised elud, Sarlatanid, surm, kummitused, maagia, suhted, energeetilised sidemed,
usundisiisteemid (kristlus, reiki, satanism, vuuduu, Samanism), siitelkdnd, taimetoit,
hiipnoos, meditatsioon, new age, maausk, piihapaigad, ennustamine, unendod,

emotsioonid, ravimtaimed, pstiiihilised ja vaimsed haigused, sdltuvus, vaktsiinid jne.
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Seejuures on mdningate teemade juures laitvad kommentaarid administraatorilt, néiteks:
»Kui keegi tahab jille inglitest végisi kirjutada, palun jétka seal (kommentaariumis —
toim), aga ennem loe teiste arvamusi. Enamik opetustest on kollektiivselt 14bi arutatud,

mida saab néha vastavate teemade postitustes.

Gruppides vodivad administraatoritele lisaks olla registreeritud ndiad. Registreeritud
nodiaks, Samaaniks vOi teadjaks saab hakata siis, kui administraator teeb sellekohase
pakkumise. Enamasti juhtub see pérast seda, kui inimene on paistnud silma aktiivse ja
administraatori hinnangul asjakohase kommenteerimisega. Samuti on voimalik, et
inimene avaldab ise soovi ndiaks hakata. Sellisel juhul toimuvad ,,initsiatsiooniriitused®,
mis varieeruvad grupiti. Néiteks Grupp 1 testib uusi kandidaate salaja, Grupp 3 on
satestanud kindla reeglistiku, mis tuleb grupi ndiaks registreerides tdita. Grupp 2
kontrollib jirjepidevalt, et ndiad oleksid ka reaalselt aktiivsed.

V1: Noh, kui keegi tahab tulla aitajaks, siis me leiame kellegi, kes lidhebki temale

kliendiks, kiisib enda kohta, voi noh, nou. Olenevalt sellest, mida inimene teeb.

Kaardipanijale siis keegi meie tuttavatest ise iitleb, et noh, palun pane mulle
kaarte. Ja siis vastavalt sellele vaatame.

Informandid maérgivad, et lisaks avalikele gruppidele on neil tekkinud suletud grupid
teiste teadjatega, kus vahetatakse informatsiooni nii alternatiivsete praktikate kohta kui
jagatakse kogemusi klientidega.
V1: Abistajate jaoks on salajane grupp, kus vahetame siseinfot ja lahendame
probleeme. . . Kindlasti pakun oma abistajatele igakiilgset voimalikku tuge, aga

samas ka pdrin aru, kui kliendilt kaebus peaks tulema. Onneks siiski neid viimasel
ajal pole olnud.

Administraatorid sdtestavad grupile oma reeglid, mida voib olla mitmekiimne jagu.
Uldiselt peetakse sellist kontrollimist heaks tavaks ja kiidetakse neid, kes on suutnud
juurutada kindla tookorra. Korduvalt tostetakse esile Grupp le ndidade kinnitamise ja
viljaheitmise protsesse.
V4: See sama [V1] ja neil on kuidagi see grupi kujundamine vdga paigas. See,
kuidas nad sealt vilja praagivad inimesi. See on oige siisteem. Nad jdlgivad
inimesi, tagasisidet on ju ka minust. Seda ma ei teadnud enne. . . . Neil on hdsti

korraldatud see, et petised ja imelikud vilja praakida. Mingi teatud piirini nad
lasevad sul ennast reklaamida ka.

Alljargnevalt kuvatommiselt (Pilt 3) on niha, kui pohjalikud on reeglid grupi litkmetele ja
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GROUP GUIDELINES

= No one under 18 is allowed to use this group.

=We do not accept if your profile page is just created, it has to be at least
3 months old!

= Any member may provide a reading for any other member. But bare in
mind, ne black readings. A black reading is when a reader scares the
member or makes them feel bad.

= In your reading request post please ask specific questions, "may | have
a reading” and " is anybody drawn to me" are not specific questions. If
you need answers from the Divine, ask the question first.

= You are allowed to bump your post once every 24 hours.

= No poarn, ho spam, no hostile posts.

= No pm readings. This rule is made so admins can monitor that members
wont get bad readings or scammed out of their money. Exception is when
its a paid reading by approved reader. All readings will be done on the
group wall. If you do pm for free reading, dont be surprised when the
reader charges you!

= Advertising is allowed to all approved readers twice a week.

= No reading exchanges between readers or looking for one.

= No asking a reading on someone elses post. You must make your own
post in order to get a reading.

= You may ask a reading on somecne you know, BUT posting a photo of
someone who has not given the permission to do so or prying in their
mind or life-Admins are not at fault in this, its you that should be careful
and always ask permission from a person to use his or her photo you ask
about.

= No missing persons posts!

= No discord or arguing. All members must be polite and courteous to
each other.

= No photos of deceased babies.

= No reguests for medical and legal advice. There are professicnals for
that.

= Suicide threats and threats of self harm Is not allowed.

= No tagging a reader by hisfher name. Readings will be done when the
reader is drawn to you.

millised on juhised ametlikuks ennustajaks hakkamisel.

= Blocking an Administrator or Moderator will result in immediate ban.

= Mo member may post any personal infa about another member or non-
member such as address, telephone number, childrens names, schools
etc.

= Feedback is not required but appreciated. Feedback files are under files
section of the group.

= No private messages to readers about getting a free reading. You may
inbox an admin if you have any issues or questions about a group or its
rules.

= Getting a reading is NOT GUARANTEED as all readers will do them when
they are drawn to you!

= No interrupting a reading. If one reader is giving a reading to a person
then another reader has to wait. Its especially important when given
mediumship readings so the connection won "t get disrupted.

***GETTING APPROVED***

STEP1

Get yourself a file created by contacting admin or mods or just ask ane in
the group.

Next you need to do 20 readings to people and at least 15 of them need
to give you an honest feedback on your readings skills and how well they
resonated.

STEP 2

Contact admin or mod to tell them that you are ready with your readings
in the group and feedback has been collected and that you are also
willing to do the next step.

STEP 3

You need to give an admin or mod a reading. Whatever your skills or main
gifts are, we will figure out who will get the reading and what kind it will

be. This will be talked out in pm with admin Tor Wills or myself. After that
we both vote you approved or not.
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Pilt 3. Grupp 3 reeglid. Allikas: Grupp 3 kuvatommis.

Sellised reeglid on olulised, et hoida eemale $arlatane. Sarlatanide probleemi tdstatavad
koik informandid. Neid kutsutakse ka Ongitsejateks, kes plitiavad endale ise kliente juurde
saada. Informantide kirjelduses soovivad Sarlatanid teha kas lihtsat raha voi ei vdta
nduandmist tdsiselt. Samuti ollakse kriitilised algajate suhtes, kelle oskustes ei olda veel

veendunud.

V3: Sarlatan on siis see, kes teeskleb olemast kas see véi teine ja petab inimesi. . .
Samuti voib tegemist olla inimesega, kes hirmutab inimesi ja teeb , musti
ennustusi‘ stiilis, et sul on needus peal ja ma aitan sul sellest lahti saada kui
maksad mulle nii ja nii palju.

V1: Meie enda grupis oli juhus, kus aitaja, meesterahvas, kasutas seksuaalselt dra
pstiitihiliselt ebastabiilseid kliente. Nagu hiljem selgus, oli ta seda praktiseerinud
ka teistes noiagruppides, aga seal vaikiti asi maha. Mina kogusin toendid ja
kustutasin selle inimese nime noiamaastikult.

Informandid maérgivad, et hoolimata informatsiooni paljususest teevad nemad oma t66d
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vastutustundlikult ja jdlgivad noiaeetikat. Nditeks ei soovita enamasti tegeleda
tervisekiisimustega, alla 18aastaste ndustamisega ja valitakse hoolikalt, kuidas ja mida

kliendile iildse 6elda, et see liialt hirmutav ei tunduks.

V4: Mul see vastutuste koht on oluline. Et kuidas ma iitlen inimesele ja mis ma
iitlen talle. Et ei iitleks midagi valesti inimesele. Et ei tekiks mingit siukest.. hirmu.

V2: Vahepeal oli, et viga ekstreemsed alternatiivmeditsiini pooldajad iitlevad, et
ah, tavameditsiin on ainult keemiatoostus ja blibldbld. Ja see MMS voi mis see
oli. . . Nende teemadega. Me oleme suutnud neid torjuda. Me rddgime, et
tavameditsiin ja alternatiivmeditsiin peavad toétama kisikdes, nad ei tohiks
liksteisele vastanduda.

Viimasel positsioonil on grupi tavalitkmed. Mitmetesse gruppidesse sisenedes tuleb téita
ka lihike ankeetkiisimustik, kus soovija selgitab oma huvi grupi vastu. Ehkki
tavalitkmetel on néiliselt samuti véimalus ennustamisele kaasa rddkida ja probleemile
lahendustest pakkuda, siis informandid ei pea seda vordvéirseks registreeritud ndidade
omaga, kuid pole vilistatud, et adressaadid neisse tdsiselt ei suhtu. Nagu eelmised
alapeatiikis selgus, on avaseinal toimuv peamisel meelelahutuslikul eesmirgil, kuid seda
kiputakse tihti unustama. Kui administraatorid ndevad diskussiooni arenemist suunas, mis
el vasta reeglitele voi on muudel pohjusel ebasobivad, sekkuvad nad vestlusesse ja

vajadusel eemaldavad grupist litkmeid.

3.3.4. Autoriteedi kinnistamine ja 66nestamine

Sotsiaalmeedias aktiivne tegutsemine on lihelt poolt kasvatanud ndidade kollektiivset
autoriteeti, mis ilmneb néiteks tihisrahastatud projektidest, suuremast ndudlusest nende
jérele nii online- kui offline-maailmas, mdningatel puhkudel ka suurenenud tuludest, mis
tulenevad kas eraseanssidest voi ndiandusega seotud raamatute, dppevihikute, seerumite
jms miiligist. Noiagruppide registreeritud ndiad tunnevad, et nad on tdnu osalusele
sotsiaalmeedias voi ka telesaadetes t60 eest rohkem tunnustust saanud.

V1: Jah, ma panin Hooandjasse iiles oma raamatu triikkimise plaanid ja siis

grupp korjas mulle selle vajaliku summa kokku kahe tunniga. Ja siis otsustati, et

seda on liiga vihe, et nendele sellest ei piisa ja siis jargmiseks hommikuks oli

kahekordne summa. . . tuhat eurot oli kokku korjatud. Ju nad leidsid, et nad
tahavad rohkem minu kirjutatut lugeda.

V2: Vahepeal tunnen ennast pdris rokkstaarina. Selline kord paari kolme kuu
tagant moni naisterahvas kirjutab, kes meenutab juba suurt finni, kes tahaks viga
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ldhedalt tutvuda. Kasvoi niisama, et tuleb hakkab rddkima ja suhtlema.

Murelikuks teeb informante see, kui aktiivsed petised nende tuntuse arvelt tunnustust
saavad. Niiteks kirjeldab V1, kuidas Sarlatan teleekraanile pddses, sest ,,ndiamaastikuga“

mitte tuttav olnud inimene ei olnud osanud ndial ja Sarlatanil vahet teha.

V1: Inimesel alles oli iiks suur piiramiidskeem, mis kokku kukkus suure kolinaga,
see Kairos. Niiiid ta miiiib seda korallivett . . . Uhel ilusal pieval esineb see
inimene Kanal 12 , Jututoas*. Ta on juba noid! Ta juba rddgib seal! . . . kuule,
kulla inimene, kelle sa oma saatesse votsid? Kas sa tausta ka natuke uurisid?

Samamoodi tunnevad informandid, et nende positsiooni vdivad vahel koigutada
ndiagruppide aktiivsed lihtliikmed, kes on erinevatest allikatest infot kogunud ja niiiid
levitavad grupi seisukohtadega mittevastavaid arvamusi. Sellist liigset kommenteerimist
voidakse pidada ka kahjustavaks. Eriti tduseb probleem esile Grupp 2s, kus
kommenteerimist peetakse kohati ebaviisakaks ja vaenulikuks.
V5: Aga mul on tunne, et moned kiill ei vastuta. Midagi kokku soperdatakse ja ei
saada oodatuid tulemusi voi saadakse pigem vastupidi. Kui kedagi ravitakse voi

tehakse, kutsutakse mingeid vaime vdlja, aga ei osata neid dra saata. Ja siis
peavad [V5] ja [Grupp 1 teine administraator] tegelema selle jama koristamisega.

V1: Inimesed teavad, et me oleme grupi juhid ja me teame. Aga viimasel ajal on
Jjuhtunud ka seda, et meile éeldakse, et ah, mis siin ajad oma pldra. No eks meil
on hdsti palju neid, kes ennast vdga targaks peavad.

Seega ndhakse info rohkuses ohtu oma sonumite valiidsusele, ent samaaegselt kasutatakse

Facebooki platvormina oma autoriteedi kasvatamiseks.

3.3.5. Noiast noustajaks

See, milliste pohjustega informantide poole podrdutakse, varieerub moningal médral ja
sOltub paljuski sellest, kuidas nad ise oma oskusi on defineerinud. Peamiste teemadena
nimetavad informandid armu- ja rahamuresid kui ka iildist soovi muutuste jirel elus.
Grupp 1 ndhtuvad veel lisaks teemad nagu tervis, unehdired, hirm, paranoia, kadunud

asjad, negatiivsed motted, vabanemine ja surnud hinged.

Informandid leiavad, et moned kliendid podrduvad nende poole viimases hddas, kui
mujalt enam abi saada pole. Veel rohkem on aga neid, kes pdorduvad Facebookis ndidade

poole, kuna see on nii lihtsasti kdttesaadav. V5 leiab, et ndidade poole poordutakse
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rohkem, kuna info paljususe tottu ei ole maagia kui abivahend enam naeruviiristatud
nagu varem. V4 leiab, et ndiatdd ongi pigem psithholoogi t60.
VS: Peamiselt on nii, et koik on pekkis. Koik on pekkis. . . Inimesed kusagilt

mujalt abi ei saa, siis nad otsivad. . . Varem naeruvddristati ka rohkem, avalikult
ei radgitud, niitid on seda nii palju tekkinud, et asjad on lahti ldinud.

V4. Tegelikult oled sa psiihholoog. Inimesed ei ldhe tihti arsti juurde, kui on
mured. Voib-olla ongi odavam siia tulla ja ei jdd mdrget, et sa oled haige.

Ka V1 kurdab, et peab viimasel ajal rohkem psiihholoog kui ndid olema ja tegeleks hea
meelega enam nende teemadega, mis ndiaoskuseid vajavad.
V1: Enamus poérdub oma psiiiihiliste hdiretega. Et ta ei oska enam edasi minna.

Et see on mones mottes halb, et tahaks nagu rohkem seda pdris noiatood teha,
aga tegelikult pead olema psiihholoog.

Noidadest on saanud mitmete eluvaldkondade puhul autoriteetsed nduandjad, kuna nad
on mitmetest ametlikest institutsioonidest lihtsamini ja kiiremini kéttesaadavad, kuid

pakuvad ka 1siklikku tuge.

Kokkuvottes voib tiheldada ndidade koondumist gruppidesse, mis on hierarhilised,
kindlate liidrite ja nende poolt heakskiidetud jilgijatega. Gruppides on omad reeglid,
mille on kehtestanud administraatorid. Samuti levivad heakskiidetud Opetused, ehkki
need on véga variatiivsed ja périnevad erinevatest traditsioonidest. Sotsiaalmeediat
nihakse nii kasvulavana oma tunnustuse kasvatamiseks ja samal ajal toimub jérjepidev
seismine selle eest, et infomiiras paistaksid teiste seast silma just need, kellel on

administraatorite hinnangul ndiduseks vajalikud oskused ja anded.

3.4. Rituaal

Jargnevalt vaatlen, kuidas on muutunud informantide rituaalid, kui neid edastatakse
virtuaalsel teel. Peamiste teemadena toon vélja: ndia-kliendi suhete muutus ruumilises
plaanis; muutus rituaali kestvuses ja kommunikeerimises, klientide arvus ja visuaalsetes

erisustes.
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3.4.1. Vastuvoturuumist arvuti taha

Viiest informandist vaid kaks, V2 ja V4, vGtavad inimesi regulaarselt vastu ka véljaspool
internetikeskkonda. V2 on meie kohtumise hetkel kujundamas uut spetsiaalset tuba, mis
asub modblipoe tagaruumis. See on viike roosaks varvitud akendeta kamber, kus on laud
kahe tooliga ja meeleolu loovad rekvisiidid: kitse kolp, kiitinlad, koristi. V2 plaanib seal
vOtta vastu inimesi ja vajadusel kasutada seda kui kohta, kus klient saab iiksinda
pimeduses aega veeta, vdib-olla tulevikus tiksi kirstus lamada. V4 vdatab inimesi vastu
oma elutoa diivanil, kuhu ta laotab Lenormandi kaardid ja toob lauale pdleva kiilinla, mis

on moeldud hubasuse loomiseks.

Mbolemad informandid kirjeldavad oma vastuvotupaika rituaalse ruumina, kus tuleb luua
intiimne atmosféddr. Samas ei mérgi likski informant kordagi, et nad kliendiga virtuaalses
keskkonnas suheldes atmosfdiri edasiandmist vajalikuks peaksid. Kiiiinlaid ja teisi
meeleolu loovad vahendeid kasutavad informandid iseenda jaoks, ka siis, kui nduandmine

toimub interneti vahendusel.

Kliendiga virtuaalsel teel suhtlemine tdhendab ka, et rituaale viiakse aina enam lébi arvuti
taga, samaaegselt kliendiga suheldes.
V2: Teen [vestlus|akna lahti, keskendun ja segan. . . Vahetult — tema kiisib, mina

laon. Arvuti ees. Kui see on pikem, siis iitlen, et mul niitid liheb sellega aega ja
siis tegelen sellega vaikselt.

Nimetatakse ka moningaid erandeid. V1 nendib, et vahel peab ta kdoki kolima, sest tema
ouija-laud ei mahu arvuti taha ja V4 eelistab arvuti juurest iildsegi ira minna. Ulejiinud
puhkudel ja enamikel kordadel toimub abiandmine siiski arvuti ees. Voiks Oelda, et ndia

suhtlus kliendiga on intiimsest vastuvoturuumist litkkunud pigem kodukontorisse.

3.4.2. Rituaalist tekstiks, fotoks ja videoks
Jargnevalt kirjeldan ning illustreerin fotode ja kuvatdmmiste abil {likshaaval ja pdgusalt
koikide informantide rituaale. Kdigepealt vaatlen neid fiilisilises keskkonnas ja seejérel

uurin, kuidas informandid need oma klientidele virtuaalsesse keskkonda edastavad.

V1 kasutab inimeste probleemidele lahenduse leidmiseks peamiselt ruune ja ouija-lauda.

Ruunide ladumise puhul istub ta arvuti taga, loeb Facebooki avalikult seinalt voi
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privaatvestlusest kliendi kiisimuse ja vaatab seejirel kliendi tajumiseks tema Facebooki

lehekiilge.

V1: Noia tegelik to6 algab postkastist. . . Koige rohkem mulle meeldib teha tdiesti
tithja koha pealt, et ma nden ainult inimese Facebooki lehekiiljepilti. Ma vahest ei
teegi lahti rohkem kui seda, mis ma siit nden.

Seejdrel laob ta ruunid arvutilauale, teinekord laual olevale joonisele, mis on kopeeritud
peamiselt vene ndiafoorumitest ja mis annavad ruunidele lisatdhendusi. Ruunide ladumise
ajaks paneb ta pdlema kiilinla, seejédrel loeb laotud ruune, loob nende vahel seoseid ja

jouab kiisimuse vastuseni. Saadud vastused triikib informant kliendile privaatvestlusesse.

V1: Koige enne, et inimese kohta iildse midagi teada, ma votan kolm ruuni ja
need on siis kaitseruunid. (vOtab ruuni) Sinule tuli saatuse ruun, see on surnud. Ja
see nditab, et iisna noor surnu. Ja edasi tuleb siis voimalus, et kas inimesel on
mingisugune needus. (votab ruuni) Sinul mingit needust pole, mitte
mingisugust. . . Loomulikult ma panen siia siis kiitinlad ja viin ennast vastavasse
transsi, et ma, noh, just need oiged ruunid leiaks ja tajun seda inimest, kellele ma
panen.
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Pilt 4. V1 tavapdrasel téolaual leiab arvuti, ruunid, kiitinla, kohvi ja prillid. Allikas: autori foto.

Teiseks peamiseks vahendiks on V1l ouija-laud, mille ehitas informandile internetist
leitud foto jdrgi abikaasa. Laua abiga saab V1 surnutega iihendust votta ja esitada neile
kiisimusi, mida klient on soovinud teada saada. Selleks ldheb ta kooki suurema laua taha,
silitab musta kiitinla, kuumutab taldrikut ja hakkab taldrikut laual liigutama, lugedes
tihtedest vilja vastuseid. Uhe kilega liigutab ta taldrikut, teisega kirjutab paberile iiles
vastused ja viimaks triikib need timber arvutisse.

V1: ma lihtsalt vastan talle, et ma tegelen sinuga ja kirjutan sulle ennustuse. . .

kui ma hakkan ennustust inimesele tegema, siis selline ennustus on neli-viis
masinakirjalehekiilge. . . kliendiga tegelemine on tipselt seesama, mis eluski.
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Pilt 5. V1 nditab, kuidas kasutada ouija-lauda. Allikas: autori foto.

V1 iitleb, et nad jagavad Grupp 1s ka loitsusid, kuid need ei ole sellised, mida nad ise
kasutavad. Antud loitsud ei ole nimelt to6tavad — neilt on végi vilja vdetud. Loitsud on
Grupis 1 pigem asendumas igapédevaste positiivsete sonumitega, mis soovivad inimestele
head pdeva kulgu.
V1: Meie aga teame, et kui tahame ravida inimest, tuleb seda teha kogu aeg,
anda positiivseid laenguid ja julgustust. . . Siit tulid need igahommikused
positiivsed tervitused ja roomsad kahjutud loitsud, mille pdrast meid veidi
imelikeks peetakse. Aga enamasti loitsud, mis tikskoik kus avaldatakse, iikskoik
millises grupis, tikskoik millises ajakirjanduses, need ei ole mitte kunagi tootavad

loitsud. . . Kui see oleks téotav, motle, mida inimesed voiksid sellega korda saata!
... alati on midagi sellest puudu.

V1 leiab, et virtuaalne keskkond ei ole tema rituaale sugugi muutunud ning suhtlus ndia-
kliendi vahel on mdlemas keskkonnas samasugune. Rituaalist saadud vastused edastab ta

peamiselt teksti kujul privaatvestluses.

V2 viib inimesi juhitud meelerdnnakutele, et aidata kliendil leida tema hingelooma. Kui
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rannak toimub reaalajas, palub V2 kliendil lamada, méngib talle Samaanitrummi ja esitab
kiisimusi. Lamaja peab talle vastama, mida oma rdnnakul nieb. Kaugseansi puhul votab
inimene esmalt iihendust interneti teel, hiljem liigutakse edasi telefoniga. Kuna trumme

kuulda ei ole, siis V2 seda abivahendit kaugseansside puhul ei kasuta.

V2: Panen inimese pikali. No ma teen seda reeglina libi telefoni. Inimene on
pikali, mugavalt, soovitavalt teki all, siis ma kiisin mitu korda iihte sama
kiisimust: ,,Kes sa oled? “ ja siis ta peab lugema iiles, kes ta koik on, eksju. Siis ta
leiab selle iihe [vaelooma], kes just seda probleemi aitaks lahendada. . . Ja siis
kui ta kellegagi kohtub, siis ta kiill kohtub temaga mottes, aga samal ajal peab
mulle infot andma, mis toimub. . . Mugavam on voib-olla, jah, hands freega teha,
aga siiani pole keegi kurtnud.

Verbaalse suhtluse kdrval kasutab V2 ka tekstipohist ja visuaalset suhtlust. Niiteks
tarokaarte ladudes annab V2 tipse kirjelduse sellest, mida kaardid on talle radkinud.
Alljargneval kuvatommisel (Pilt 6) on ndha V2 ja kliendi vahelist suhtlust. Varasemalt on
V2 teinud kliendile aastaennustuse, niilid kiisib klient tdiendavalt tervise kohta. Selleks
laob informant uuesti kaarte, kasutades seekord Lééne-Aafrikast périt Orisha tarokaarte.
V2 kommenteerib, et iildiselt ta annabki lithikesi vastuseid, et need oleksid selged ja

uheselt moistetavad.

Tervisega seoses midagi hullu
asja pole naha.

Lihtsalt ole oma tervise suhtes
tahelepanelikum.

Tasuda. Annan oma arve numbri
ja siis ise vaatad kui palju.
Tingimus on see, et sa oma
rahakotile liiga ei tee

Saab tehtud!

Pilt 6. Fragment informandi-kliendi suhtlusest privaatvestluses. Allikas: V2, privaatvestluse kuvatommis.
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Samuti on tulnud ette, et V2 ei saa voi ei soovi ise rituaali 1dbi viia. Sellisel puhul edastab
ta abipalujale tekstilisel voi pildilisel kujul instruktsioonid ja annab vdimaluse rituaal 1dbi
viia kliendile enesele.
V2: Mul 2016 siigisel iiks naine kirjutas . . . et ta tiitrel kdib must mees 00siti,
unes nagu, ja viib teda minema. Ja nditeks oli ka selline olukord, et ta tiitar chatib
telefonis ja mdrkab seda musta tegelast ja iikskoik, mis klahvile ta seal vajutas,
telefon iitles devil, devil, devil, devil. Ma siis andsin talle iihe siimboli, mille tiitar
peab panema padja alla. Saatsin Facebookis pildi. Et joonista siit maha ja pane

see joonistus padja alla . . . Selles mottes, et meie internetiajastul saab pohilised
asjad ka vabalt ldbi interneti teha.

Ka V2 leiab, et internet tema jaoks ndiatddd ei sega, ehkki nendib teatud aspektidest
loobumist. Erinevalt V1st kirjeldab ta oma suhtlust kliendiga aga rohkemate meediumite

abil: kasutades teksti, kdne ja pilte.

V3 kasutab rituaalide tegemiseks tarokaarte voi pendlit ja kedagi viljaspool internetti
vastu ei vota. V3 ennustab vahel ka isikliku vestlusakna kaudu, kuid peamiselt vastab
kliendi soovidele, mis on ilmunud avalikul seinal. Inglisekeelses Grupp 3s lisatakse
avalikule seinale oma foto ja V3 laob fotot ja inimese nime vaadates arvuti ees tarokaarte
voi liigutab pendlit. Seejdrel kirjutab ta saadud tulemused kommentaaridesse. Kui
abipaluja on ennustuse kétte saanud ja 14bi lugenud, eemaldatakse kliendi foto avalikult
seinalt. Grupp 1s on V3 pakkunud iihe pdeva jooksul ennustust igale soovijale (Pilt 7).
Alloleval postitusel on ndha 665 kommentaari, millest natuke alla poole on V3 vastused
abikiisijatele. Postituse sissejuhatav tekst on pdrast ennustamise 10ppu informandi poolt

tagantjirele muudetud.



.‘M. mérts kell 12:40 - Tallinn -+ (&

Ténaseks kdik, méni teine paev jalle! Suured tnud neile, kes viisakaks

jaidillusat p4eva jatku!

285 reaktsiooni 665 kommentaari

oY Meeldib
00 s
Kuva varasemad kommentaarid
I Tcre! Kas ma saan rahaasjad korda ja leian uue

kallima?

Meeldib - 1w

V 3 . -Rahaas]ad paranevad kuid mitte nii nagu sina
seda tahaksid, perfektseks see ei I&he. Pisut ro8mu siiski
ndha on aga &ra kuluta seda siis naiste peale vai kallima

otsimisele, siis jdad sellest piskustki ilma.

Meeldib - 1w

. _(as minu rahaline olukord paraneb ?

Meeldib - Tw

V3 . _ Rahaasjad ldhevad tasakaalu, nii nagu tuleb
sisse, nii ka l3heb vilja. Ulejadki kui sellist pole ja nii tekib
ehk siiski olukord kus nutad et elad palgapaevast
palgapaevani ja pead sa3stlik clema. Kui aga see periood
on |abi siis liiguvad rahaasjad jallegi llespocle ja viib
tulla mingit lisaraha.

Meeldib - 1w O

. -MiIIaI beebi saaﬂ?@ 2

Meeldib * 1w - Muudetud

V 3 . I i:omine zasta

Meeldib - 1w

-Kas teen Gieti kui mehe juurest &ra kolin?
Meeldib - 1w

V3 . I s- = isimust kilsi endalt? Kas see on sinu
jaoks vajalik?Kas iima temata on sinu meelerahu suurem
ja kas sina I6ikad sellest kasu?

Kas tegu oli petmisega?sest see kaart ilmus valja ja
itleb, et igal asjal on tagajarg ja kas tahadki lasta endale
haiget teha.

Jah sind ootab ees aeg, kus sa pole eneses kindel ja
fookus on kadunud, kuid see kdik on normaalne. Aeg on
endale keskenduda mitte teistele. Ole isekas!

Meeldib - 1w

@ oo

Meeldib - 1w

V3 . _pendel vastab vib-olla

Meeldib - 1w

Pilt 7. Fragment V3 sariennustusest. Allikas: Grupp 4 kuvatommis.
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Samuti teeb V3 otseiilekande-ennustusi. Sellisel juhul istub ta arvuti ees, arvutikaamera

sisse liilitatud ja annab kommentaaridesse tulnud kiisimustele suusdnaliselt tunni-kahe

jooksul vastuseid. Videotes on ndha, kuidas V3 kasutab vastuste andmisel kas pendlit voi

tombab tarokaartidest vilja iihe kaardi, mille néitab esmalt ette kliendile ja seejirel

tolgendab vastust.

V3: Kimmy, sinu poeg on kadunud aastast 2013. Mul on kahju. Loodetavasti
pendel vastab su kiisimusele: kas ma leian poja sellel aastal? (liigutab pendlit)
Mmm.. ja vastus on ,,ei*. Tugev ,,ei*. Mul on kahju. (originaal ingl k)
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. 21:48 Hello. My son has been
MISSING since 2013, Will | find him this year?

Meeldib

. - 21:47 thank you
Meeldib
Meeldib
. _ 21:45 Tarot card please?

Meeldib

. _ 21:38 Hi from Texas & cani

have a card please

- 27246 Will i win this disability

case this time

Meeldib

. B o Hi, will my wealth will be later

strong, normal or weak?

Meeldib

21:29 Will | work with
animals? Or should | keep looking?

Meeldib

Pilt 8. V3 ennustab Facebooki otseiilekandes soovijatele. Allikas: Grupp 4 kuvatommis.

Ka V3 ei nde internetis ennustamisel suuremaid takistusi ning kasutab informatsiooni
edastamiseks nii pilte, tekste kui videot. Tema avalikel postitustel hakkab silma

ennustamise seerialisus ja lithidus.

V4 tootab ainult Lenormandi kaartidega. Esmalt saab ta privaatvestluses inimesel
kiisimuse, seejirel lubab ta esimesel voimalusel vastata. Kaartide lugemiseks laob ta need
esmalt magamistoa porandale laiali. Kui tulemused on kétte saadud, saadab V4 kliendile
fotod laotud kaartidest, seejirel helistab kas Facebooki voi telefoni teel kliendile tagasi ja
kirjeldab suusonaliselt, mida kaardid on talle rddkinud. Seejuures on kliendil voimalik
alati lisakiisimusi esitada.

V4: Jouab aeg kitte, siis laon kaardid enda ette vilja nagu vaja, teen neist pildi

ja saadan kliendile endale ka. Siis votan iihendust, nii et ndgu ei oleks ndhtav. Et

mul ei ole tema emotsiooni ndha. . . Asun tolgendama vastust ja selle viltel

suhtlen kogu aeg kliendi endaga jooksvalt, et kinnitada voi siis kiisida iile, kas
tolgendasin asja oigesti.
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Pilt 9. V4 Lenormandi kaartide pikk ennustus. Allikas: autori foto.

V5 end praktiseerivaks ndiaks ei pea ja kliente vastu ei vota, sest ei pea end veel piisavalt
voimekaks. Selle asemel votab ta aktiivselt osa erinevatest riitustest ja ndiakogunemistest
reaalses elus. Kiill aga kommenteerib ta aktiivselt erinevates ndiagruppides
maagiateemalisi postitusi. Vahel kasutab ta digete vastuste ja kommentaaride andmiseks
ruune. Selleks votab ta ruunide seast esimese ettejuhtuva ja vaatab, mida see temaga

rddgib. Néiteks kiisis ta ruunidelt ndu, kui avaldasin soovi temaga intervjuu teha.

VS: .. .kasvoi seesama, et kui ma pidin kohtuma sinuga, siis ma vaatasin ka korra
ruune. (votab ruuni) Seesama ruun tuli meie kohtumise peale ka. See on valgus.
See kdib nii kdhku ja automaatselt, et ei saa nagu arugi. Ruunide poole ma
poordun ainult siis, kui ise ei oska vastata voi see asi tundub vdga. . . tundub, et
tunnen elektrit ohus. Siis ma péordun ruunide poole. . . kas sind stitidistatakse voi
kui asjad on ldinud teravaks, siis.
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Pilt 10. V5 ruunid. Allikas: autori foto.

V5 kasutab palju ka mottelisi abivahendeid, niiteks véestatud sonu. Sonade viestamine
toimub kas iseenesest vOi saab neile vde anda loitsides. Samuti tunneb ta, et suudab

inimesi ka pikalt distantsilt energiate abil mojutada.

VS: ... ma suudan oma sonad vdiestada. See tuleb iseenesest. Sa paned sinna vie
sisse. Kui muidu ei saa, siis sa void loitsides selle vie sisse panna. Loits nagu..ta
nagu lendab. Ldbi aja ja ruumi. No ja inimestele on voimalik saata teatud
energiat. Kogud energia kokku, saadad. Need abivahendid on ka motteliselt
loodud.

Seega V5 ei kasuta rituaale niivord kellegi palvel aitamiseks, vaid abivahendina iseenese

jaoks, et keerulistes oludes, nt reaalsetes voi virtuaalsetes vaidlustes, vastata.

Seega teostavad informandid oma rituaale tdielikult reaalses ruumist, kuid kannavad
rituaalide tulemused kliendile ette virtuaalse ruumi voimaluste abil. Enamasti teevad nad
seda teksti, pildi voi video kujul. Selline rituaali kommunikeerimise viis on toonud kaasa

muutuseid ka rituaalides enestes, mida vaatan lihemalt jairgnevates alapeatiikkides.
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3.4.3. Muutused rituaali kestvuses ja klientide arvus

Rituaalide tilekandmisel virtuaalsesse ruumi voib kirjelduste pohjal tdheldada muutumist
nii rituaali kestuse kui teenindatud klientide arvukuse osas. Niiteks vdivad informandid
suhelda paralleelselt mitme kliendiga korraga voi suheda mitmekiimne kliendiga jérjest ja

vaheaegadeta, mis erineb oluliselt suhtlusest kliendiga reaalses elus.

V2: Samas kui ma siin Soomes téotasin ja enamus inimesi olid Eestis, siis mul oli
vahepeal korraga mingi viis vestlusakent lahti, koik tahtsid ennustusi saada,
jdrjest paningi.

V1. . .. hakkasime koguma raha Tartu Naiste Varjupaigale. Ja kuna raha vihe
laekus, siis ma panin iiles, et ma ennustan tasuta. Ja noh, et selle jaoks, et ma
ennustaksin, inimene saadab mulle oma annetuse tseki. Ja siis oh issand, mingi
kahe tunniga sain iile viiekiimne tellimuse, [oin ruttu lukku! . . . Kokku oli
viiskiimmend neli inimest, kellele ma tegin siis nelja pdevaga. Aga ma tegin
pohjalikult. Mitte kiill pika, aga samamoodi nagu ma sulle nditasin, kaitse ja
needus ja siis liihidalt tema tulevikku. Et ma ei teinud haltuurat mitte kellelegi. . .
Ma olin véiga positiivselt iillatunud, iile tuhande euro korjasime.

Nagu eelmises alapeatiikis Pilt 7 ja Pilt 8 niditel vdib ndha, muutuvad sariennustuste puhul
konsultatsioonid liihikeseks, vahel vaid paari sona pikkuseks. Néiteks voib klient kiisida,
millal ta lapse saab ja informant vastata vaid: ,jdrgmisel aastal ning sellega suhtlus

piirduda.

Samuti on muutunud informantide ajakasutus. Kui reaalses elus kohtuvad informandid
kliendiga, annavad neile tunni-kahe jooksul ndu, misjédrel klient lahkub, siis virtuaalses
keskkonnas ajakasutus muutub. Néiteks voivad konsultatsioonid muutuda pikemaks, sest
klient ja informant ei pruugi samal ajal online olla ja kiisimustele vastamine voib venida
monel juhtumil isegi iile nddalate. V3 leiab, et internetis ennustamine nduab temalt
rohkem aega, sest arvutil triikkimine on rddkimisest aeglasem ja klient ei pruugi samuti

kohe vastata.
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3.4.4. Lahedalt kaugele

Informandid leiavad, et virtuaalses keskkonnas abistamine ei ole reaalses keskkonnas
abistamisest sugugi erinev, kiill aga nendivad kaks informanti, et ilma virtuaalse

keskkonnata nad ndiatd6od toendoliselt ei teekski, sest hindavad oma privaatsust korgelt.

V1: No ongi, et iiks klient iitleb teisele ja siis inimesed o6bivad sul aia taga. Siis
tekib seesama fenomen, mis oli Kaika Lainel, et inimesed 66bivad aia taga. Tal
vahest sajad autod seisid, inimesed tulid vdirava.

V4: Aga ma nden, et vanaema on tiksik inimene ja isegi vaatamata sellele, et ta
on tiksik, on suguvosa tagaplaanile jddnud, sest voorad voorivad kogu aeg. Tal on
tihetoaline tuba, seal on alati rahvas ees. Muudkui mingi rahvas. Kuna ma nden
seda, siis ma ei ole nous. . . praegu veel ei taha.

Seepérast on informandid kasutanud virtuaalses keskkonnas ka pseudoniiiime, ainult iiks
isik esineb Facebookis oma péris nime alt. Niiteks kidis V1 pérast intervjuud Kanal 12
saates ,,Jututuba“ ja esines seal paruka ja prillidega, et oma identiteeti varjata. V4 on

pettunud, et pidi koolituse I&dbiviimiseks oma péris nime avaldama.

V4: Ma kiisisin ka koolitusel, et kas ma pean olema oma nimega. . . Ma sihilikult
hoidsin pool aastat, et keegi ei tea, kes ma olen. . . kui ma panen talle netis, siis
ma ei leia, et keegi peaks mind siduma.

Samuti leiavad informandid, et kliendi-ndia ldhedus voib hdirida nii klienti kui ndida.
Kaks informanti iitlevad, et nad muutuvad otsesuhtluses drevaks ja kolmas informant

leiab, et ka klient ise suudab end anoniiiimses vestluses rohkem avada.

V1: Kehaline kohalolek mind segab. . . ma olen viga erak. Ma ei armasta inimesi.
Ma ei kujuta ette, et mul oleks siin virava taga mingid autod reas voi et keegi
trambiks mulle uksest sisse. Viga valitud inimesed, keda ma luban enda juurde.
Et kindlasti mitte ei tegeleks sellega, kui internetti ei oleks.

V2: Utleme nii, et nditeks kui on néustamine, siis internetis on ikkagi teatud see
anoniitimsus, et inimene on internetis palju avatum. Kui ta suhtleb netis voi
reaalis, siis ta reaalis voib olla palju kinnisem kui ta oma tekstis annab edasi. . .
Ja kontakt voib olla ka sadade kilomeetrite kauguselt, isegi libi interneti.

V4 leiab jéllegi, et alguses internetis alustada oli raske, sest ta ei suutnud inimesega
kontakti saada. Uhe kaardipaki asemel vajas ta viit, et kaartide tdesust kontrollida. V3
koogikapis on seejuures kiimmekond erinevat kaardipakki, mis on sisult samad, kuid

kujunduselt erinevad.

V4: Siis esimene oli pdris johker. Esimene panek oli nii raske. . . Mul ei ole sidet
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inimesega, ma ei tunneta teda. Sul ei ole pilti, sul ei ole mingit.. midagi ei ole.
Mitte mingit sidet ei ole. Siis on raske panna. . . Ma siis panin viis kaardipakki,
voib-olla sellest on mulle jéidnud, et iildse kindel olla, mis ma talle rddgin.

Intervjuude kdigus selgub nii monigi kord, et inimese kohalolek on teatud juhtudel siiski
vajalik. Niiteks nimetab V2, et telefoni teel tehtud Samaanirdnnakutesse ta trumme ei
inkorporeeri. V1 kirjeldab, et tervisekiisimuste ja asupaigaga seotud kiisimustega on ndia
kohalolek vajalik ja seda interneti teel teha ei saa, mistdttu tema selliste teemadega ei
tegele. Ka V2 nendib, et ehkki kodupuhastuse tegemine oleks talle majanduslikult kohati
kasulik, siis enamasti annab ta instruktsioonid interneti teel ja vahel harva kiib ka ise

kohal.

V1: ... on moningaid haigeid, keda [Grupp 1 teine administraator] kutsub endale
koju, kaugravi ei toimi. . . Ning kui miski viltu ldheb, siis kaugelt ei saa
operatiivselt aidata. Pigem ei teegi midagi sellist, mis voiks valesti minna, selle
jaoks on head tuttavad noiad, kes teevad ka koduvisiite. Enamasti on sellised
probleemid seotud mingi kindla kohaga ning eeldavad téod kohapeal.

V2. ... pdris koike ei saa, jah [internetis teha] . Kirstu sa ei pane ju.
V1 kirjeldab oma intervjuus, kuidas ta tegi haigele rituaali musta kana munaga,
veeretades seda inimese kehal. Kuna V1 reaalses ruumis rituaale 1dbi viia ei soovi, on ta
edastanud sama rituaali kirjelduse Grupp s, mis annab igale grupi litkmele voimaluse ise
rituaal 1dbi viia.

V1. . munaga tegin rituaali, veeretasin seda muna tema peal. Musta kana
muna. Ja ta seda nii viga uskus, et voib-olla see usk tegi tema terveks.

teete olukorra hullemaks. Needuse olemasolu peab olema kontrollitud.
Rituaal ise on vana slaavi munaveeretamise kunst. Muna peab olema
viljastatud- s.1. sellel kanal peab olema ka kukk ja veel parem, kui
vahemalt ks neist on must.

Haiguse kdrvaldamiseks alustatakse veeretamist alati pealaest, muna

\7 1 7. mérts kell 7:16 - €

Téna laupdev ja tdotab tulla ilus ja jahe paev. Algatuseks Utlen &ra, et
ennustusi ma rohkem teha ei vita- ma ei ole ennustaja ja olen nendegagi

plstihddas, mis olen lubanud- vabandused siinkohal... tegelen
esmajoones vaga raskete probleemidega, mida edasi likata ei saa ja nagu
néha, 18ppu neil el tule... seega siis pldan &ra teha lubatud ennustused,
aga juurde enam mitte Uhtegi ei vGta... meil on grupis ennustajaid killalt.

Aga et mitte nlitid rahva tuju rikkuda, siis dpetan the rituaali, mida
kasutada, kui enam muust abi ei ole... Pole mdeldud naljategemiseks, vaid
tésise hada puhul. Eile oli kukkedest- kanadest palju juttu ja ldheb mu
rituaal ka sellesse teemasse- vajate selleks talukana mune. Mul on selle
jaoks spetsiaalselt mustad kanad ja must Ayam Cemani kukk, loodetavasti
hakkavad varsti ka munad tulema.Paaril korral olen kasutanud ja ei oska
delda, kas oli kasu munadest vdi oli inimese usk nii suur...

Uhesénaga rituaal selleks puhuks kui teil voi lihedasel on vaga raske
haigus vii tdiest! lootusetu olukord. Kuna rituaal on mdeldud ka needuse
kGrvaldamiseks, siis hoiatan veel kord- see ei ole méngimiseks. Kui ainult
arvate, et teil on needus- raha el ole, meestega ei vea... siis &rge néppige,

veeretatakse allapoole, pihu all, m&dda tervet keha, 1Gpetades
jalataldadega- haigus aetakse vilja jalgadest, Needusega on vastupidi-
alustades jalgadet ja vilja aetakse pealaelt.

Juurde loetav loits vaib olla vaga lihtne, aga loetud taie teadmisega, mida
teete, kasvdi néiteks :"veeretan, veeretan, haigust vélja veeretan..." Oluline
on see, mida munaga edasi teete. Panete selle muna kilekotikesse ja otsite
kodust kaugemal priigikasti ja 166te selle muna kdksti katki ja viskate
prigikasti, deldes :"Isa, poja ja pliha vaimu nimel, haigus, mine sinna, kust
tulid, Aamen." Korrata paari paeva tagant viihemalt 3 korda. Jumalasdna
on selle juures kdige olulisem. ju saavad need sdnad, mida on tuhandeid
kordi korratud... ilma nendeta ei ole loitsul jGudu. VGib teha ise endale vai
oma ldhedasele.

Panin kirja selleparast, et meil nii palju haigeid, keda aidata kGiki ei jGua.
Meetod ei ole vastuolus (hegi teise raviga ja on taiesti toimiv. Ravitsemise
puhul on taiesti ohutu, viib kasutada ka lapsele.

Pilt 11. V1 kirjeldab rituaali kanamunaga. Allikas: Grupp 1 kuvatommis.
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Seega on informantide distants klientidest suurenenud, kuid seda ndevad informandid
pigem positiivse arenguna, mis vdimaldab neile suuremat privaatsust. Informandid
enamasti loobunud rituaalidest, mis nduavad kehalist kohalolekut ja edastavad need

valdavalt tekstiliste instruktsioonide kujul abikiisijatele.

3.4.5. Visuaalsete erisuste teisenemine

Kolmel juhul tdstavad informandid ise iiles imago-kiisimuse. Nditeks leiab V1, et ndiad
on alati kasutanud imagot selleks, et erineda tavainimesest ja end seeldbi reklaamida.
Intervjuudes mainitakse ka seda, kuidas inimesed vdivad olla pettunud, kui ndid piisavalt
ndia moodi vélja ei nde voi ei kasuta oodatud abivahendeid. Niiteks kidis V2 saates
»oelgeltndgijate tuleproov, kus ei piisanud lihtsalt kiisimusele vastamisest, vaid

produtsent palus kasutada lisaks rekvisiite.

V2: Pidin dra arvama, mis kelle veri on. Alguses panin tdppi, eksole. Aga siis
saatejuht hakkas noudma, et peaksin miinte loopima voi mida iganes. . . et telekas
oleks huvitav vaadata. Noh, et instrumente kasutaks. Sou pdérast. Telekas ei
tootaks, et tulen sisse, mddran dra, see oleks igav ju.

V1: Sellepdirast et see rohkem viline imidz, koik need abivahendid ja vdrgid. . .
Eks see on, et noid on alati seda kasutanud, sellepdirast, et erineda tavainimesest.
Ta peab ennast nditama, peab ennast reklaamima, alati, libi aegade. Aga
tegelikult seda ju ei ole vaja. Kui sul on endal olemas see seest votta, siis noh, ma
ei nde pohjust kasutada reklaamitrikke.

Samas leiavad koik intervjueeritavad, et nende jaoks ei ole véline eristus oluline. V1
nendib, et internetis ei ole imagoga midagi peale hakata, kuid lisab, et tdendoliselt ei
kasutaks ta seda ka tavaelus.

V3: Minu jaoks pole oluline mingi imidz voi kuidas ma teistele tundun inimese voi

kaardipanijana. Ma ei piitia kellegi usaldust voita, kuigi mingil mddral on see
oluline..

V2: Reaalis on see sou voi teatri element rohkem juures. . . tegelikult ka libi neti
annab Souaspekti teha. Nalja visata ja nii ja naa. Noh, nditeks voib rddkida piiri
peal motteid voi kahemottelist juttu. Oleneb inimesest.

Ukski intervjueeritavatest ei pea oluliseks end ndiana presenteerida, nagu seda tihti

voivad nende poole pdordujad tavaelus eeldada. Internetikeskkonnas keegi nodialt ka
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erilisi rekvisiite ei oota. Sellest annab tunnistust ka tOsiasi, et abipalujad tihti ei ndegi

rituaali ldbiviimise protsessi, vaid ainult selle tulemusi.
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IV JARELDUSED JA DISKUSSIOON

Jargnevalt toon vilja jireldused, ldhtudes t60s piistitatud uurimiskiisimuste teemadest:
muutused vaimses-religioosses raamistikus, autoriteedi saavutamises ja sdilitamises ning

rituaalides tilekandmisel virtuaalsesse keskkonda.

4.1. Muutused vaimses-religioosses raamistikus

Esimese uurimiskiisimuse alakiisimusega soovisin leida vastuse, kuidas on digitaalse
meedia kasutuselevotuga muutunud informantide vaimsete-religioossete teemade
raamistik. Peamiste teemadena kirjeldan siivameediastumise keskkonda, maagiliste
praktikate pluraliseerumist ja rahvusvahelistumist, salajase muutumist avalikuks ning

maagia muutumist meelelahutuslikuks.

Meediastumine — siivameediastumine

Maagia ja meedia suhteid ei saa vaadata liihiajalise protsessina, vaid pikaajalise
kultuurilise ndhtusena. Antropoloogid leiavad, et meedia on alati olnud osa religioossetest
praktikatest, kuna teistpoolsusega suhtlemisel kasutatakse erinevaid meediume. Maagia
meediastumisele aga tavapdrasemas mottes andis touke triikisona tekkimine ja
lugemisharjumuse laienemine. Eestlaste maagiauskumuste arengusse on massimeedia
panustanud juba alates 19. sajandist (Hiiemée, 2015), ka ndukogude ajal suhtlesid ndiad
massimeedia kaudu rahvaga (Kdiva, 2015). Téanapédevaseid meedia ja maagia suhteid saab
aga kirjeldada Hepp, Breiter ja Hasebrinki (2018) pakutud ,,slivameediastumise* mdiste
kaudu, mille tunnusjoonteks on muu hulgas {ihendatus ning kd&ikjal ja alatine

kéttesaadavus.

Ehkki varasem triikimeedia ja hilisem elektrooniline meedia ei olnud informantide jaoks
taielikult oma tihtsust minetanud, olid sellele lisandunud virtuaalseid kanalid nagu
temaatilised foorumid ja veebilehed, Youtube, blogid jne, millest igaliks komponeeris

endale sobiva meediaansambli. Samuti kasutati virtuaalses ruumis omavahel pdimunud
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kanaleid. Informandid suhtlesid kliendiga interneti-telesaate, Facebooki-kdone voi
interneti-otseiilekande vahendusel ning tekstipohiseid vestluseid ilmestati vajadusel
fotodega. Voib eeldada, et osalejate vdimalus ise infot toota suurendab oluliselt ka
maagia-alase kirjasona levikut. Kokkuvdtvalt voib 6elda, et informantide meediakasutust

kirjeldas toepoolest ,,stivameediastumine*, millest 1ahtuvalt teen oma edasise analiiiisi.

Salajane — avalik

Virtuaalseid gruppe vaadeldes selgus, et informandi ja kliendi suhtluses on privaatse
korvale tekkinud ka poolavalik dimensioon, mis tditis tithimiku interpersonaalse ja
massikommunikatsiooni vahel (van Dijk, 2006, lk 169). See tdhendab, et
kommunikatsioon suunati Facebooki ndiagruppi, mille adressaatideks olid kdik huvitunud

litkkmed ja kus iga liige vois samuti massidele informatsiooni jagada.

Ehkki privaatsed vestlused olid sotsiaalmeedias tihti kasutuses ja enamike informantide
poolt eelistatud variant, oli selle kdrvale tekkinud ka klientide avalik konsulteerimine, mis
on samm edasi tavapirasest intiimsest ndia-kliendi suhtlusest. Abiotsijad kirjutasid
noiagruppidesse koikidele liikmetele ndhtavaid postitusi oma probleemidega: tervise-,
armu- ja rahamuredega ning jagasid endast nédopilte ennustuse saamiseks. Ka ndidade
vastused neile olid kdigile huvitatule kittesaadavad. Materjal annab kindlasti hea aluse,
mille pdhjalt mdne jirgneva t60 raames uurida tdnapdevasete isiklike probleemide
isedrasusi ja nodidade poole pddrdumise pohjuseid. Samuti arutada selle iile, kas ja
millised teised institutsioonid voiksid olla sddraste pehmete ja ,,vaheala*“-probleemide ja

-kiisimuste adressaadiks.

Sarnaselt personaalse info avaldamisega oli internetikeskkonnas muutunud avalikuks ka
varasemalt salateadusena kirjeldatud ndiakunst. Altnurme (2016b, 1k 14) kiisib tabavalt,
et ,,mis on salajast avalikult kittesaadavates ja massiliselt levinud ideedes-praktikates? ja
pakub vastuseks, et saladuslikud on just varjatud seosed, joud ja vastavused, mis tuleb
avalikustada. Informantide intervjuudest paistis, et justnimelt varjatud teadmiste
avalikustamine suurendas nende autoriteeti (autoriteedist ldhemalt alapeatiikis 4.2.),
samas jatsid ka nemad osa teadmisi salajaseks, mis justkui kinnitas nende vdimete ja

teadmiste kaugemat ulatust. Sarnaselt leidis Hiiemée (2013, 1k 125) esoteerikafoorumite
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puhul, et inimeste hirmudega tegelemine vdimaldas inimestel tunnetada omaenese

teadmiste suurust ja seadis teadja voimupositsioonile.

Piirkondlik maagia — rahvusvaheline uus vaimsus

Juba Oskar Loorits (1929, 1k 1) kirjeldas Liivimaa ndidade kombeid rahvusvahelistena,
milles oli sugemeid nii paganlikest indo-euroopa usunditest kui katoliku kirikust. Voib
oelda, et see areng on siivameediastumise ajal jatkunud ja kiirenenud. Van Dijk (2006)
ning Hepp ja Hasebrink (2018) nimetasid (vastavalt) siivameediastumise ja
vorguiihiskonna tulemina piiride hdgustumise ruumilises plaanis ja vdimalust valida oma

tegevuse asukohta.

Samuti oli vdimalus valida, millistest maailma paikadest informatsiooni ammutada, mida
informandid ka enesetdiendamiseks aktiivselt kasutasid. Oma vaimseid-religioosseid
toekspidamisi tdiendati erinevate piirkondade uskumustega ja tulemusena integreerisid
informandid kohalikku maagiapédrimusse teadmisi nii Venemaa kui Louna-Ameerika
Samanismist, Aafrika vuuduust jne. Praktikate segunemisest andsid tunnistust ka
informantide sonavarasse imbunud terminid. Néiteks to1 Hitemae (2015, 1k 172) vilja, et
eesti rahvausundiga pdimitakse uue vaimsuse elemente ja rddkima on hakatud
energiablokeeringutest, energiatega ravitsemisest, tSakratest ja biovéljadest, mida
taheldasin ka intervjuude kdigus. Samuti kolasid neis viited kristlikule palvusele. Selline
olukord vastas ka kirjeldatud praktikate segamise kultuurile, nimetagem seda siis
lapitehnika-religiooniks voOi1 brikolaaziks, mida saab endale ise otsida religioosselt
turuplatsilt. Kusjuures turuplatsi-metafoori kasutas ka iiks intervjueeritud ndidadest ise.
Ehkki protsessi ei peaks ndgema revolutsioonilisena, vaid evolutsioonilisena, voib
eeldada, et meediastumise tulemusena on ligipdds teadmistele erinevatest praktikatest

lihtsustunud ja konvergeerumisprotsess kiirenenud.

Veel iiks punkt, millel sooviksin peatuda, on grupiliikmete vaimsed-religioossed
eelistused. Intervjuudest selgus, et informantide enese huvi kaldus pigem selliste
teemavaldkondade hulka nagu maagilised praktikad: nad kasutasid maagilisi rekvisiite
(Harmening, 2000 jdrgi) ja tegelesid ennustamise, vaimse ja flilisilise ravimisega,

armumaagiaga ja hingedega suhtlemisega, ent sealhulgas ka salateadmise ja -Opetustega.
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Altnurme (2016, 1k 14) mérgib, et kui maagilised praktikad kuuluvad okultismi valda, on
Opetused aga esoteerika pdrusmaa, mistdttu on siinkohal keeruline ndidade kuuluvust
teoreetilises plaanis tépselt kategoriseerida. Klientide vaimne raamistik vdis seejuures
olla palju laiahaardelisem, pdimides komponente joogast, reikist voi ingliuskumustest.
Minu informandid paistsid nende teemade puhul olevat pigem ettevaatlikud — V2 nimetas
selliseid uskumusi ka ,,roosamanna vaimsuseks®, ehkki informandid ei olnud nendest
mdjudest tdielikult ka ise puutumata. Huvitav on seejuures mérkida, et just ndiad olid tihti
need, kes oma kliendid ,,tagasi maa peale” (V1) tdid, kui viimased olid endile needuseid
diagnoosinud vai soovitasid teistele litkkmetele haigusega tegelemise asemel ,,positiivselt
moelda“ voi pohjuseid energiablokeeringutest otsida. Seega ldhtuvalt Altnurmest (2005)
sobiks ndidade tegevuskeskkonda kirjeldada ,,uue vaimsuse miljo6“ mdiste abil, samas
kui ndidade endi vaimne-religioosne raamistik oli oluliselt kitsapiirilisem, ehkki kohastus

vargsi ka muutuva keskkonnaga.

Maagia — meelelahutus

Hjarvard (2013, lk 83-86) leidis, et religioosne meedia, milleks saab pidada ka
ndiagruppe, on religiooni kdige vdhem meediastunud vorm, kuna meedia modus
operandi on religioosse sdnumi levitamise eesmérgil muudetud pelgaks instrumendiks.
Sellega viitas Hjarvard, justkui ei kasutataks meediumi koiki vdimalusi ja zanre oma
sonumi edastamiseks. Noiagruppide ndide Hjarvardi seisukohta ei kinnitanud ja pigem
kasutati nendest sdnumite kommunikeerimiseks véga erinevaid viise. Need vdisid olla
meelelahutuslikus vormis, sariennustuse niol, diskussiooni kujul, misjuures kasutati nii
tekstilisi, pildilisi kui videomaterjale. Siiski saab ndustuda, et ka siinsed sonumid olid
tingitud tarbija noudlusest, kuid kontroll ei olnud seejuures meedial kui institutsioonil,

vaid religioossete agentide endi kites.

Meelelahutuslikud elemendid (nt huumor) vdisid tulla sisse maagiateemalistes postitustes
ja nende kommentaarides, seejuures huumoriteemalisi postitusi 16id informandid ise.
Hjarvardi (2013, lk 83-92) késituses kujundatakse selliste igapdevapraktikate kaudu
religioosseid arusaami, mille tulemusel segunevad religioossed sonumid sekulaarsetega.

Maagiliste ja mitte-maagiliste (vaid nt psiihholoogiasse voi teise eluvaldkonda kuuluvate)
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sonumite segunemist vois ndha ka sotsiaalmeediagruppides, kus sugugi alati ei pruukinud
ndha religioosset keelekasutust. Sellist meelelahutuslikkust ja positiivse keskkonna
loomist pidasid informandid loomulikuks grupidiinaamikaks, vaid {iks tunnetas, et see
varjutab ,,tdsiseid teemasid. Uldiselt leiti, et ,,igapdevase religiooni® eesmirk ei ole mitte
maagia donestamine, vaid kogukonna hea meeleolu iilalhoidmine ning koik informandid

leidsid, et see ei vidhenda kuidagi nende endi t606 legitiimsust.

Ent samal ajal kui avalikus sfdéris oli rohk meelelahutusel, tootasid informandid ise
vastupidisel suunal — reguleerides reegleid ja jilgides eetikakiisimusi, piitidsid
informandid enda religioosset autoriteeti aina tugevamalt kehtestada (vt ldhemalt

alapeatiikis 4.2).

4.2. Muutused autoriteedis

Teise uurimiskiisimuse alakiisimusega soovisin vastuse saada, kuidas on digitaalse
meedia kasutuselevotuga muutunud osalejate autoriteet. Peamiste teemadena kerkivad
esile horisontaalne ja vertikaalne suhtlustelg, karisma argistumine, grupipdhise
autoriteedi tekkimine. Lisaks sellele kirjeldan autoriteedi kasvamise ja OOnestamise

vastastikmdjusid ning kittesaadavusest tingitud ndia autoriteedi kasvu.

Horisontaalne < vertikaalne

Castells (2011) kirjeldas vorguiithiskonda ja leidis, et varasem iihesuunaline
kommunikatsioon on asendunud kommunikatsiooniga horisontaalsetes vorgustikes. Ka
Barker (2005) kirjeldas seejuures, kuidas autoriteedi vertikaalne struktuur, mis seni on
kontrollinud religioosse sisu levikut {ilalt alla, on internetikeskkonnas muutunud
horisontaalseks. Kiesoleva t60 analiilisis selgus, et horisontaalse telje korval endiselt

tugevalt ndha ka vertikaalne suhtlustelg.

Vaatlusalustes gruppides vdisid vaimse sisuga diskussioonist osa votta kdik liikmed ja
enamasti toimus see vahelesekkumiseta. Ometi kontrollisid gruppide administraatorid

aktiivselt grupi postituste sisu ja kehtestasid neile piirangud iilalt alla. Pohjalikult vilja
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kirjutatud reeglitele mittevastavuse korral rakendati sanktsioone, mis voisid pdddida
litkkmete korralekutsumisega, kommentaaride kustutamisega vOi ebasobiva liikme
véljaviskamisega. Moistagi oli erinevate gruppide diinaamika monevorra erinev, kuid
héstitoimivate gruppide eelisena toodi vilja justnimelt neid omadusi, mis olid seotud

autoriteedi, kontrolli kehtestamise ja vertikaalse {ilesehitusega.

Karismaatiline — karisma argistumine

Max Weberi (2002) moistes oli ndid piisivalt karismaatiliste omadustega inimene, kes
allutab Umbritseva oma tahtele ja karismaatilist autoriteeti hoitakse l&bi jilgijate
plihendumise liidrile. Analiiiisitulemusena selgus, et internetis tegutsevaid ndidu ei saaks

liigitada puhtas vormis karismaatilisteks liidriteks.

Karismaatilises kogukonnas ei olnud Weberi késituses teenistussevotmist voi
lahtilaskmist, karjdéri ega edutamist, ega ka hierarhiat (Weber, 2002, 1k 111-115). Ometi
vois Facebooki gruppides maérgata nii hierarhilisi struktuure, teenistussevottu kui
edutamist (ja lahtilaskmist). Tuiipilises grupis moodustus hierarhia administraatoritest,
»kinnitatud“ noidadest ja nende jdlgijatest. Seejuures voisid silmapaistvad litkmed
edutatud saada. Samuti oli gruppide tegevus muutunud jirjepidevaks, pohines reeglitel ja

ndiaeetikal, mistottu meenutasid grupid pigem legaalse domineerimise algelist vormi.

Vaadeldes sellist suunda ndidapraktikate institutsionaliseerumisele, voiks kiisida, kas
Victor Turneri ([1972] 2001) terminoloogias oli ndidade ,,mina-sina“ tiilipi suhe
asendunud ,,mina-see” tiilipi suhtega, kus suhtlust {ilevama jouga vahendab moni
institutsioon? Ent ndiad tegelesid siiski individuaalselt, vastavalt oma isiklikele
uskumustele. Facebooki grupid kiill koondasid uskumusi, kuid puudusid kindlad ja iihtsed
dogmad — pigem olid need fluiidsed ja vdisid muutuda iga uue nodia lisandumisega.
Samuti oli virtuaalses ruumis inimesed igal hetkel vabad valima oma kuuluvust
gruppidesse, litkkuma erinevate gruppide vahel, td6tama samaaegselt mitmetes gruppides
korraga ja tutvustama end isikupdhiste veebi- ja sotsiaalmeedialehtede kaudu. Pigem
iseloomustas ndidade liikumist van Dijki (2006) kirjeldatud heterarhilisus, kus indiviidid
voisid moodustada usaldusel pohinevaid, ent ndrgemate sidemetega virtuaalseid

kogukondasid. Seega leian, et ndidade koondumine oli kiill kaasa toonud Weberi mdistes
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karisma argistumise, kuid seda voOrguiihiskonnale omase mitmekiilgse, paindliku

organiseerumise nol.

Indiviidipohine — grupipohine

Sarnaselt Mia Lovheimiga (2014) leidsin, et uues meedias on autoriteet jaotatud mitmete
agentide vahel, seejuures hierarhia igal tasandil. Ndiagruppide juhtideks olid mitmed
inimesed korraga ning koos lahendati probleeme, teineteisele saadeti keerukaid kliente ja
jagati tookoormust. Juhiks voisid saada varem silma paistnud inimesed voi usalduse vilja
teeninud ndiad. Kiill aga troonisid gruppide tipus alati inimesed, kes olid ise endale selle
positsiooni gruppi luues votnud, seal seejirel reegleid kehtestama asunud ja mille

tulemusel nihti neid teistest voimekamatena ja targematena.

Clark (2011, Ik 120) leidis, et autoriteetsus meediastunud keskkonnas soltub aina enam
konsensuslikust autoriteedist, mis tdhendab, et oluliseimaks kriteeriumiks saab
populaarsus ja iiksmeel. Hjarvard (2016, lk 14) lisas, et nimelt peab autoriteetne isik
veebikeskkonnas oma positsiooni hoidmiseks artikuleerima konsensuslikult heaks
kiidetud uskumusi ja arvamusi. Seda kinnitasid ka vilja toodud jireldused, mille kohaselt

tulid informandid osaliselt vastu oma grupis populaarsetele soovidele.

Omalt poolt lisaksin, et autoriteet virtuaalses ruumis on seotud ka aktiivsusega ja néhtaval
olekuga. Autoriteetsust saavutati nditeks meeldimiste, jagamiste, ja kommenteerimiste
tulemusena. Intervjuudest selgus, et inimeste aktiivsus tOstis neid teiste seast esile ja kui
nende arvamusi nidhti olevat vastavuses grupi pohimdtetega, vois sellele jirgneda

edutamine.

Autoriteedi kasvataja < autoriteedi oonestaja

Cheong (2013) toi vilja, et vaated religioosse autoriteedi muutumisele digitaalses
meedias lahknevad peamiselt kaheks. Esimene neist leiab, et internetikeskkonnas on
religioosset autoriteeti vOimalik sdilitada ja kasvatada, toimides niiteks religioosse
mobiliseerijana (Eisenlohr, 2017) v0i uue platvormina sonumite levitamiseks (Kluver,

Cheong, 2007), teine ldhenemine on seisukohal, et uue meedia keskkond Odnestab
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religioosset autoriteeti (Piff, Warburg, 2005). Seejuures tdheldasin analiilisiosas

molemaid tendentse.

Noidade intervjuudest selgus, et internetti kasutati enda kasvulavana teadlikult. Uhelt
poolt kasutati vOimalusi enesetdienduseks, teisalt aga oma sOnumite levitamiseks.
Sonumeid sai seejuures levitada grupisiseselt, virtuaalses keskkonnas viljaspool
sotsiaalmeediavorgustikku ja populaarsuse suurenedes ka triikisdnana, teleekraanil voi
tiritustel (nt laadad). Samamoodi olid informandid kasutanud interneti teel teiste ndidade
koolituste ja teadmiste saamise vahendina, mis kinnitab asjaolu, et internet on
kasvulavaks ja autoriteedi siilitajaks mitmetele teistelegi ndidadele, kes valimisse ei

mahtunud.

Dobbelaere (1999, 1k 235) leidis, et religioossete traditsioonide pluraliseerumine tdhendab
tihtlasi suuremat konkurentsi ja sestap 00nestab religioossete sdnumite usaldusvairsust.
Piff ja Warburg (2005) kirjeldasid, et internetikeskkonnas on varem ususpetsialistide
vahele jddnud diskussioon toodud avalikkuse ette, kus uued religioossed
interpretatsioonid on véljunud autoriteedi vdimu alt. Sarnaselt ndgid ka informandid
pluraliseerumise ja info iilekiillastumise korvalmodjudena oma sOnumite mdjukuse
langust, sest informatsiooni tulvas kliendid ei osanud vd&i pidanud vajalikuks iihtesid
sonumeid teistest eristada. Viimane toimis informantide jaoks ka nende endi autoriteedi
Odnestamisena ja taolisele autoriteedi ddnestamisele astuti vastu justnimelt korgema

tsentraliseerituse ja kontrolliga.

Ent nagu eelnevalt mainitud, lubasid informandid teadlikult oma gruppidesse kontrollitud
kaost ja toetasid praktikate pluraliseerumist, ehkki vaid teatud tingimustele vastates.
Samamoodi toetasid nad meelelahutuslikku osa grupidiinaamikast (nagu kirjeldatud
alapeatiikis 4.1.) ja kumbagi eelnimetatud nad ohuna enda autoriteedile vdhemalt ise ei

ndinud.

Noid — noustaja

Ndiad ei olnud tugevdanud oma autoriteeti mitte ainult maagia raamides, vaid ka

védljaspool seda, néditeks voOrdluses institutsioonilise religiooni voi
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Malinowski (1954) leidis, et religiooni funktsioon on praktilistele muredele lahenduste
otsimine. See iihtis ka Uibu (2016a, 1k 33) kirjeldatuga, kelle kohaselt on uue vaimsuse
milj60st osavott situatsiooniline ja vastavalt vajadusele. Sellises olukorras, kus inimesed
voisid oma raha-, armu- voi psilihholoogilistel probleemidele leida lahenduse paari
hiireklikiga, tulla ja minna ilma end sidumata, 1&bimata biirokraatilisi toiminguid (nt arsti
juurde minnes) voi initsiatsiooniriituseid (nt kirikusse astudes), muutus ndidade poole
poordumine tihti kdige lihtsamaks ja esimeseks asjaks, mida teha. Nii vois ndid vorreldes

teiste erialade esindajatega saavutada oma klientide seas ka suurema autoriteetsuse.

Seejuures ei pruukinud olla eelduseks, et ndia pakutud lahendused oleksid toimivad.
Informandid tdid vélja, et tihti ei olnudki abivajajal muud vaja, kui suhtlemist,
kdehoidmist voi drakuulamist, mida ta teiste ndoustavate institutsioonide kdest nii lihtsalt

el saanud.

4.3. Muutused rituaalides

Kolmanda uurimiskiisimuse alakiisimusega soovisin vastuse saada, kuidas on digitaalse

meedia kasutuselevotuga muutunud osalejate praktikad.

Jargnevates alapeatiikkides kirjeldan rituaali iilekandmist ldhtuvalt tdlkesemiootika
(Toury, 1986) ja rituaalse lilekandmise teooria (Miczek, 2008) kombineeritud etappidest:
1. léhteteksti lammutamine ja koostisosade iseloomulike tunnuste tuvastamine; 2.
sdilitatavate tunnuste viljavalimine; 3. véljavalitud oluliste tunnuste iilekanne ja
ebaoluliste tunnuste véljaheitmine; 4. tulemteksti taasloomine tilekantud tunnuste iimber,
nende transformatsioon ja leiutamine. Peamiste teemadena késitan muutuseid rituaali
kestuses ja iildises mahus; auditiivsete mérkide muutumist tummaks; rituaali tolkimist
tekstiks, fotoks voOi videoks; ning visuaalsete eristuste kadumist ja kehalisuse

véljaheitmist.

Reaalne ruum — virtuaalne ruum

Informandid, kes votsid inimesi vastu reaalses ruumis, piitidsid seal luua maagilise aura.
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Intiimset keskkonda peeti otsesuhtluses oluliseks. Virtuaalsesse ruumi iile kolides muutus
ka intervjueeritavate endi paigutus reaalses ruumis. Informandid kolisid intiimsest sfdérist
arvuti taha ja piitidsid oma rituaalse tegevuse mahutada arvutilauale. Siiski v3is médrgata,
et ka arvutilaua iimber oli loodud sobiv dhkkond, kasutades selleks kiilinlaid voi muid

elemente.

Kuna ruumiline keskkond oli ndia ja kliendi heade suhete tekitamiseks oluline, tekib
kiisimus, kas ja kuidas kanti sellist keskkonda iile virtuaalsesse ruumi? Christopher
Helland (2000) kirjeldas virtuaalset ruumi voimaliku spirituaalse ruumina ja pakkus vilja
kategooriad ,religioon veebis® ja ,,veebireligioon®. Esimesel puhul toimib internet
religioosse sonumi vahendajana ja meenutab informatsiooni otsimist, teisel juhul on

tegemist religioosse ruumina, kus viiakse 14bi virtuaalseid rituaale.

Sellise jaotuse puhul saab minu informantide néitel rddkida pigem ,,religioonist veebis®,
kus veebikeskkonnas otsitakse ja pakutaks religioosse sisuga sonumeid, kuid ei looda
selleks tingimata eripdrast ruumi. Niiteks ei kasutanud privaatvestluses informandid
tihtegi elementi, et keskkonna maagilisust kuidagi esile tdsta ja rituaalne kditumine paistis
olevat olulisem nodia kui kliendi seisukohast. Samas voiks ,,veebireligioonina“ kirjeldada
nodiagruppe endid, kuhu sisenedes leidsid litkmed avalikul seinal maagiateemalised
postitused, pildid ja arutelud, mis tootasid indikaatoritena teatud vaimsesse sfdéri

sisenemisest.

Pikk ja individuaalne — lithike ja massiline

Kui informandid kirjeldasid oma tavaelulisi rituaale, siis enamasti toimusid need
intiimses sfadris, iiks-lihele ning olid pikad ja pohjalikud. Virtuaalsesse keskkonda

rituaale lile kandes vdis tiheldada aga muudatusi nii nende kestuse kui intiimsuse osas.

Ehkki rituaali peamised komponendid olid endiselt esindatud, voisid rituaalid muutuda
ajaliselt kompresseeritumaks ja neid ei teostatud tdies ulatuses: terve kaardipaki asemel
laoti iiks kaart vai tehti aastennustuse asemel paarikuune ennustus. Rituaalid kolisid aja
kokkuhoiu mottes vahel ka grupi seintele, avaliku ja privaatse vahealale. Avalikus

virtuaalses ruumis vais sellise rituaali kommunikeerimine muutuda hoopiski liihikeseks:
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»kas leian end?* — ,,pendel vastab, voib-olla®. Lithemad rituaalid véimaldasid omakorda
teha rohkemal hulgal rituaale jarjest. Rituaalid muutusid sarirituaalideks, mille puhul
voisid informandid tegeleda mitmekiimne inimesega jarjest voi mitme kliendiga korraga.

Molemad oleksid fiiiisilises ruumis informantidele moeldamatud.

Kuigi rituaalidest endist tehti tihti kompresseeritud variante, vdis rituaali
kommunikeerimine virtuaalses keskkonnas seevastu pikemaks venida. Néiteks peeti
kirjalikul teel ennustamist aegandudvamaks, kuna esiteks tuli sdnumid arvutisse iimber
triikkida ja teiseks aeglustus kommunikatsioon kliendiga. Viimane vodis venida isegi
mitmete pdevade pikkuseks, sest informant ja klient ei pruukinud samaaegselt online olla.

Seega ei pruukinud ndid ja klient omavahel iildsegi otsesuhtlusesse astuda.

Kehaga rituaalid — kehata rituaalid

Fischer-Lichte (1992) nimetas uurimisel oluliseks prokseemika kiisimust ehk kahe
osapoole vahelist kaugust ruumis. Tavaelulises ruumis oli ndia suhe kliendiga véikeses
kauguses. Virtuaalses ruumis moistagi sellist ldhedust olla ei saanud ning seda

kompenseeriti erinevatel viisidel.

Esiteks 101 ndia ja kliendi vahel 1dhedust privaatvestlusesse laskumine, erinevalt avalikul
seinal suhtlemisest. Samuti sai noid iseennast kliendile 1dhemale tuua, kasutades selleks
videoiilekannet, seejuures ise klienti ndgemata, kuid see oli pigem ndia enda mugavusest
ajendatud teguviis. Informandid kasutasid kliendi ,,tunnetamiseks* nende nimesid voi
profiilipilte ning vestlust ja vaid liks ndidadest mérkis, et tema jaoks oli alguses

virtuaalsel teel kontakti saamine alguses keeruline.

Vastupidiselt oodatule tdid informandid kehalise distantsi vélja eelisena. Soovimata saada
populaarsusega kaasnevaid korvalmojusid, nagu privaatsuse kadumine, vOimaldas
internetikeskkond esineda neil anoniiiimsena ega pidanud vooraid laskma oma
privaatsfddri. Lisaks toodi eelisena vilja, et kliendiga sai suhelda ka pikema vahemaa
tagant ja laiendada seeldbi oma suhteid klientidega geograafiliselt kaugemates kohtades.
Kaks informanti nentisid isegi, et ilma interneti pakutud anoniilimsuse ja privaatsuseta

nad seda to0d tGendoliselt ei teekski.
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Intervjuude kiigus selgus ka, et rituaalide valikul oli arvestatud just sellistega, mis ei
ndudnud kehalist kohaolekut. Néiteks ei teinud intervjueeritud informandid
kodupuhastusi ise, vaid andsid need edasi instruktsioonide ndol, sama kehtis loitsimise
kohta. Samuti olid informandid iildiselt vastu abistamisele tervisevaldkondades, mis vOis

vahemalt osaliselt olla seotud keerukusega seda virtuaalsel teel ldbi viia.

Auditiivne — tumm

Akustiliste mirkide all pidas Fischer-Lichte (1992) silmas nditeks muusikat ja helisid.
Muusikariistu kasutasid vaid kaks informanti, kuid nende iilekandmine virtuaalsesse
ruumi ei olnud nende jaoks mdeldav ning helilised komponendid heitsid nad virtuaalses
keskkonnas tdielikult vélja. Erinevalt oli toimunud rituaali iilekandmine loitsude puhul.
Loitse voOib vaadelda kui performatiivseid lausungeid, millega me ainult ei kirjelda
tegusid, vaid ka sooritame neid (Austin, 2010). Informandid kirjeldasid loitsimist kui
viega sonumit, mis kutsub esile siindmuste kéiku. Loitse virtuaalsesse ruumi iile kandes
muutusid need aga pea tundmatuseni, sest neid edastati teksti kujul. Seejuures Kdiva
(2011b) maérkis, et rahvaparimuses olid loitsud salajane teave, mis anti lile alles siis, kui

ndid oli oma t66 jaoks liiga vanaks jaénud.

Virtuaalses keskkonnas said loitsudest ilma muusikalise komponendita ja ndia pool ,,sisse
pandud vieta®“ tekstipohised instruktsioonid, mis muutusid performatiivseteks
lausungiteks alles siis, kui keegi need omakorda kasutusele vottis. Teinekord olid sellised
instruktsioonid omakorda teisenenud ja votnud heasoovlike sdnumite kuju, mida néhti
omamoodi meeleolu mdjutajatena, kuid mis vélisele vaatlejale pigem meelelahutuslikke
meeme meenutasid. Kust ldks piir loitsu ja meemi vahelt, vdis ndia ja vélisvaatleja

seisukohast erinevaks osutuda.

Verbaalsest — tekstuaalseks ja visuaalseks

Akustiliste mérkide all pidas Fischer-Lichte (1992) silmas ka lingvistilisi mérke. Rituaali
puhul sai lingvistiliste mirkidena vaadelda rituaali tulemuste kommunikeerimist

kliendile. Fiitisilises ruumis tehti seda suusonaliselt, kuid kandes see iile virtuaalsesse
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ruumi, kohandasid informandid neid uue keskkonnaga. V4ib oelda, et Facebooki

keskkond privilegeeris neid tegevusi, mis on seotud tekstuaalsuse ja visuaalsusega.

Rituaali siilitatavateks tunnusteks pidasid informandid saadud sonumi sisu. Kuidas seda
virtuaalses ruumis vahendati, informantide puhul erines. Kdige levinum vahendamise
meetod oli kirjalikul viisil, olenemata rituaalist. Rituaali kirjalik edastamine tdi aga
omakorda kaasa muutused rituaalis endas. Néiteks pidi V1 kirjutama tulemused esmalt
paberile, seejérel triikkima iimber arvutisse, mis, nagu eelnevalt mainitud, pikendas
rituaali kommunikeerimist. Samuti pidid informandid muutma oma tavapdrast asupaika
ruumis ja liikkuma arvutilaua taha. Samuti inkorporeerisid kolm informanti sonumi
edastamiseks visuaalseid vahendeid, fotosid. Seda just seetdttu, et pikale veniva
kommunikatsiooni pérast ei peaks vilja laotud kaarte voi ruune kokku korjama ja uuesti

laduma, vaid nende poole sai hiljem pildi abil pé6rduda.

Ajalise venivuse tottu kasutasid kaks ndida ka medieeritud verbaalset suhtlust: iiks neist
tegi otseiilekandeid sariennustustest ja teine privaatseid Facebooki-konesid. Kolmas
informant pidas vajalikuks helistada vaid siis, kui inimene oli vaja meelerannakule viia.
Kolm informanti tdid vélja, et tihti ei teinudki nad ndiale tavapdraseid tegevusi ja ei
viinud lébi rituaale, vaid kéitusid virtuaalmeedias kui abiandjad ja psiihholoogid. Piir ndia
ja ndustaja vahel oli hdgune. Samuti olid informandid aktiivselt seotud postituste
kommenteerimisega, vestlustesse laskumisega maagilistel teemadel ja postituste
tegemisega, mis ei vahendanud {ihtki rituaali. Seetottu oli ka avalikke postitusi jélgides

raske aru saada, kas mone sonavotu taga oli maagia voi lihtsalt suhtlussoov.

Visuaalne imago — kinnitatud autoriteetsus

Visuaalsete markide alla kuulusid Fischer-Lichte (1992) tiipoloogias kehaga seotud
aspektid nagu kostiitim. Kaks informanti kandsid reaalses elus religioosse sisuga ehteid,
kuid tildjuhul ei erinenud nad kuidagi tavainimesest, mistdttu ei ole ka ldhteteksti, mida

virtuaalsesse ruumi iile kanda.

Seejuures toid ndia imago kiisimuse vilja kaks vastajat. V1 leidis, et ndiad on alati

kasutanud imagot selleks, et erineda tavainimesest ja end seeldbi reklaamida. Teine
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jéllegi, et inimesed voisid olla pettunud, kui ndid piisavalt ndia moodi vilja ei ndinud ega
kasutanud oodatud abivahendeid. Informandid ise enda visuaalset eristamist ei pidanud
seejuures sugugi oluliseks, mis voib olla tingitud ka nende tegutsemisest virtuaalses ja
anoniiimses keskkonnas, kus nende vilimuse etenduslikkus ei andnud suhtlusele
lisavéirtust. See erines meedias voi kasvoi turismiatraktsioonides esitatud kuvandist, kus
inimesed vajavad visuaalseid indekseid moistmaks, et tegemist on erilise isikuga. Ootusi
ndia vilimusele saab samuti moista meediastumise tulemusena, sest visuaalsed erisused
telepildis ja enesereklaamis on enda positsioneerimiseks tavainimesest erinevana
minginud olulist rolli. Virtuaalses ruumis oli tendents pigem vastupidine — informandid
varjasid oma tegelikku olemust: V1, V4 ja VS5 kasutasid virtuaalses keskkonnas

pseudoniilime ja/voi varikontosid.

Tavainimesest eristumine virtuaalses keskkonnas toimus pigem Facebooki gruppide
reeglite alusel — ndida eristas tema staatus grupi administraatorina voi registreeritud
noiana. Uue teksti leiutamise all voOib késitada seda, kuidas informandid end
sotsiaalmeediaprofiilidel presenteerisid, kuid nende wvalikud kuvamaks rekvisiite,
ndiduseteemalisi postitusi vai tsitaate ei pruukinud erineda klientidest, kes olid sarnastest

teemadest huvitatud ja presenteerisid end sarnasel moel.

Bell (1992, 1k 90-92) kirjeldas ritualiseerimisprotsessi strateegilisena, sest see kasutab
enda diferentseerimiseks tavategevustest teatud votteid: niiteks saab rituaal end eristada
argitegevusest erilise keskkonna vdi rituaali teostaja kaudu, korduste voi formaalsuste
kaudu (Bell, 1992, 1k 90-92). Samas vdis mirgata, et virtuaalses keskkonnas ei ndinud
informandid vaeva, et oma tegevusi ritualiseerida. Pigem vdiks rituaali iilekandmise
tulemusena ndha deritualiseerimist. Informandid ei pidanud {ildiselt oluliseks avalikult
presenteerida oma visuaalset imagot ega toovahendeid, et usaldusvdirsemana mdjuda.
Nad voisid kiill teha postitusi ja avaldada fotosid, kuid ei pidanud seda iildjuhul
strateegiliseks tegevuseks, vaid igapdevaseks harjumuseks. Strateegiliseks muutus see
vaid siis, kui oli soov turundada oma kursuseid voi tooteid miiiigiks véljaspool virtuaalset
keskkonda. Virtuaalses keskkonnas oli maagilisest kommunikatsioonist saanud
Facebooki-vestlus, loitsust heasoovlik iileskutse, ndiast ndustaja ja pohjalikust rituaalist

lithike sariennustus massidele.
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4.4. Diskussioon: maagia meediastumine

Ehkki religiooni tédhtsuse vdhenemist ja selle 16plikku hidbumist seoses moderniseerumisega
on ennustanud nii Karl Marx, Emile Durkheim kui Max Weber (Riesebrodt, Konieczny
2005, 1k 127), paistab, et tehnoloogiline areng on ndiast ndustajatele hoopis uue véimaluse
andnud. Ténasel pideval médngib massimeedia korval {iha suuremat rolli sotsiaalmeedia, mis
enam ainult ei levita vaimseid-religioosseid sdnumeid, vaid seob ndustajaid ning abiotsijaid
omavahel aktiivseteks vorgustikeks. Seejuures avab tehnoloogiline areng ka uurijale uusi
uksi. NoOustaja-abiandja suhtluse liikkumine virtuaalsesse keskkonda — avalikele
foorumiseintele, kuid ka privaatsetesse vestlusakendesse, vdimaldab uurijal analiiiisida
varem raskesti ligipddsetavaid infoallikaid, sest esiteks on senine suusdnaline kultuur saanud
iiles tdheldatud aktiivse kirjakeelena, teiseks on ndustaja-kliendi suhtlus murdnud vélja

privaatsest ja tunginud (pool)avalikku sfdéri.

Nodidade ja maagia poole on eri ajastutel podrdutud erinevate pdhjustega. Noukogude ajal
poorduti selgeltnigijate poole kadunud inimeste otsimise sooviga, mis oli otsene jarelmoju
kiitiditamisele (Kodiva, 2014); Vietnamis muutusid ndiad populaarseks kommunistliku
reziimi kukkumisele jirgnenud ebakindluse tottu (Salemink, 2010). Voib delda, et ndidadest
informandid kirjeldasid ténaste inimeste probleeme mérksdnade abil, mis viitasid drevusele.
Arevus vdis olla oma tuleviku ees, ent seda vdis soosida ka kiilluslik ja vastuoluline
informatsioon peavoolumeedias ja internetilehtedel. Huvitav oleks ehk kiisida, millistest
sotsiokultuurilistest isedrasustest kdneleb meile ndidade populaarsus Eestis? Kas ja kuidas

peegeldavad abiotsijate tostatatud probleemid niiiidisaegse infoiihiskonna olemust?

Moeldes probleemidele, millega ndidade poole poordutakse, on tihti raske osutada,
millisesse temaatilisse raamistikku need kuuluvad ja millise tildnimega neid nimetada,
mistottu tuleks defineerimiskiisimustega edasistes uurimustes jitkata. Ent samuti annab
motteainet kiisimus: kuhu mujale selliste probleemidega inimesed vdiksid ndiagruppide
asemel poorduda? Naiteks, kuhu poole péérduda majandusliku kitsikuses voi1 keeruliste
peresuhete korral? Kuidas lahendada emotsionaalset madalseisu, soovimata seejuures saada
meditsiinilist diagnoosi? Ametlike institutsioonide poole, mis pakuvad selliste kiisimuste
puhul tuge, ei poorduta toendoliselt mitmetel pShjuselt. Esmapilgul voib arvata, et kas
tulenevalt teadmatusest nende olemasolust ja tingimustest, mil sinna minna (nt

perendustamine); ettevotmise tiilikusest, sest see eeldab biirokraatilisi toiminguid (nt
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Tootukassa), majanduslikest pohjustest, sest pdordumine nduab rahalisi védljaminekuid (nt
psiithholoog) voi usaldamatusest riigiinstitutsiooni vastu (nt perearst). Niib, et internetindiad
tdidavad histi seda tithimikku, mis peaks tegelema ,,pehmete* probleemidega, mida me
tthiskondlikkus plaanis alles tdsiseltvdetavatena defineerida pliiame (nt vaimne vigivald).
Noiad on seevastu kittesaadavad véga laia ampluaa kiisimuste puhul, jagavad nii tervise-,
raha-, kui armundu tiihes isikus, on hiirekliki kaugusel ning pakuvad tuge ka nende murede
korral, mis institutsioonide silmis veel kriitilist piiri ei iileta. Kas ndidade poole podrdumine
voib olla seotud institsionaalsete tugistruktuuride kitsaskohtadega, on samuti kiisimus, mida

tulevikus voiks uurida.

Just psiihholoogi vo1 ndustaja roll kerkis ndidade vestluses kdige enam esile. Asjaolud, mis
minu hinnangul peegeldavad ennekdike inimese vajadust saada kuulatud ja toetatud, leida
lootust ja lohutust. Selline suunda niitava, lootust ja lohutust pakkuva institutsiooni rolli on
religioossetes riikides tditnud usuorganisatsioonid, nt kirik. Vorreldes kirikut uue vaimsuse
keskkonnaga, paistavad need esmahinnangul staatika-diinaamika teljel kahte &&rmust
holmavat. Kirikut nden siinjuures staatilisena, kuna nduab osaluseks raamistatud dogmade
omaksvOtmist, reaalses fiilisilises hoones kohalkdimist ning kirik suhestub laiema
kuulajaskonnaga pigem iilevalt-alla kommunikeerides. Uue vaimsuse keskkond, kus ka
ndiad oma kohta hoiavad, lubab seevastu ise oma uskumused a la carte valida ja ei ndua
plihendumist. Noiad suhtlevad klientidega aja- ning ruumiiileselt, vGimaldavad kiiret ja
hetkeemotsioonil tuginevat podrdumist, mille puhul ei pea abiotsija kodustki lahkuma.
Noiad apelleerivad teadlikult meelelahutusele ja pakendavad oma sdnumid lihtsasse ja tihti
vaga positiivsesse vormi, et hoida koos virtuaalset ja aktiivset kogukonda, mille toime ja
areng eeldab osaliste huvi piisimist. Nden, et sotsiaalmeedia oskuslik kasutuselevott voiks

tuua inimesele ldhemale nii monegi teise tugistruktuuri.

Reet Hiiemde (2013, lk 127) on tabavalt mairkinud: ,,Vajadus uskuda millessegi
seletamatusse ei ole tdnapédeval aga iseenesest kuhugi kadunud, samas soovitakse, et
vaimsed asjad toimiksid iihtaegu kiirel, atraktiivsel ja efektiivsel moel®. Viimased kolm
omadussona kirjeldasid suurepéraselt ndidade kohanemist virtuaalse maailmaga, mis voib
seletada ka nende populaarsust. Voib eeldada, et nii nagu triikisona levik ei toonud kaasa
maagiausu kadumist, ei tee seda tdendoliselt ka uus meedia. Tolgendaksin seetottu ndidade

tegevust virtuaalses ruumis nutika ja toestava adapteerumisprotsessina.

Moned sonad pakun lopetuseks ka to0 teoreetiliste ldhtekohtade osas. Leian, et
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kommunikatiivsete figuratsioonide mudel osutus védga tdohusaks ja mitmekiilgseks
tooriistaks. Kuna tegemist on aga uue ja vdhe uuritud mudeliga, mis ei ole veel saanud
tadhelepanuviirset kriitikat, nden edaspidi voimalust mudeli kitsaskohtade véljatoomiseks ja
nende teoreetiliseks edasiarendamiseks. Niiteks selgus magistritods, et uue meedia
kasutamise moju figuratsioonile ei saanud samavéérselt uurida mikro- ja makrotasanditel,
nagu teoreetiline raamistik eeldas. Kui osalejate praktikate (tdpsemalt rituaalide) muutuseid
mikro-tasandil oli vOrdlemisi lihtne analiiiisida, siis oluliselt keerulisem oli hinnata uue
meedia mdju temaatilise raamistiku arengule, sest vordlusmoment ,,meediavaba“
keskkonnaga puudus. Diakroonsel teljel kerkis kiisimus, millise ajahetkega vorreldes peaks
meediakasutusest tulenevaid muutuseid jdlgima ja kas iildse on piisavalt teoreetilist
taustamaterjali, et nende pohjalt jareldusi teha? Samuti jai ohku kiisimus, kuidas uurida
figuratsiooni, millel ei ole tépset vastet fiilisilises keskkonnas? Mudel soodustas uurimuse
alustamisest fiitisilisest keskkonnast, liikkudes seejirel virtuaalsesse ruumi, ent magistritoos
paistis litkumissuund olema pigem vastupidine. Nden, et mudel on edaspidiseks uurimiseks
suure potentsiaaliga, ent vajab kindlasti ka edasiarendusi, mida soovin ka tulevikus ette

votta.
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KOKKUVOTE

Magistrito6 eesmérk oli uurida meedia moju maagiale ja vaadelda, kuidas on digitaalse
meedia kasutus muutnud ndiapraktikaid, nende autoriteeti ja vaimset-religioosset
raamistikku. Eesmirgi tditmiseks ldhenesin kiisimusele interdistsiplinaarselt: kombineerisin
kommunikatsiooniteooriatega votteid antropoloogiast, avasin teoreetilist tausta
religiooniuuringutele ja folkloristikale toetudes ning laenasin mdisteid sotsioloogiast,

teatriteadustest ja tolkesemiootikast.

T66 uvurimiskiisimused ja analiilisi joondasin meediastumise teooriast ldhtudes.
Meediastumist mdistsin kui pikaajalist protsessi, mille jooksul transformeeruvad
kultuuripraktikad vastassuhetes meediaga. Liihidalt vOib nédhtust kirjeldada ka
transformeeriva kommunikatsioonina. Sellise protsessi uurimiseks ldhtusin
~kommunikatiivsete figuratsioonide* (Hepp, Breiter ja Hasebrink, 2018) mudelist, mille abil
sain maagia kui usundiriihma figuratsiooni uurida kolmest aspektist: temaatilisest
raamistikust ehk maagiast kui vaimsetest-religioossetese teemade raamist; osalejate
kooslusest ehk noidade (ja klientide) autoriteedist ja organiseeritusest; ja ndide praktikatest
ehk rituaalidest. Teoreetiline mudel suunas ndhtuseid analiilisima nii mikro-, meso-, kui
makrotasanditel ja vaatlema neid nii stinkroonsel kui diakroonsel teljel, mille kdiki aspekte

vOtsin vOimalusel arvesse ka t60 analiiiisiosas.

Uurimiskiisimustele vastamiseks kasutasin strateegiana netnograafiat ehk etnograafilisi
votteid kombineeritult virtuaalse keskkonnaga. Andmete kogumiseks koostasin valimi
lumepalli meetodi abil ja tegin viie informandiga silivaintervjuud. Intervjuusid toetasid
vaatlused neid timbritsevas fiiiisilises ja virtuaalses keskkonnas. Viimase puhul ndidasid
koondavates Facebooki gruppides. Uurimustdd probleemile ja kiisimustele vastuste
leidmiseks digustas valitud uuringudisain end minu hinnangul hésti, kuna intervjuud avasid
vilise vaatluse eest varjatud tegevused ning viline vaatlus toetas ja selgitas omakorda
informantide intervjuusid. To6d kirjutades kombineerisin emilist ja etilist perspektiivi,
millest esimene suunas mind kirjeldama kultuuri seesolija pilgu libi, teine aga aitas
kategoriseerida ndhtuseid, mida informandid ise ei osanud voi pidanud vajalikuks nimetada

ega liigitada.

Kultuurikonteksti avamiseks andsin iilevaate Eesti vaimsest-religioossest olukorrast, néhes
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seda ainulaadsena Euroopas oma madalaima usu tottu institutsioonilistesse religioonidesse,
samas suurima usu tottu ilivoimetega inimeste olemasolusse. ,,Uskumine ilma
médratlemiseta” sobis hdsti ka minu informantide kirjeldamiseks. Leidsin, et ehkki Eesti
elanikke voiks kirjeldada sekulaarsetena institutsioonilise religiooni vdhese moju tottu, ei
aita see aga kaasa vaimse keskkonna mdtestamisele. Sekulariseerimise perspektiivist
vaadelduna voivad mérkamata jddda usundite rithmad, mis elavad kiill joudsalt edasi, kuid
mille viline kuvand virtuaalses ruumis keskendub meelelahutusele voi diskuteerimisele mis
tahes teemadel. Seetdttu vaatlesin vaimset maastikku Eestis sarnaselt Altnurmega (2013)

kultusliku miljéona, kus toimivad erinevad usupraktikad, teiste seas ka maagia.

Analiitisitulemustes selgus, et ehkki ndidade meediakasutuses iseenesest ei ole midagi uut,
on digitaalses meedias tegutsemine toonud kaasa figuratsiooni temaatilise raamistiku
mitmekiilgsemaks muutumise. Kui varasemas ajaloos on ndidasid peamiselt maagiliste
tegevustega seostatud ja nende praktikad périnesid suuresti piirkondlikest tavadest, olid
internetis tegutsevad nodiad laiendanud oma ampluaad ldhtuvalt virtuaalses keskkonnas
levivatest Opetustest ning inkorporeerinud rahvusvahelisi nodiapraktikaid eesti pdrimusse.
Kuna sama lai oli infovalik ka ndidade klientide seas, kes ei pruukinud olla huvitanud vaid
maagiast, vaid koostasid endale individuaalse usuansambli, mdjutasid ka nemad ndidu uusi
teemasid oma vaimsesse raamistikku sisse tooma. Leidsin ka, et kui véliselt vaadeldes voisid
nodiagrupid paista suuresti meelelahutuslikena, votsid ndiad ise oma t66d vagagi tdsiselt.
Meelelahutuslike vormide sissetoomine oli ndidade teadlik valik virtuaalse kogukonna ja
aktiivsuse abil oma staatuse hoidmiseks, samal ajal kui ,,paris t66* toimus privaatvestluste

vahendusel.

Osalejate kooslust analiitisides keskendusin eelkdige ndidadele ja nende autoriteedile.
Sotsiaalmeediagruppide puhul on réadgitud suhete muutumisest horisontaalsemaks ja
heterarhilisemaks, sest see voimaldab valida endale sobivaid gruppe ja nende vahel vabalt
litkuda, neist kaasa rddkida ja diskuteerida. Kuid meediastumise tulemusena, mis kujundas
osalejate vaimseid-religioosseid eelistusi mitmekiilgsemaks, tekkis infomiira, millele vastu
astumiseks ja oma autoriteedi sdilitamiseks kdivitus tendents organiseerumise suunal. Noiad
hakkasid koonduma, looma gruppides kirjalikke reeglistikke, sisse- ja viljaarvamise
kriteeriume, ndiaks saamise tingimusi ja kujunesid vélja hierarhilised suhted. Noiad
kasutasid Facebooki gruppi teadlikult oma kasvulavana ja positsiooni kehtestamise

abivahendina. Weberi (2002) mdistes vdis olukorda vaadelda ndia karisma argistumisena,
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sest omavaheline ldbikdimine vOttis plisisuhte iseloomu, muutus igapdevaseks ja
karismaatiliste indiviidide korval sai oluliseks neid koondav grupp. Ehkki vois tdheldada
nodiapraktikate institutsionaliseerumist, ei tdhendanud see aga rangete dogmade jilgimist ega
korgemate joududega institutsiooni kaudu suhtlemist. Samuti ei olnud iihte juhti, vaid
autoriteet oli jagatud mitme vahel, kes olid enamasti grupi asutajate poolt valitud voi sinna
nodiaks kandideerinud aktiivsed sotsiaalmeedia-ndiad. Seejuures ei kinnistanud seeldbi ndiad
oma autoriteet ainult ,,ndiamaastikul®, vaid nad muutusid arvestatavateks nouandjateks ka

vorreldes teiste valdkondade spetsialistidega: vottes endale néiteks psithholoogi rolli.

Osalejate praktikate uurimisel késitasin kitsamalt rituaale, mida vaatasin etendusliku
koodtekstidena ja analiilisisin nende iilekandmist virtuaalsesse ruumi tdlkesemiootika ja
rituaalse iilekandmise teooria juhiste jirgi joondudes. Peamiselt tdheldasin, et rituaalist
véljaheidetud osadeks said need, mida ei soosinud Facebooki keskkond ehk akustilised ja
kehaga seotud margid. Kehalisuse kadumine tdhendas, et ndiad ei pidanud vastama ndia
kuvandile, mida presenteeriti ajakirjanduses vOi meelelahutusmeedias, mistottu kadus
rituaali juurest vdhemalt kliendi seisukohast performatiivne aspekt. Peamiseks rituaali
sdilitatavaks tunnuseks sai aga sonumi sisu, mis edastati kliendile peamiselt teksti kujul,
monikord visuaalsete lisandustega, vahel harvem ka kdne voi video kaudu. Tekstipdhine
suhtlus oli aegandudvam ja vois valguda paevadepikkuseks, mis vois olla {iheks pohjuseks
teiste seas, miks rituaalid muutusid lithemaks, tihedamaks ja avalikuks, sest sellisel kujul
voimaldasid teenindada masse. Ehkki informandid sooritasid oma rituaale l&htudes
maagiatraditsioonidest, muutusid need virtuaalsesse keskkonda joudes vilisvaatlejale pelgalt
vestlusteks. Litkudes reaalsest ruumist virtuaalsesse ruumi, on ndiad ise kohanenud ja
kohandanud oma praktikaid uue keskkonnaga. Noidus ei ole kuhugi kadunud, vaid on

muutnud oma dratuntavat kuju.

Leian, et to0s esitatud teoreetiline raamistik kombinatsioonis netnograafiaga aitas teemat
mitmekiilgselt motestada, ent ilmnes ka mitmeid kitsaskohti. Kitsaskohti voib seletada
kommunikatiivsete figuratsioonide® mudeli uudsusega meediastumise kontekstis, mistdttu
vajab termin jitkuvalt pdhjalikku uurimist. Kuna meediastumise teooria on arengujirgus;
tdnapdevaste ndidade uurimises on vordlemisi vdhe akadeemilisi toid, ning ka meedia ja
religiooni vastastikmoju uurimine kommunikatsiooniteadustes on alles uudne teema, nden
edasist t60poldu laia ja viljakana nii meediauurijatele, usundiuurijatele, folkloristidele kui

etnoloogidele.
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LISA A: INTERVJUUKUSIMUSED

Sissejuhatavad kiisimused
! Mis on sinu peamine tegevusala?
! Kui kaua sa oled oma eriala praktiseerinud?
! Kuidas sa ennast ise nimetad?
! Milliseid teenuseid sa abivajajatele pakud?

! Kus sa oma klientidega peamiselt kohtud?

Uurimiskiisimus 3: rituaalid
! Kui tihti poordutakse sinu poole privaatvestluses?
! Milliseid kiisimusi sulle privaatvestluses esitatakse?
! Kuidas sa neile vastuseid leiad?
! Kirjelda/ndita oma rituaale online ja offline.

! Kuidas need kaks omavahel sinu hinnangul erinevad?

Analiiiis sotsiaalmeedias:

! Kuidas annavad noiad avalikul seinal nou?

Uurimiskiisimus 2: autoriteet
! Millised on sinu suhted teiste ndidadega?
! Kuidas said Facebooki grupi litkmeks?
! Kuidas sinu Facebooki grupp toimib?
! Kuidas hindad administraatorite, lihtlilkmete ja ndidade rolli ja panust grupis?

! Kuidas hindad internetis tegutseva ndia usaldusvéarsust?

Analiiiis sotsiaalmeedias
! Millised on gruppide reeglid?
! Kuidas toimub omavaheline interaktsioon?

! Kes on nduandjad, kes autoriteetsed isikud?

Uurimiskiisimus 3: vaimne-religioosne raamistik

! Millisesse traditsiooni paigutad oma tegevusala?
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! Kuidas suhtud uskumuste paljususse oma grupi raames?

! Kust saad informatsiooni oma tegevusala kohta?

Analiiiis sotsiaalmeedias:
! Milliseid teemasid késitab informant sotsiaalmeediagrupis?

I Millistele usutraditsioonidele ta viitab?
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